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Zeitplan Marketingkonzept
(f=final, G=muss Giberarbeitet werden, nv=nicht

vorhanden) 2016 2017
AP Bezeichnung Ist-Stand Verantwortlichkeit Zuarbeit Frist Apr  Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep

Phase 1  Erstellung eines ,Rasters”

1 Situationsanalyse AJ/JE SGE Mai 16-

2 Strategische Marketingplanung AJ/JE SGE/IS/GS ~ Jun 16 e

3 Operative Marketingplanung AJ/JE SGE/IS/GS  Jun 16 -

4 Durchsetzung des Marketing SG/UE/GS _
5 Kontrolle der Marketingergebnisse SG/UE/GS _

Phase 2  Anpassung des ,Rasters" an den jeweiligen Studiengang
1 Analyse des Ist-Stands AJ/IR/JE SGE Okt 17 -
]
I
I

2 Marketingplanung Nov 17
3 Durchfihrung einer empirischen Studie AJ/IR/JE SGE Dez 17

4 Ergebnisprésentation AJ/IRJE SGE Feb 17



