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Weiterbildung Weimar ©PMM _Bau We
Zusammen mit der Weimar moéchten wir DICH zum
Thema Weiterbildung mithilfe einer kurzen Umfrage befragen

Weiterbildung Weimar @ PVIM_Bau Weimar - 12 Jan
Auch in kann man sich weiterbilden!
-Universitat

Weiterbildung Weimar @ PNV _Bau Weimar - 12 Jan
< Wie ware es mit in
unserem berufsbegleitenden Master!
-Uni
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Durchschnittsalter: 33 mannlich

(SD = 10,3) ‘ 58,8 %
\ weiblich '

41, 2% Stichprobe

Durchschnittsalter: 33
Mannlich: 60,3 %
Weiblich: 39,7 %




ZI e I g ru p p e Bauhaus-Universitat Weimar

Berufliche Spezialisierung:
Bauingenieurwesen 27,2 %
Wirtschaftsingenieurwesen 24,2 %
Architektur 24,2 %
Umweltingenieurswesen 7,0 %
Sonstiges 17,4 %

n=37

Berufserfahrung:
keine 6,9 %

bis zu einem Jahr 19,0 %
ein bis drei Jahre 20,7 %

bis zu funf Jahre 8,6 % . .
mehr als finf Jahre 44,8 % Hochschulabschluss vollzeiterwerbstatig
n=37 84,3% 62,7 %

n=21 n=37



Zielgruppe

Bauhaus-Universitat Weimar

Familienstand
Ledig 52,9 %

Partnerschaft mit Kind 25,7 %

Partnerschaft 15,6 %
Ledig mit Kind 1,9 %
Andere 3,9 %

n= 37

Jahrliches Einkommen

Weniger als 15.000 €
15.001 bis 25.000 €
25.001 bis 35.000 €
35.001 bis 45.000 €
45.001 bis 55.000 €
55.001 bis 65.000 €
Mehr als 65.001 €
n=37

27,5 %
3,9%
9,8 %
19,9 %
17,6 %
3,8%
17,5 %
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Beeinflussbarkeit

Beeinflussung durch Arbeitgeber im Falle einer Ermutigung
fur Weiterbildung

Angenommen, lhr Arbeitgeber wiirde Sie zu einem berufsbegleitenden Weiterbildungsstudium
ermutigen. Inwieweit wirde er Sie damit in lhrer Entscheidung beeinflussen?

9 § Je eher ,,Karriere und
Ansehen”
’ als Motiv fir einen
Weiterbildungsstudiengang
n=71 angegeben wird, desto

beeinflussbarer it die

Person im Falle einer Ermutigung
durch den Arbeitgeber.
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Image der Bauhaus-Universitat

Zwei Fakten zur Bewertung der Bauhaus-Universitat Weimar

Erstens:

Der Aspekt der Kom pEtenz

wird in Bezug auf die Bauhaus-
Universitat als am wichtigsten bewertet.

Hochwertigkeit, Aufrichtigkeit,
theoretischer Ausbildungsstandard und
praxisnahe Ausbildung ebenfalls ,eher
wichtig”.

n=83
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Zwei Fakten zur Bewertung der Bauhaus-Universitat Weimar

%5 /weitens

e nied rlger der Hochschul-
abschluss, desto chhtlger die
Praxisnahe Ausbildung.
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Konkurrenz

7 Wettbewerber

e Dauer: zwischen 3 und 6 Semestern

¥ Leuphana
Universitat
Liineburg
* Verschiedenste Abschliisse
(M.A., M.Sc., M. Eng., Diplom, MBA)
® Universitat
Wuppertal b 4

e Teilnehmerzahlen: zwischen 15 und
25

niversitat
Bergakademie
Freiberg

X srH
Hochschule
Heidelberg Hochschule
Biberbach
Hochschule
Augsburg

15



Konkurrenz - Preistibersicht

Hochschule/Universitat Preis pro Credit

TU Bergakademie Freiberg 22 € (Zweitstudiengebiihren)
HS Mainz 31€
HS Augsburg 83 €
HBC Hochschule Biberach 128 €
Bergische Universitat Wuppertal 150 €
Bauhaus-Universitdt Weimar 166 €

Leuphana Universitat Liineburg 200 /234 €

16






Erwartungen: Wichtige Aspekte

Frage: Wie wichtig ist Ihnen bei der Auswahl eines berufsbegleitenden Masterstudiengangs...

Vermittlung von Praxiswissen Reputation der Dozierenden Nahegelegener Standort

Vermittlung von Theoriewissen Reputation des
Weiterbildungsanbieters

Vermittlung von Detailwissen
Interdisziplinaritat
Erwerb von Hochschulzertifikaten

Zeitaufwand

1 = Giberhaupt nicht wichtig n=83
2 = eher nicht wichtig

3 = teils/teils

4 = eher wichtig

5 = sehr wichtig



Erwartungen: Vorschlag fir

Bauhaus-Universitit Weimar

Modulzusammenstellung

Studieninhalte und
deren Wichtigkeit 1

Projektarbeit

Projektplanung und
-vorbereitung
Projektdurchfihrung und
2 -controlling
Projektentwicklung 3

Wirtschaftslehre

Baufacher

Bauprojektsteuerung
Bauvertragsmanagement
Building Information
Nachzertifizierung

Vergaberecht
Modeling

Betriebswirtschaftslehre
Volkswirtschaftslehre
Rechnungswesen
Marketing

n=62 19



Zahlungsbereitschaft, Studiendauer

und Prasenztage

0

18 Treffen I 0,0414 %:
20 Treffen -0,0140 | 2
22 Treffen -0,0273 I 0%
o)

5 Semester %
6 Semester g
7 Semester E
15,000 € 1,0616 -
20,000 € o,
25,000 € @
=

o,

>

0,2846 O

°

=

o

5

-1.5000 -1,0000 -0.5000 0,0000 0,5000 1,0000 1,5000

n=46 20



Konkurrenz - Preistibersicht

Hochschule/Universitat Preis pro Credit

TU Bergakademie Freiberg 22 €

(Zweitstudiengebiihren)
HS Mainz 31€
HS Augsburg 83 €
HBC Hochschule Biberach 128 €
Bergische Universitat Wuppertal 150 €
Bauhaus-Universitédt Weimar 166 €

Leuphana Universitat Lineburg 200/ 234 €

21



M 3 rktSi mu |atiO N Bauhaus-Universitat Weimar

Preis TS I000/E Auswahlentscheidung
Dauer 5 Semester
Prasenztage 22 Treffen
Preis 15.000 €
_— M Optimales Angebot
Prasenztage 18 Treffen 28,16%

B Bauhaus-Universitat Weimar

Leuphana Universitat Liineburg

. 52,87% B Leuphana Universitat
Preis 18.000 € Liineburg
Dauer 6 Semester 12,77% W Universitit Wuppertal
Prasenztage 18 Treffen 6,20%

Bergische Universitat Wuppertal

22
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Informationsgewinnung - Weiterbildung

Wie wirden Sie sich Gber wissenschaftliche Weiterbildung informieren?
(Reihenfolge der ersten 5)

Mittelwert
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Informationsgewinnung - Weiterbildung

Wie wirden Sie sich Gber wissenschaftliche Weiterbildung informieren?
(Reihenfolge der ersten 5)

I I I I I -

Medium

Mittelwert

3,50

3,00

2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

0,00
Websites der Suchmaschinen (z.B. Weiterempfehlungen Broschiiren und Flyer  Berufliche soziale
Universitat Google) Netzwerke (z.B. Xing)

25



Website der Universitat

Wie wichtig ist es lhnen, auf einer Website zu wissenschaftlichen Weiterbildungsangeboten

uber folgende inhaltliche Aspekte informiert zu werden?
Wichtigkeit

5,00 Faktoren

Chancen &
Perspektive

N
4,00
Inhalt
3,0
B Kostenaufwand
2,0 B Aufwand des Studiums
n=66
1,00
‘ 3

o

o

Inhalte
< S Q Q S < ) Q QO &
) X < .
N & F Y & _. S
& V(\Qo Q@* Q.:\o° VQQO S & -\6& A& oS 1 = (iberhaupt nicht wichtig
& o & o o @o > "o‘% & 2 = eher nicht wichtig
& ¥ ] o ¥ & & X NP
& N N B & & Q 3 = teils/teils
O x& 60 N L \)(\ S’b . .
& © ®o Ry &L 4 = eher wichtig
N Q¥ ¥ 5 = sehr wichtig
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Website der Suchmaschinen- Weiter- Broschiiren & Berufliche soziale

. " 26
Universitat optimierung empfehlungen Flyer Netzwerke



Suchmaschinen

Suchmaschinenoptimierung (SEQO)

Onpage-Optimierung Offpage-Optimierung
* Auswahl Keywords *  Link building .
* Schaffung wertiger Seiteninhalte * Social Signals |
(Content) A R
Go . 2 o 5 m\\m\“@‘“‘a\w
* Nutzerfreundliche Website- :

Struktur

Verbesserung von Ladegeschwindigkeit

und Usability
Wepsite_dfer Suchmaschinen- Weiter- Broschiiren & Berufliche soziale 27
Universitat optimierung empfehlungen Flyer Netzwerke



Weiterempfehlung

* Messen/HIT mit
Studierenden

* Erfahrungsberichte auf
Website veroffentlichen

* Evaluationsbogen fir Alumni

mit Fragen zu den drei
wichtigsten Faktoren Inhalt, mﬁ

Aufbau und Kostenaufwand

WEPSite.d_?r Suchmaschinen- Weiter- Broschiiren & Berufliche soziale 28
Universitat optimierung empfehlungen Flyer Netzwerke



UNIVERSITAT |

Aktuell Profil Struktur Studium Forschung und Kunst International Partner und Alumni  Service

BAUINGENIEURWESEN > STUDIUM > Weiterbildung

Weiterbildung

Weiterbildende Studiengéange

ARCHITEKTUR UND URBANISTIK

Bauhaus-Universitat Weimar

BAUINGENIEURWESEN

KUNST UND GESTALTUNG

MEDIEN

¥ Projektmanagement Bau

v Erfahrungsberichte:

Sofia Ulmen, Abschluss 2021

Ich habe meinen Abschluss letzten
Sommer erhalten und war mit dem
Studiengang insgesamt sehr
zufrieden.

Besonders gut hat mir der
Praxisbezug gefallen, da ich bisher
noch mehr

Ulrich Schmalk, Abschluss 2021

Seit diesem Jahr gehe ich einer
neuen Tatigkeit als Projektleiter im
Bereich Baumanagement nach.
Meine Weiterbildung an der BUW
hat mich darauf bestens vorbereitet
mehr

Bjérn Rostock, Abschluss 2022

Dank meinem Chef konnte ich
den weiterbildenden Master PMB
absolvieren und bin damit sehr
glucklich. Meine Erwartungen
wurden erfullt und ich kann jede
Menge mehr

» Bauphysik und energetische Gebaudeoptimierung
»  Environmental Engineering and Management

»  Wasser und Umwelt

Die Bauhaus-Universitit Weimar verwendet Piwik zur Web-Analyse. Zuletzt aktualisiert: 13.10.2015 | Drucken : Per E-Mail versenden | Feedback zu dieser Seite

Kontrastansicht | Kontakt | Impressum | Sitemap | Uni intern | TYPO3

© 1994-2017 Bauhaus-Universitat Weimar f v 0] 1"



Broschiren und Flyer

Wie wichtig ist es lhnen, auf einer Website zu wissenschaftlichen Weiterbildungsangeboten

uber folgende inhaltliche Aspekte informiert zu werden?
Wichtigkeit

5,00 Faktoren

Chancen &
Perspektive

N
4,00
Inhalt
3,0
B Kostenaufwand
2,0 B Aufwand des Studiums
n=66
1,00
‘ 3

o

o

Inhalte
S S Q QO S < % QO Q &
& <& < i
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& V(\Qo Q@* Q.:\o° VQQO S & -\6& A& oS 1 = (iberhaupt nicht wichtig
& o & o o @o > "o‘% & 2 = eher nicht wichtig
& ¥ ] o ¥ & & X NP
& N g 3 & ) & 3 = teils/teils
0(\ N & \{\, %0 (\c’o ,o(\
oS 40{& @ob N \Q}° s& 4 = eher wichtig
N Q¥ & ¥ 5 = sehr wichtig
<&
Website der Suchmaschinen- Weiter- Broschiiren & Berufliche soziale

. " 30
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Broschiren & Flyer

* Abgestimmte Inhalte (Homepage)

* Kleine Flyer (6-Seiter) fur einzelne
Informationen z.B. Modulplane
Kostenaufstellung

* GrolSe Flyer (10-Seiter) fir
Informationen Uber den
Studiengang

Website der Suchmaschinen- Weiter- Broschiiren & Berufliche soziale 31
Universitat

optimierung empfehlungen Flyer Netzwerke



Beruflich soziale Netzwerke

Wie haufig rufen Sie den Newsfeed von Xing/LinkedIn auf?

Absolute
Haufigkeit
12

10

8
6 Xing (n=45)
M LinkedIn (n=29)
4
2
0

Haufigkeit der Nutzung

seltener monatlich mehrmals wochentllch mehrmals taglich
monatlich wochentlich
Website der Suchmaschinen- Weiter- Broschiiren & Berufliche soziale

Universitat optimierung empfehlungen Flyer Netzwerke 32



Konkurrenz



Abgrenzung von der Konkurrenz...

Erwartungen: Wichtige Aspekte

Frage: Wie wichtig ist Ihnen bei der Auswahl eines berufsbegleitenden Masterstudiengangs...

Vermittlung von Praxiswissen Reputation der Dozierenden Nahegelegener Standort

Vermittlung von Theoriewissen Reputation des
Weiterbildungsanbieters

Vermittlung von Detailwissen
Interdisziplinaritat
Erwerb von Hochschulzertifikaten

Zeitaufwand

1 = Gberhaupt nicht wichtig n=83
2 = eher nicht wichtig

3 = teils/teils

4 = eher wichtig

5 = sehr wichtig

...durch gezieltes
Eingehen auf die
Faktoren Inhalt,
Reputation und
Standort (Folie 18)

34



Abgrenzung von der Konkurrenz...

...durch das Aufbauen
und die Vermittlung des
Images der Bauhaus-
Universitat und der
Weiterbildungs-
studiengange

Frage: Wie wichtig ist lhnen das Image der Bauhaus-
Universitat, wenn Sie sich fur einen dort angebotenen
Weiterstudiengang interessieren

Anteil der Befragten in
Prozent

100
. B (iberhaupt nicht wichtig
M eher nicht wichtig
60
M teils / teils
40 M eher wichtig
- B sehr wichtig

n=61

35



Abgrenzung von der Konkurrenz...

Frage: Wie bewerten Sie die Bauhaus-Universitat
Weimar in Bezug auf folgende Aspekte?

Wichtigkeit der Elemente

:
\ 3,5

3

2

1,5

...durch )

Qualitatsfihrerschaft & @ & T
© S N < N3 o & NG
& S & ¥ ¢ « &
\2\0 Ns b\\ \\Q/ N x@ <&
o‘\’& -P"be N
>
\(\va ¢ 1 = berhaupt nicht wichtig
RS : I
O,\Q’}‘ 2 = eher nicht wichtig
¥ 3 = teils/teils

4 = eher wichtig
N=59 5 =sehr wichtig 36
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