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2) Arbeitspakete und Ergebnisse 
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2012 2013 2014 2015 2016 2011 2017 

www.uni-weimar.de 

Situationsanalyse 

Strategische Marketingplanung 

Strategische Kommunikationsplanung 

Marktforschungs-Projekt 

Umsetzung Kommunikation & Marketing 

Kontrolle und Anpassungen 

Akkreditierung 
Start der SG Rahmenordnungen 

Anrechnungsleitfaden 
Durchführung  
von Piloten 

Erstellung von Arbeitspaketen, 
Konzeption von Curricula 
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1 Situationsanalyse 

2 Strategische Marketingplanung 

3 Strategische Kommunikationsplanung 

4 Marktforschungsprojekt WiSe 16/17 

5 Umsetzung Marketing und Kommunikation 

6 Kontrolle und Anpassungen 
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4 Marktforschungsprojekt WiSe 16/17 

Multivariate Analysemethoden 

Empirische Marktforschung 

Praxiswerkstatt I 

Implementierung der Ergebnisse in Marketing 

2) Arbeitspakete und Ergebnisse 

Multivariate Analysemethoden 

Empirische Marktforschung 

Forschungskolloquium und Praxiswerkstatt »Marktforschung« 



Aufbau des Moduls – Angewandte empirische Forschung 

Lehrveranstaltung Inhalt SWS Dozierende Leistungserbringung Termin 

Multivariate 
Analysemethoden 

Einführung in die Regressions-, 
Cluster-, Faktoren- und Conjoint-
Analyse 

2 Prof. Dr. Jutta Emes 
Dr. des .Julia Roll 

Klausur Montag  
09:15 – 10:45 

Empirische 
Marktforschung 

Vermittlung der theoretischen 
Grundlagen der Marktforschung 

2 Prof. Dr. Jutta Emes Klausur Montag  
11:00 – 12:30 

Forschungs-
kolloquium und 
Praxiswerkstatt 

4 Dr. des. Julia Roll 
David Zakoth 
Anne Jahn 

• Zwischenpräsentation (20%) 
• Abschlusspräsentation (30%) 
• Projektdokumentation im 

Webblog und Ergebnisbericht 
(50%) 

Donnerstag  
13:30 – 16:45  
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Ablauf des Moduls 

• Aufteilung der Studierenden in Gruppen mit jeweils gleicher Gruppengröße 
• zunächst theoretischer Input 
• Kick-Off-Meeting mit allen Studiengangentwicklern und deren jeweiligen Gruppe 
• Unterstützung durch HiWis 
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Zeitplan 

6 

Wintersemester 2016/17 

Oktober November Dezember Januar Februar 

17.10.  
Vorlesungs- 

beginn 

Donnerstag  
(09.02.):  

Abschluss- 
Präsentation 

Abgabe  
Ergebnisbericht 

Dienstag  
(08.11.)  

09:15 – 11:00 
Kick-Off 

Start Projekt 

Start Befragung 



Was soll erforscht werden? 

• Forschungsfragen (gruppenübergreifend): 
• Welche Einflussfaktoren wirken auf die Entscheidung für ein wWb-Studium? 
• Wie möchte sich die Zielgruppe informieren? 
• Wie lässt sich die Zielgruppe aufgrund der unterschiedlichen Informations-Bedarfe clustern? 

 
 

• Herangehensweise: 
• Durchführung einer Online-Befragung von Studierenden und Studien-Interessenten/Unternehmen 
• Auswertung mittels:  

• Conjoint-Analyse (entscheidungsrelevante Kriterien) 
• Faktoren-Analyse (Verdichtung der Items) 
• Cluster-Analyse (clustern der ZG) 
• Regressions-Analyse (kausale Zusammenhänge) 
 

 
 

7 



Conjoint-Analyse 
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Ziel des Projekts 

• zielgruppengerechte Kommunikation 
• Bereitstellen von relevanten Inhalten 
• Wissen über Informationsbeschaffung 

• Erstellen einer Customer-Decision-Journey 
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Zuarbeit von SGE 

• freiwilliges Angebot  Zu-/Absage bis 07.10. 
• Bereitstellen von möglichst vielen Informationen/ bisher durchgeführten Analysen 
• Freigabe der Machbarkeitsstudien für Studierende 
• kurze Präsentation des SGs zum Kick-Off-Meeting (08.11.) 
• Präsenz zur Abschlusspräsentation (09.02.) 
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5 Umsetzung Marketing & Kommunikation 

Visuelle Elemente 

Websites 

Printprodukte 

Newsletter 

Messen & Events 

Datenbanken 
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Social Media 
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5 Umsetzung Marketing & Kommunikation 

Websites 
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5 Umsetzung Marketing & Kommunikation 

Website 
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5 Umsetzung Marketing & Kommunikation 

Visuelle Elemente 
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*Professional.Bauhaus: Wissenschaftliche Weiterbildung.   
 Neue Angebote unter www.uni-weimar.de/weiterkommen 

http://www.uni-weimar.de/weiterkommen


16 
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Printprodukte 
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Printprodukte 
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Newsletter 
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5 Umsetzung Marketing & Kommunikation 

Messen & Events 
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5 Umsetzung Marketing & Kommunikation 

Datenbanken 

2) Arbeitspakete und Ergebnisse 

− Aktualisierung und Nutzung der Firmendatenbank des Careers Service 

− Punktuelle Nutzung der Alumni-Datenbank 

− Erstellen einer Professional.Bauhaus-Datenbank: sg-übergreifende und 
sg-spezifische Kontakte (extern/intern), on/offline, intern/extern 

− Bündeln bestehender, fachspezifischer Kontakte der SGE 
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5 Umsetzung Marketing & Kommunikation 

Social Media 

2) Arbeitspakete und Ergebnisse 
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