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2) Arbeitspakete und Ergebnisse

Marktforschungsprojekt WiSe 16/17

g Empirische Marktforschung

g Multivariate Analysemethoden

g Forschungskolloquium und Praxiswerkstatt »Marktforschung«

4 Implementierung der Ergebnisse in Marketing



Aufbau des Moduls - Angewandte empirische Forschung

Lehrveranstaltung Inhalt SWS Dozierende Leistungserbringung Termin
Multivariate Einflhrung in die Regressions-, 2 Prof. Dr. Jutta Emes Klausur Montag
Cluster-, Faktoren- und Conjoint- Dr. des .Julia Roll 09:15 - 10:45
Analysemethoden
Analyse
Empirische Vermittlung der theoretischen 2 Prof. Dr. Jutta Emes Klausur Montag
Marktforschung Grundlagen der Marktforschung 11:00 — 12:30
4 Dr. des. Julia Roll + Zwischenprésentation (20%) Donnerstag
Forschungs- David Zakoth * Abschlussprédsentation (30%) 13:30 - 16:45
kolloquium und Anne Jahn * Projektdokumentation im
Praxiswerkstatt Webblog und Ergebnisbericht

(50%)




Ablauf des Moduls

» Aufteilung der Studierenden in Gruppen mit jeweils gleicher GruppengrofRe
* zundchst theoretischer Input

» Kick-Off-Meeting mit allen Studiengangentwicklern und deren jeweiligen Gruppe
* Unterstitzung durch HiWis



Zeitplan

Wintersemester 2016/17

lTlllFllTlgllllllgl

Dienstag Start Befragung (%”9”8;5’;38

|

17.10.

Vorlesungs- (08.11.) Start Projekt A_I_)schlus_s-
: 09:15-11:00 Prasentation

Ergebnisbericht



Was soll erforscht werden?

* Forschungsfragen (gruppentibergreifend):
*  Welche Einflussfaktoren wirken auf die Entscheidung fiir ein wWb-Studium?
*  Wie mdchte sich die Zielgruppe informieren?
*  Wie lasst sich die Zielgruppe aufgrund der unterschiedlichen Informations-Bedarfe clustern?

* Herangehensweise:
*  Durchfiihrung einer Online-Befragung von Studierenden und Studien-Interessenten/Unternehmen
* Auswertung mittels:

Conjoint-Analyse (entscheidungsrelevante Kriterien)

Faktoren-Analyse (Verdichtung der Items)

Cluster-Analyse (clustern der ZG)

Regressions-Analyse (kausale Zusammenhénge)



Conjoint-Analyse

Welches der folgenden Angebote wiirden Sie auswahlen?
Sie kdnnen auch angeben, keines der Angebote auszuwahlen.

66cm Diagonale 81cm Diagonale 106cm Diagonale
WXGA WXGA WXGA
3000:1 Kontrast 1000:1 Kontrast 4500:1 Kontrast

€ 1.599,- € 1.399,- €1.999,-

Keines
@



Ziel des Projekts

» zielgruppengerechte Kommunikation
» Bereitstellen von relevanten Inhalten
*  Wissen Uber Informationsbeschaffung
» Erstellen einer Customer-Decision-Journey

_Consider* """ **oeuu,

Evaluate

Bond
0}1\ Loyalty Loop

Advocate

Harvard Business Review Dec 2010



Zuarbeit von SGE

» freiwilliges Angebot > Zu-/Absage bis 07.10.

» Bereitstellen von méglichst vielen Informationen/ bisher durchgefiihrten Analysen
* Freigabe der Machbarkeitsstudien fiir Studierende

* kurze Prasentation des SGs zum Kick-Off-Meeting (08.11.)

» Prdsenz zur Abschlussprasentation (09.02.)
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Umsetzung Marketing & Kommunikation

4\Nebsites

2 Visuelle Elemente

4 Printprodukte

g Newsletter

g Messen & Events
N Datenbanken

4 Social Media
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Umsetzung Marketing & Kommunikation
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Umsetzung Marketing & Kommunikation
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Umsetzung Marketing & Kommunikation

Marketing

Methoden der
empirischen (Markt-)
Forschung

Betriebs-
wirtschaftslehre

Wahimodul

WM 3 ECTS

Markt- und
Trendforschung

Kreativmanagement

Medienrecht

ECTS

‘Wahlmodul

WM 3 ECTS

Unternehmensfiihrung innerhalb

der Kreativindustrie
ECTS

Management von

kreativen Organisa-

tionen, Projekten &
Arbeitsprozessen

Wahlmodul

WM 3 ECTS

Wahlmedul

Innovations-
management

Wahlmodul
WM 3 ECTS
Wahlmodul

WM 3 ECTS

Master-Kolloquium
& Disputation

A G

*Professional.Bauhaus: Wissenschaftliche Weiterbildung.
Neue Angebote unter www.uni-weimar.de/weiterkommen
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Printprodukte
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5 [Umsetzung Marketing & Kommunikation

Printprodukte

*PROFESSIONAL.BAUHAUS
KREATINAANAGEIMENY Wissenschaftliche Weiterbildung
WAHL-

MODULE

STUDIENGANG
KREATIVMANAGEMENT
UND MARKETING

BASIS-
MODULE Kreative Ideen dkenomisch umsetzen?
Der berufsbegleitende Studiengang
Kreativmanagement und Marketing
spannt einen Bogen zwischen Oko-
nomie und Kreativitat und verbindet
forschungs- und prejektorientiertes
Arbeiten unter dem Dach der
Bauhaus-Universitat Weimar.

Beginn zum Wintersemester
INNOVATIONSMANAGEMENT

Voraussetzungen:
erster akademischer Abschluss
und 2 Jahre Berufserfahrung

ENTREPRENEURSHIP
MARKETING

STUDIENCANG Kontakt: Anne Jahn
KREATIVMANAGEMENT anne.jahn@uni-weimar. de

UND MARKETING 03643755 37 36

Master - berufsbegleitend www.uni-weimar.de/kreati t
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Umsetzung Marketing & Kommunikation
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Studiengang

Kornen Sie bereits sb Oktober 2016 wei vorgelagerte Module belegen
Herbstund
Konnen for den sukiinigen Masterabschluss angerechnet werden. 3»smehr.

| Kreaty Markets
“Welche
Wis kannen sich pl drarisch
bereichern? Und wes sind die auf die Arb und
innerhalb der und anderer Wer Sie bardt | Gesichter und Kontakt
thnkche rhalten Sie im Wie berub Wassnd
Marketing, der ab dem 2017418 an der. iversiit Weimar wie kann ich mich be 5 .
angebaten wird. Wir bieten lhnen einen wissenschaichen Masterabachlusses mit dem Beraterin m Bareich hug
Fokus auf die sktuelle i rbeiten in den Bereich: d finden Sie hisr. Dardber i in Anne Jahn
! Fragen rund um di Inhalte &
i die e Projeletarh: 2 Marksting. hre Kontakedatan finden Sie hier.
dem Dach der i imar. Die

umfasst 90 Leistungspunkte 2z mebr
Wie funktionisit's | Flexibilitat. Effaienz und Erfolg
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Umsetzung Marketing & Kommunikation

=

: S
MASTER
'l\“ﬁ %TERI E
7/ MORE FINDE DEINEN MASTER RATGEBER NEWS UND TERMINE MASTER MESSEN

MASTER MESSEN
2016/2017

* Koln, 12.11.2016 »

Die MASTERIANDMO. ..

] # :"lv\"j'
" AN
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5 [Umsetzung Marketing & Kommunikation

Datenbanken

— Aktualisierung und Nutzung der Firmendatenbank des Careers Service

— Punktuelle Nutzung der Alumni-Datenbank

— Erstellen einer Professional.Bauhaus-Datenbank: sg-uibergreifende und
sg-spezifische Kontakte (extern/intern), on/offline, intern/extern

— Bindeln bestehender, fachspezifischer Kontakte der SGE
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5 [Umsetzung Marketing & Kommunikation

Social Media

Bauhaus-
Universitat A
Weimar k

Wissenschatftliche
Weiterbildung

@Professional Bauhaus )

Startseite

Info il Gefilltdir+ | ¢ Nachricht senden = .- Mehr~ Mehr dazu #
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