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1 Hintergrund: Kreativitat & Okonomie

Kultur- & Kreativwirtschaft
& sonstige Wirtschaftszweige

Kultur & Untersuchungs- Wirtschaft

Kreativitdt objekt

F&E: Forschung und Entwicklung | VC: Venture Capitalists (Investoren) | PM: Projektmanagement
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2 Konzept & Modulplan

SG Kreativmanagement
und Marketing (M.A.)

Kreativ-
management

Basis-
module

Entre-
Marketing preneur-

ship

Studien- und Projektmodule
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Modulplan

Berufs-
o Basismodule* Spezialisierungsmodule Mastermodul
erfahrung
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3 Zielgruppen

Innovationsorientierte Branchen,
die einen GrofSteil der Kultur- und Kreativwirtschaft
aarstellen, brauchen die stindige Aktualisierung von
Verfahren, Techniken und Methoden. “

Schildhauer et al. (2010), S. 6.

Weimar, 30.1.13



3 Zielgruppen

SG Kreativmanagement

und Marketing (M.A.)

Angestellte in Unternehmen mit dem Ziel der beruflichen
Weiterqualifizierung

Kreative mit Forschungsorientierung

Kreative mit Griindungsperspektive

Selbststdndige mit dem Ziel der beruflichen Weiterqualifizierung

Sonstige Interessierte
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4 Zusammenfassung

Abschluss

Master of Arts

Fachwissenschaftliche
Zuordnung

Wirtschafts- und Sozialwissenschaften

Regelstudienzeit

5 Semester

Studienbeginn

zum Wintersemester

Anzahl der ECTS-
Leistungspunkte

90 Leistungspunkte (LP)

Anzahl der Studienplatze

40-60 Studierende insgesamt;
Aufnahme von 20-30 Studierenden pro Jahrgang

Zielgruppe

Absolventen eines Bachelor- oder hoherqualifizierten Studiums mit einschlagiger kultur-
, medien-, wirtschaftswissenschaftlicher oder kiinstlerischer Ausrichtung sowie einer
mindestens zweijahrigen Berufserfahrung innerhalb der Kreativbranche bzw. eines
kultur- oder wirtschaftswissenschaftlichen Themengebiets

Studienform

(berufsbegleitendes) Teilzeitstudium (Blended Learning) mit vereinzelten
Prasenzveranstaltungen zu Beginn, wahrend und zum Abschluss des Semesters

Zugangsvoraussetzungen

akademischer Hochschulabschluss (Bachelor oder hoherwertig); zweijdhrige
Berufserfahrung innerhalb der Kreativbranche/ Wirtschaft (Anrechnung von 30 LPs)

Auswahlverfahren

2 Phasen: a) schriftliche Bewerbung mit Nachweis tiber akademische Erstausbildung,
berufspraktische Erfahrungen und entsprechende Fach- und Sprachkenntnisse sowie
Motivationsschreiben und

b) personliches Gesprach zur Priifung der personlichen Eignung

Studiengangprofil

nicht-konsekutiv, forschungsorientiert

Studiengebiihren

3.000,-EUR / Semester (Grundlage: Kalkulationstool ZUE)
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Unique Selling Proposition

SG Kreativmanagement
und Marketing (M.A.)

_ Interdiszi-
Objekt- plinaritit der
zentrierung Weiterbildung
sstudiengange

Spannungs- Marke

feld zw.
Sl Bauhaus-
Kreativitit + Universitit

Okonomie

Koopera-

tionen
(regional, Berufs-

national + begleitend
international)
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