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INHALTE

Der berufsbegleitende Masterstudiengang »Kreativmanagement
und Marketing« setzt an der Schnittstelle zwischen Okonomie
und Kreativitat an. Der Studiengang fokussiert die aktuelle,
wissenschaftliche Forschung und das objektbezogene Arbeiten
in den Bereichen des Kreativ- und Innovationsmanagement, des
Marketing sowie Entrepreneurship.

Studiengang Kreativmanagement
und Marketing (M.A.)

Entrepreneur- Basis- Marketing
Ship module

LEHRKONZEPT

Der Studiengang ist so konzipiert, dass Sie lhren Beruf und das
Studium optimal vereinen kénnen. Pro Semester sind drei Pra-
senzphasen in Weimar eingeplant. Die Inhalte werden gréfRten-
teils online zur Verfligung gestellt, sodass Sie sich lhre Zeit fiir
das Studium frei einteilen kénnen. Unterstitzt werden Sie durch
regelmaRige Konsultationen mit den Dozierenden. Das Studium
setzt sich aus drei Arten von Modulen zusammen:

* Projektmodule
Hier wenden Sie lhr Wissen direkt in einem praxis- und
unternehmensrelevanten Projekt an.

e Studienmodule
Innerhalb der Studienmodule wird lhnen das nétige Wissen
zur Bearbeitung von Projekten vermittelt.

e Wahlmodule
Sie kénnen das Studium auf Ihre Bedurfnisse anpassen und
aus einem Katalog von Modulen frei wéhlen, welche Sie
belegen mochten.

VORTEILE AUF EINEN BLICK

Einzigartiges Studium

Die Kombination der vier Kernbereiche
zusammen mit der Objektzentrierung
bietet kein anderer Studiengang in
Deutschland an.

Hohe Flexibilitiat

Wir bieten Ihnen eine sehr hohe Flexi-
bilitat - sei es bei der Wahl der Inhalte
oder bei den Lehrveranstaltungen. Die
Inhalte kénnen Sie im Selbststudium
bequem, wenn es lhnen am besten passt,
abrufen. Zusatzlich finden die Prasenzver-
anstaltungen nur an Wochenenden statt.
Wir beraten Sie gerne zu den einzelnen
Moglichkeiten.

Anwendung der Inhalte von der
ersten Minute an

Die theoretischen Inhalte werden von
der ersten Minute an in praxisrelevanten
Projekten angewendet. So profitieren
nicht nur Sie, sondern auch Ihr Unter-
nehmen von Beginn an.

Personlichkeitsentwicklung

Soziale Kompetenzen und Reflexions-
vermégen sind neben dem Fachwissen
bedeutende Komponenten des Studiums.

Lernen im Griinen

Unsere Medienvilla ist umgeben von der
Natur - wahrend der Pausen kdnnen Sie
Energie tanken und frisch in die Veran-

staltung starten.

ZIELGRUPPEN

Das Studium richtet sich an Interessenten,

fiir die Innovationsdrang, kreative Arbeits-

sowie Forschungs- und Entwicklungsprozes-

se zentrale Begrifflichkeiten im Berufskontext
darstellen. Es richtet sich an motivierte, zielstrebige

Personen, die ihr vorhandenes Wissen mittels innovativer
Lehr-/Lerntechnologien und einem interdisziplindren Austausch

erweitern wollen.

ZULASSUNGSVORAUSSETZUNGEN

Formale Voraussetzungen zur Teilnahme sind:

e ein erster akademischer Abschluss
(Bachelor oder héherwertig)

° mit einschldgiger Ausrichtung in der
Wirtschafts-, Kultur-, Medien-, Ingenieurs-
wissenschaft und/oder Kunst sowie

* eine mindestens zweijdhrige Berufstatigkeit
in einem der genannten Fachbreiche.

Weitere Informationen

zum Studiengang erhalten Sie
bei Frau Anne Jahn
anne.jahn@uni-weimar.de
oder telefonisch unter:

+49 (0) 3643/58 37 36.
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Zertifikate Kreativ- und Innovationsmanagement

Neben dem Masterabschluss besteht ebenfalls die Moglichkeit, _
) o ) . . Sommersemester Wintersemester
einzelne Zertifikate zu belegen. Die Zertifikate kénnen an den
Masterstudiengang angerechnet werden. At
management/
Okonomie des
Wandels

Kreativ-

Angewandte Betriebswirtschaftslehre management

Wintersemester Sommersemester

Methoden der
empirischen
(Markt-)
Forschung
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Management
Innovations- von kreativen
management Organisationen,
Projekten &
Arbeitsprozessen

Intercultural
Management
and Skills

PM 6 ECTS

PM 6 ECTS

ik 1 /"

SM 6 ECTS

bl
—

KONTAKT

CTS

Betriebs-

i Medi ht
wirtschaftslehre edienrec

%)
=y
5
w
(]
%1

SM 3 E(

Studiengangleiterin

Prof. Dr. Jutta Emes
Wissensmanagement Fakultit Medien

CTS

PM 6 EC

Tel.: +49 (0) 3643/58 38 22
E-Mail: jutta.emes@uni-weimar.de

Marketing und Entrepreneurship

M.A. Anne Jahn
Fakultat Medien

Markt- und Tel.: +49 (0) 3643/58 37 36
Trendforschung E-Mail: anne.jahn@uni-weimar.de

Marketing

PM 6 ECTS

INNOVATIV. KREATIV.
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