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Das Projekt Professional.Bauhaus

Ein Projekt mit Verantwortung.

FORDERSUMME 4,77 Mio. € /\ 30 BETEILIGTE PROFESSUREN

PILOTMODULE 507 Tsd. € 5 e b
............................................................................................................................................. w /|O /\/\lTARBEITENDE IN 4 FAI(.
LEHRFONDS 75 Tsd. €




Synergien fiir starke Ergebnisse

Professional.Bauhaus ist ein Netzwerkknoten.

Fonds flr die Lehre N Geschaftsstelle

(

Dezernat flr

eLab Studium und Lehre

www.uni-weimar.de



Die Studiengidnge im Uberblick

Sechs weiterbildende Studiengdnge entstehen.

PROJEKTMANAGEMENT - BAU / . KREATIVMANAGEMENT UND MARKETING

UMWELTINGENIEURWISSENSCHAFTEN URBAN RESILIENCE

WISSENSVERMITTLUNG IM FILM NUTZERORIENTIERTE BAUSANIERUNG

www.uni-weimar.de 5



Ausgewadhlte Ergebnisse und weitere Schritte

Rahmenordnungen, Anrechnungsleitfaden,
Scharfung Curriculum

Wettbewerbs- und Potentialanalyse
Start ausgewdhlter Module

gegen Entgelt

Konzeptentwicklung Durchfiihrung von .
Piloten Fakultatsrat Start Studiengang

im Juni

Entwicklung
weiterer Module

2017

2016

2011 2012 2013 2014 2015

Forderzeitraum 1 Forderzeitraum 2

www.uni-weimar.de



Die Idee - Uberblick

DIDAKTISCH

Blended Learning Prinzip mit drei
Blockveranstaltungen pro Semester

TECHNOLOGISCH

Thoodle
™

Adobe’Connect”

THEMATISCH

Kreativitit Okonomie

STRUKTURELL

Studiengangleitung
Studiengangkoordination

Prof. Dr. Emes
M.A. Anne Jahn

www.uni-weimar.de



Qualifikationsziele

forschungs- und

Master of Arts / “wanwendungsorientierte

( Wissensvermittlung
Vermittlung von Weiterentwicklung
praxisrelevanten der eigenen

Wissen Personlichkeit

www.uni-weimar.de
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Der Studiengang im Uberblick

Abschluss Master of Arts

Ansprechperson M. A. Anne Jahn

Regelstudienzeit 5 Semester

Studienbeginn amWintersemester
Anzahl der ECTS-Leistungspunkte 90 Leistungspunkte (LP)

Zielgruppe

Berufsbegleitendes Teilzeitstudium (Blended Learning) mit Prasenzveranstaltungen zu Beginn,
wahrend und zum Abschluss des Semesters

Zugangsvoraussetzungen _

www.uni-weimar.de 9
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Die Kernbereiche des Studiums

Kreativ-

WELIE
management

module Wahl-

module

Entrepreneur- Basis- Marketing

ship module

Wahl- Innovations-

WELIE
module management

module

www.uni-weimar.de
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Das Curriculum

1. Semester

18 EC | BB | EE: | EEX |

Marketing

PM 6 ECTS

Methoden der
empirischen (Markt-)
Forschung

SM 6 ECTS

Betriebs-
wirtschaftslehre

SM 3 ECTS

Wissensmanagement

WM 6 ECTS

PM: Projektmodul | SM: Studienmodul | WM: WahImodul

Markt- und
Trendforschung

PM 6 ECTS

Kreativmanagement

PM 6 ECTS

Medienrecht

SM 3 ECTS

Entrepreneurship

PM 6 ECTS

Management von
kreativen Organisa-
tionen, Projekten &
Arbeitsprozessen

PM 6 ECTS
Intercultural

Management and
Skills

WM 6 ECTS

Unternehmens- Master-Thesis inkl.
fihrung innerhalb der § paster-Kolloquium

Kreativindustrie & Verteidigung

PM 6 ECTS

Innovations-
management

PM 6 ECTS

Okonomie des
Wandels

WM 6 ECTS 18 ECTS

Wahlmodule kénnen in Absprache mit dem Priifungsamt aus dem Angebot der Bauhaus-Universitat Weimar frei gewahlt werden.

www.uni-weimar.de
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Zielgruppen

Angestellte in Unternehmen mit dem Ziel der beruflichen Weiterqualifizierung

Kreative mit Forschungsorientierung

Kreative mit Grindungsperspektive

Selbststandige mit dem Ziel der beruflichen Weiterqualifizierung

www.uni-weimar.de
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Auszug der Konkurrenzanalyse

Hochschule Studiengang Inhalte ECTS  Gebiihren
(ges. in €)
- inivercits ) . . . .
o Donau-Universitat Innovationsmanagement Busmess. Basics; Stra.teglc Management; 90 14.900
s Krems Internationale Entwicklungen
0w
)
T) el
S Westfilische ) . —
= Wilhelms-Universitdt Marketing Executive Program strategisches Marketing /V\a.nagement . 90 19.900
S - - Kundenmanagement und Direkt-Marketing
Minster
1 . . .
£ - Technische . - Strategisches Innovationsmanagement
8 92 Hochschule Hessen Innovationsmanagement - Problemlésemethodik und Kreativitatstechniken 20 14.900
£ S
S5 - Kreatives Marketing Management; Kreative
s Hochschule Ansbach Kreatives Management Marktforschung 920 15.000
Fachhochschule St. Creative Entrepreneurship & - Schwerpunkte: Creative Management,
N - ; - - 920 11.400
° Polten Media Management Innovationsmanagement in Medienunternehmen
wpd .
< N : - Management des Kreativprozesses
E Steinbeis SMI Kreation & Management i Marketing Methoden & Management 120 22.900
a
Fachhochschule des . , - General Management; Global Management &
Mittelstandes Innovation & Leadership Corporate Responsibility 90 14.850

www.uni-weimar.de 13



Entwicklungen im Uberblick

Universitaten Fachhochschulen Private Bildungstrager

2014 2016 2014 2016 2014 2016
Anzahl
Wettbewerbsstudienginge 7 10 4 > ? 18

Durchschnittlicher Preis je ECTS 222 € 206 € 113 € 142 € 229 € 186 €

www.uni-weimar.de 14



Alleinstellungsmerkmale - USP

interdisziplinare / SO Marke ‘Bauhaus
Inhalte \

Objektzentrierung einzigartiges Angebot

www.uni-weimar.de 15



Kostenmodell - Rahmenbedingungen

Indikatoren Annahmen/Rahmenbedingungen

BerechnungszielgroRe Teilkostenrechnung
- Kostenunterteilung direkte Kosten, indirekte Kosten [, indirekte Kosten Il
_é g Deckungsbeitrag Deckungsbeitrag I: die Erlése decken die direkten Kosten ab Regelbetrieb
S S Kalkulationsrahmen 5 Jahre
c
Y — Anzahl Semester & ECTS 5 Semester & 18 ECTS
Preis pro ECTS wettbewerbsfahiger Preis je ECTS nach Wettbewerbsanalyse

www.uni-weimar.de 16
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~—
Kostenmodell
2017 2018 2019 2020 2021
Teilnehmer pro Jahrgang 10 10 10 10 10
:qé Teilnehmer insgesamt pro Jahr 10 19 27 27 27
= Summe Erl6se (Schwund beriicksichtigt) 36.000 € 96.750 € 147.150 € 147150 €  147.150 €

www.uni-weimar.de
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Chancen fiir die Universitat

IDEELL

« Modellprojekte * neue und innovative

« Erfahrungen Studienangebote

/\ « Spezialisierung
DIDAKTISCH
« Blended Learning
 fdcherspezifische
Didaktik « virtuelle Lernumgebungen
« MOOC's
STRUKTURELL

* Projektstrukturen und Organisationsstruktur

www.uni-weimar.de 18



Zeit fiir Fragen

@ loe
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