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Die Idee - Uberblick

DIDAKTISCH

Blended Learning Prinzip mit drei
Blockveranstaltungen pro Semester

TECHNOLOGISCH

Thoodle

Adobe’Connect”

THEMATISCH

Kreativitit Okonomie

STRUKTURELL

Studiengangleitung
Studiengangkoordination

Prof. Dr. Emes
M.A. Anne Jahn

www.uni-weimar.de



Die Kernbereiche des Studiums

Kreativ-

Wahl-
management

‘module

~ module

Entrepreneur- Basis- Marketing
Ship module

Wahl- Innovations- -
module management Wahl-

module
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Der Studiengang im Uberblick

Ansprechperson M. A. Anne Jahn
SO SR Wirtschafts- und Sozialwissenschaften

Regelstudienzeit 5 Semester

Studienbeginn amWintersemester

Anzahl der ECTS- Le|stungspunkte 90 Leistungspunkte (LP)

Zielgruppe

berufsbegleitendes Teilzeitstudium (Blended Learning) mit Prdsenzveranstaltungen zu Beginn,
wahrend und zum Abschluss des Semesters

Zugangsvoraussetzungen _

www.uni-weimar.de 4
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Qualifikationsziele

— forschungs- und
Master of Arts / anwendungsorientierte

( Wissensvermittlung
Vermittlung von %\ / Weiterentwicklung
praxisrelevanten N der eigenen

Wissen Personlichkeit

www.uni-weimar.de



Alleinstellungsmerkmale - USP

interdisziplindre / N Marke -Bauhaus®
Inhalte ( \

,/";'?"'
R /7 einzigartiges Angebot

Objektzentrierung N

www.uni-weimar.de



Das Curriculum

ECTS

Marketing

PM 6 ECTS

Methoden der

empirischen (Markt-)

Forschung

SM 6 ECTS

Betriebs-
wirtschaftslehre

SM 3 ECTS

Wissensmanagement

WM 6 ECTS

Markt- und
Trendforschung

Kreativmanagement

PM 6 ECTS
Medienrecht

SM 3 ECTS

PM: Projektmodul | SM: Studienmodul | WA

Wahlmodule k

Entrepreneurship

PM 6 ECTS

Management von
kreativen Organisa-
tionen, Projekten &
Arbeitsprozessen

PM 6 ECTS
Intercultural

Management and
Skills

WM 6 ECTS

Unternehmens-
fiihrung innerhalb der
Kreativindustrie

Master-Thesis inkl.
Master-Kolloquium
& Verteidigung

PM 6 ECTS

Innovations-
management

PM 6 ECTS

Okonomie des
Wandels

WM 6 ECTS 18 ECTS

Absprache mit dem Priifungsamt aus dem Angebot der Bauhaus-Universitdt Weimar frei gewihlt werden.

www.uni-weimar.de



Zertifikate - Angewandte Betriebswirtschaftslehre

Wintersemester Sommersemester

Methoden der
empirischen
(Markt-)
Forschung

Intercultural
Management and
Skills

Medienrecht

Betriebs-
wirtschaftslehre
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Wissensmanagement

PM 6 ECTS SM 3 ECTS SM 6 ECTS

www.uni-weimar.de



Zertifikate - Kreativ- und Innovationsmanagement

Sommersemester Wintersemester

Change-
management/

Kreativ-

Okonomie des
Wandels

management

PM 6 ECTS
PM 6 ECTS

Management von
kreativen
Organisationen,
Projekten &
Arbeitsprozessen

Innovations-
management
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PM 6 ECTS
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Zielgruppen

Angestellte in Unternehmen mit dem Ziel der beruflichen Weiterqualifizierung

Kreative mit Forschungsorientierung

Kreative mit Griindungsperspektive

Selbststdndige mit dem Ziel der beruflichen Weiterqualifizierung

www.uni-weimar.de
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