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Durchfihrung einer Potenzialanalyse zur Evaluation weiterbildender
Masterstudiengange an der Bauhaus-Universitat Weimar

Zielstellung

e  Primdr: Evaluation des Marktpotenzials der 7 Weiterbildungsstudiengange der
Bauhaus-Universitat Weimar mittels einer qualitativen Expertenbefragung

e Sekundar: Extrahierung der inhaltlichen sowie administrativen Einschdatzung
der Probanden zum jeweiligen Angebot

Zielgruppe
e  Entscheidungstrdger in Unternehmen, Institutionen und Organisation der
fokussierten Branchen

e Potenzielle, themenaffine Studierende des jeweiligen Weiterbildungsangebotes

Hintergrund
Die Potenzialanalyse wird an der Professur fir Marketing und Medien der Bauhaus- Befragte
Universitdit Weimar, im Rahmen des Projektmoduls ,Angewandte empirische For-
schung" durch 44 Studierende des grundstandigen Masters Medienmanagement
umgesetzt. 35
Branchen-
Inhalte des Moduls im Uberblick: SE)TZT;Z:G
e  Vorlesung: Planung, Durchfiihrung und Auswertung von qualitativen sowie i
quantitativen Marktforschungsstudien &
e Seminar ,Qualitative Marktforschung: Eine praktische Analyse": Anwendung
der vermittelten Kenntnisse fiir die weiterbilden Studiengange mittels einer 105
Potenzielle

qualitativen Expertenbefragung Studierende

Methode

e Ziel: Eine explorative Identifikation der Einstellungen zum
Untersuchungsobjekt sowie Wiinsche und Bedurfnisse der Zielgruppe hinsicht-
lich der konzipierten weiterbildenden Studiengéange.

e  Forschungsinstrument: qualitative, teilstandardisiertes Leitfadeninterview

e Vorzige: Das leitfadengestitzte Interview bietet die Méglichkeit gezielt auf die
themenspezifischen Experten und die Komplexitat der Thematik im Einzelfall
einzugehen, ohne vorschnell Informationen zu reduzieren. Folglich wird ein

WBSG: Weiterbildungsstudiengdnge

breites Wissensfeld identifiziert, welches fir die Weiterentwicklung der ZUE: Zentrum fiir Universitétsentwicklung
. . . . JE: Prof. Dr. Jutta Emes
Studiengangkonzepte hilfreich ist. HB: Hendrik Breitbarth, M.A.
e Sampling: Die Probandenauswahl erfolgte tiber die ,Auswahl typischer A: Architektur
el . o . . . B: Bauingenieurswesen
Falle" und fokussiert charakteristische Vertreter der jeweiligen Branche mit ein- G: Gestaltung

schldagigem Fachwissen innerhalb der studiengangbezogenen Thematiken.

Umsetzung des Potenzialanalyse

a) Vorbereitung der Potenzialanalyse (September/Oktober 2012)
EinfGhrungsworkshop mit allen Projektbeteiligten
b) Vorbereitung der qualitativen Befragung (Oktober/November 2012)
Wissensvermittlung; Fragebogenkonzeption; Probandenauswahl; Pre-Test und
. . .mQétz,ngg‘falgen%tdSQHt(’nu.
Fragebogenuberarbeitung @:&imt, Inhalte und Studierbarkeit des Studiefaig

Athungsbereitschaft fiir ein solches berufsbegleitendes Auff.. °

C) D urc hfu h ru ng d er q u al Ita’tlve n B efra‘gu ng (D €zem b er 2 O 1 2) qarca.30 Minuten dauern und aufgezeichnet. Dabei werden [hre Antworten a’su
. . . . araulich behandelt und anonym ausgewertet. Fragen Sie bei Unklarheiten jederzeit nach,
D urc hfu h ru ng un d A u fze | Ch nu ng d er Te I EfO ni nte rviews , .1&men Sie sich gernte so viel Ze);t wie ggie m('if:htte}; f§r Ihsre Antvlvjorten. M('tich'gen Sie 3:1 dielsg °®
. . Stelle etwas anmerken? Ansonsten wiirde ich jetzt mit der ersten Frage einsteigen.
Gesprachsprotokollierung o <
d) Au swe rtu ng d er q u al |tatlve n B efragu ng (D ezem b er 2 O 1 Z/J anuar 2 01 3) °® Themenkomplex I: Allgemeine Einstellung zur Weiterbildung innerhalb der Branche °
. . . . s . o itfrage: Wie ist di rsonliche Einstellung des Interviewpartners zur Weiterbildung inner- L
Transkription und Auswertung der Interviews; Interpretation und Prisentation X balb dog Brancher e nterviewpariers mur Hetierbidung fnne o
d er E rg e b n | sse ® 1. Welchen Stellenwert haben Weiterbildungsangebote innerhalb Ihrer Branche? ‘.
e) Doku mentatlon der POtenZIa|ana|yse (O kto ber 201 2 _ Febru ar 201 3) ° 1.1. Inwiefern sind Sie schon mit Weiterbildungsangeboten in Kontakt gekommen? °
o o . - - . Art des Weiterbildungsangebo
Projektdokumentation; Anfertigung eines Projektberichts P « U welche Art von Weiterbidungsangebot(en) hat e sich gehandelt? :
[
Griinde fiir/gegen Weiterbildun,
® e Welche Grﬁ?ldi habefl Sie da%ugbewe.gt, ‘diese Weiterbil(.lungs%mgel?ote zu nutzen? ®
E i n geSGtZte ReSS ourcen .. . lellg;;/;elchen Umstinden konnen Sie sich vorstellen, ein Weiterbildungsangebot zu :
e  Forschungslabor der Professur Marketing und Medien: PC-Hardware, o Recherchequelle S
) . ° o Wie SlPd Sie aluf c.hesge) Welttlerbll(.iungsangebot(e) .gestoﬁlen? , °
N\ ItS C h n Itt_S Oft_/ H ard ware ’ D ate nana I yS e _TO 0 | S L e Wo wiirden Sie sich tiber Weiterbildungsangebote informieren? d
= - 1.2.Wie bewerten Sie ein Weiterbildungsangebot einer Universitat im Vergleich zu nicht-
e  Durchfihrungskosten: Telefonie o e e S t o
: - - - . - q - ([ o
e  Wissenschaftliche Hilfskrafte: Unterstitzung der wissenschaftlichen Begleitung ° °
. . . Py Themenkomplex II: Inhalte P
® Externer Lehrau ftrag - Wissensvermittiun g un d Interviewerschulu ng ®  Leitfrage: Welche Themen spielen an der Schnittstelle von Architektur und Bauingenieurwesen @
° N\ at e I’I al k 0 St en un d I_ e h rm |tt e I .1r:besondere auf dem Gebiet Baustoffe eine bedeutende Rolle fiir den Interviewpartner? o [ )
o

Sanierung
. trissa Corréa da Silva | Susann Freitag | Lisa Le | Robert Mair | Andreas Riigamer | ]osephine.
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Kontakt EaSatatas

Prof. Dr. Jutta Emes

Bauhaus-Universitat Weimar | Fakultat Medien
Professur fiir Marketing & Medien
Albrecht-Diirer-Str. 2

D-99425 Weimar

Tel.: +49 (0) 3643 / 58 3822

Fax: +49 (0) 3643 / 58 3791

E-Mail: jutta.emes@uni-weimar.de

Hendrik Breitbarth, M\.A.

Bauhaus-Universitat Weimar | Fakultat Medien
Professur fir Marketing & Medien
Albrecht-Direr-Str. 2
D-99425 Weimar
Tel.: +49 (0) 3643 / 58 3810

Fax: +49 (0) 3643 / 58 3791

E-Mail: hendrik.breitbarth@uni-weimar.de

Bauhaus-Universitit Weimar




