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1. Inhalt und Zielsetzung 

 

Im Seminar „Netzwerke und Communities“ geht es um die Analyse von Internet-

Anwendungen, bei denen Nutzerbeteiligung, nutzergenerierte Inhalte und der 

Community-Gedanke im Vordergrund stehen. Wikipedia, YouTube, Myspace oder 

Weblogs erlauben es den Nutzern, neue soziale Beziehungen aufzubauen, bestehende 

zu verstärken sowie über themenbezogene individuelle Beiträge gemeinschaftliche 

Wissensbestände, Informations- oder Unterhaltungsangebote aufzubauen. Insofern 

ermöglicht das soziale Internet eine kulturelle Produktion jenseits des etablierten 

Medien- und Kulturbetriebs. Die aktuelle Beliebtheit von Weblogs, virtuellen Foren 

und Bühnen sowie die enormen Wachstumsraten virtueller Spiele geben Anlass zu der 

Frage, inwieweit nutzergenerierte Inhalte und gemeinschaftliche Interaktionsformen 

die professionelle, kommerzielle Medienproduktion ergänzen oder gar ersetzen 

können. Allerdings fehlt es bisher an Konzepten und Wissen darüber, wie diese 

neuen Arten des sozialen Austauschs und der gemeinschaftlichen Medienproduktion 

langfristig erfolgreich und insbesondere wie sie kommerziell tragfähig sein können.  

 

Damit rücken Fragen der Transformation sozialer Anwendungen in den Raum der 

Ökonomie ins Zentrum des Interesses. „Soziale“ Anwendungen im Internet zeichnen 

sich zunächst dadurch aus, dass sie sich, zumindest während der Entstehungsphase, 

außerhalb von wirtschaftlichen Interessen und institutionalisierten Kulturbetrieben 

entwickeln. Das soziale Internet muss daher zunächst als Gegenpol zum 

kommerziellen Internet aufgefasst werden. Zugleich weist es einen erheblichen 

Innovationsgrad auf, was das soziale Internet für wirtschaftliche Akteure interessant 

macht. Allerdings haben erste Versuche der Kommerzialisierung gezeigt, dass sich 

virtuelle Communities sehr schnell von einer bestimmten Anwendung abwenden 

können, sobald kommerzielle Absichten ins Spiel kommen. 

Obwohl Social-Networking-Services in den unterschiedlichsten Spielarten momentan 

einen regelrechten Boom erleben, ist unklar, welche dieser Angebote letztlich 

wirtschaftlich erfolgreich sein werden bzw. dauerhaft existieren werden. Die 

Unsicherheit über die Erfolgschancen spiegelt das grundsätzliche Problem einer 

adäquaten Beschreibung von Übertragungsprozessen zwischen sozialen 

und wirtschaftlichen Phänomenen im Bereich der netzbasierten Medien wider. 

Aufgrund seiner besonderen Eigenarten, die im Seminar untersucht werden sollen, 

sperrt sich das soziale Internet gegen Erklärungsversuche der klassischen 

Medienökonomie. Als Grundproblem erscheint hier zum einen, dass die Rolle der 

Nutzer im Entstehungsprozess neuer Medien nicht bekannt ist bzw. immer wieder 

neu bestimmt werden muss und zum anderen, dass die Übersetzungsmechanismen 



 
zwischen sozialer und ökonomischer Welt bisher wenig thematisiert wurden. Da die 

Kriterien für die Übertragung vom sozialen in den ökonomischen Bereich nicht auf 

der Hand liegen, müssen hier - neben theoretischen und konzeptionellen Zugängen - 

Fallbeispiele gefunden werden, auf deren Basis die Entstehung und Verbreitung des 

sozialen Internets deutlich wird.  

Dabei gilt grundsätzlich, dass das Internet nicht einfach als Technik zu begreifen ist, 

sondern dass sich mit der Technik bestimmte ästhetische, kulturelle und soziale 

Praktiken und auch Wissensformationen herausbilden. Diese sind einerseits Ergebnis 

eines sozialen und kulturellen Experimentalsystems und zugleich die Basis für neue 

Handlungen im Raum des Sozialen. Technikinnovationen tragen in diesem 

Zusammenhang zu Veränderungen von Möglichkeiten bei und transformieren das 

Dispositiv des sozialen Internets. Die mobilen Techniken machen etwa deutlich, wie 

sich der Raum der Möglichkeiten verändert hat und damit neue soziale und 

ökonomische Interaktionen möglich wurden. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
2. Veranstaltungsübersicht 

1. Einführungsveranstaltung (08.04.2008) 
 

I Netzwerkanalyse 
2. Filmsichtung und Diskussion (15.04.2008) 
3. Gemeinschaft und Gemeinschaftsformen (22.04.2008) 
Begriff Gemeinschaft: 
http://www2.hu-berlin.de/gemenskap/inhalt/publikationen/arbeitspapiere/ahe_02_BegriffeGemeinschaft.html  
Ferdinand Tönnies (1887): Gemeinschaft und Gesellschaft. Darmstadt: Wissenschaftliche Buchgesellschaft (2005). 
[Magazin: 99 968] 
4. Theorien der sozialen Interaktion (29.04.2008) 
 Holzer, Boris (2006): Netzwerke. Bielefeld: Transcript Verlag. [Magazin: 220 003] 
Granovetter, M. (1973): The strength of weak ties. In: American Journal of Sociology. Online: 
http://www.si.umich.edu/~rfrost/courses/SI110/readings/In_Out_and_Beyond/Granovetter.pdf   
Barkhoff, Jürgen (2004): Netzwerke : eine Kulturtechnik der Moderne. Kongress:  Interdisziplinäre Tagung 
"Netzwerke. Ästhetiken und Techniken der Vernetzung 1800 - 1900 - 2000" ; (Dublin) : 2002. Köln (u.a.): Böhlau.    
5. Soziales Kapital (06.05.2008) Lin, N.; Burt, R.; Cook, K. (Hg.) (2001): Social Capital. New York : Aldine de 
Gruyter. [E-Book Bibliothek Uni Weimar] 
Bourdieu, Pierre (1983): Ökonomisches Kapital, kulturelles Kapital, soziales Kapital. In: Kreckel, R. (Hg.): Soziale 
Ungleichheiten. Soziale Welt. Göttingen: Schwartz. [Db 3081/11] 
6. Soziale Netzwerke und Akteure (13.05.2008)  
Bruno Latour (2005): Eine neue Soziologie für eine neue Gesellschaft. Einführung in die Akteur-Netzwerk-Theorie. 
Suhrkamp, Frankfurt a.M. 2007. 
http://www.lancs.ac.uk/fass/centres/css/ant/ant.htm 
http://www.medienkultur.org/sm7/kunst_und_experiment/Seminararbeit_Latour_von_menschlichen_und_nicht-
menschlichen_Wesen.pdf 
7. Netzwerke als soziale Systeme und ihre Bedeutung für die Wirtschaftslehre 
(20.05.2008)  
Luhmann, N. (2006): Soziale Systeme. Frankfurt am Main: Suhrkamp. [LBS Dg LuhmNik/2 (1)] 
Sydow, Jörg (1993): Strategische Netzwerke. Evolution und Organisation. Wiesbaden: Gabler. [Wg 7300/6] 
 

II Soziales Internet 
8. Evolution, Kennzeichen und Beispiele sozialer Software (27.05.2008)  
Richter, A.; Koch, M. (2007): Social Software. Status Quo und Zukunft. Online: 
http://www.kooperationssysteme.de/wordpress/uploads/RichterKoch2007.pdf 
Möller, Erik (2006): Die heimliche Medienrevolution. Wie Weblogs, Wikis und freie Software die Welt verändern. 
Hannover: Heise. [Hl 1082/2] 
9. IuK Technologien und das soziale Internet (03.06.2008)  
Allen, C. (2005): Tracing the Ecolution of Social Software. Online: 
http://www.lifewithalacrity.com/2004/10/tracing_the_evo.html  
10. Mobile Technologien und Trends (10.06.2008)  
Schmidt, Holger (2006): Der Megatrend im Internet ist Mobilität. Online: 
http://www.faz.net/s/RubE2C6E0BCC2F04DD787CDC274993E94C1/Doc~E4FC79D60A5004094A0D48FA16A35894
1~Atpl~Ecommon~Scontent.html Stand: 21.02.2008 
Social networking moves to the cellphone. Online: http://www.nytimes.com/2008/03/06/technology/06wireless.html 
Social networking goes mobile. Online: 
http://www.businessweek.com/technology/content/may2006/tc20060530_170086.htm  
11.  Soziale, kulturelle und ästhetische Praktiken im sozialen Internet (17.06.2008)  
Faßler, Manfred (1999a): Infographische Orte – Im Netzwerk der Kulturen. Elektronisch veröffentlciht unter: 
http://www.kubiss.de/kultur/projekte/log.in/lihilf/lihilf12.htm Stand: 23.02.2008 
Faßler, Manfred; Halbach, Wulf R. (1994) (Hrsg.): Cyberspace : Gemeinschaften, virtuelle Kolonien, Öffentlichkeiten. 
München : Fink [Lc 1081/32] 
Lüscher, Christoph (1997): Zur Konstruktion von Identität im virtuellen Raum. Online: 
http://www.datacomm.ch/thisischris/Cyberseminar.html Stand: 21.02.2008 
12. Die Philosophie sozialer Anwendungen im Internet und ihr Gegensatz zu 
kommerziellen Angeboten (24.06.2008)  
Mausse, Marcel (1990): Die Gabe. Form und Funktion des Austauschs in archaischen Gesellschaften. Frankfurt a. 
Main: Suhrkamp. 
Eigner, Christian; Leitner, Helmut; Nausner, Peter (2003): Online-Communities, Weblogs und die soziale 
Rückeroberung des Netzes. Nausner & Nausner. [Handapparat] 
 

III Transformation sozialer Anwendungen in den Bereich der Ökonomie 
13. Professionalisierung und Kommerzialisierung des sozialen Raums – Möglichkeiten und 
Grenzen (01.07.2008)  
siehe Ordner zum Seminar [Handapparat] 
http://www.faz.net/s/RubE2C6E0BCC2F04DD787CDC274993E94C1/Doc~E73C523000F6F4BD7862AA6D1A2F00BA
C~ATpl~Ecommon~Scontent.html 
14. Open Innovation, Interaktive Wertschöpfung und Social Commerce - Produzenten und 
Konsumenten im sozialen Internet  (08.07.2008) 
Kunden und Konsumenten als Innovatoren. Online: http://www.industriesoziologie.de/downloads/08-
sektionstagungen/Folien_Voss.pdf 
De Certeau, Michel (1988): Die Kunst des Handelns. Berlin: Merve. [Handapparat] 
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Allen, C. (2005): Tracing the Evolution of Social Software. Online: 
http://www.lifewithalacrity.com/2004/10/tracing_the_evo.html [Stand: 19.02.2008]. 

Alstyne, M. v. (1997): The State of the Network Organization. A Survey in Three 
Frameworks. In : Journal of Organizational Computing, Jg. 7, 3, 1997. Online: 
http://web.mit.edu/marshall/www/papers/NWOrg.pdf [Stand 18. 02. 2008] 
 
Barabási, Albert-László (2002): Linked : the new science of networks. Cambridge, 
Mass.: Perseus.  
Link:  http://www.gbv.de/dms/goettingen/348858914.pdf [Inhaltsverzeichnis] 
Magazin 194 792 
 
Barkhoff, Jürgen (2004): Netzwerke : eine Kulturtechnik der Moderne. Kongress:  
Interdisziplinäre Tagung "Netzwerke. Ästhetiken und Techniken der Vernetzung 1800 
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