Vorlesung im Wintersemester 2010/11:

* Medienokonomische Grundlagen: Theorien, Modelle und Konzepte der
globalen Medienékonomie im Kontext von Konvergenz

¢ Dozentin: Dr. Anke Trommershausen
* Ort, Zeit: Horsaal, Karl-HauRknechtstr. 7, Montags 17.00-18.30 Uhr

Datum Nr. Thema

18.10.10 | 01 * Einfihrung in den konzeptionellen Ablauf der Veranstaltung

* Medien und Okonomie = Medienékonomie? Zur Inter- bzw.
Transdisziplinaritdt zweier Sozialwissenschaften

» Ziel: Uberblick iiber die Veranstaltung, Leistungserwartung und
Differenzierung des Gegenstandsbereichs fiir das weitere Vorgehen

25.10.10 | 02 * Grundbegriffe der (Medien)Okonomie (1): Institution und
Unternehmung, Markt, Giiter, Dienstleistungen, Wertschépfung,
Kostenstruktur, Wettbewerb, etc. (grundlegende 6konomische
Begriffe)

» Ziel: Vermittlung grundlegender Begriffe der auf Massenmedien
bezogenen Medienékonomie; Bedeutung der spezifischen
Verwendung dieser Begriffe fiir die ,Medien’

01.11.10 | 03  Grundbegriffe der (Medien)Okonomie (2): Institution und
Unternehmung, Markt, Giiter, Dienstleistungen, Wertschépfung,
Kostenstruktur, Wettbewerb, etc. (grundlegende 6konomische
Begriffe)

» Ziel: Vermittlung grundlegender Begriffe der auf Massenmedien
bezogenen Medienékonomie; Bedeutung der spezifischen
Verwendung dieser Begriffe fiir die ,Medien’

08.11.10 | 04 * Konzeption einer Mediendkonomie (1): Die Neue Politische
Okonomie der Medien

» Ziel: Erlernen eines gesellschaftsorientierten Ansatzes der
Medienékonomie zur Erkldrung und Analyse der gesellschaftlichen
und 6konomischen Bedeutung von Medien(unternehmen) in der
Gesellschaft

15.11.10 | 05 * Konzeption einer Mediendkonomie (2): Das Stakeholder-Konzept der
Medienunternehmung

» Ziel: Erlernen eines Anspruchsgruppen-orientierten Ansatzes der
Medienékonomie unter Berlicksichtigung ethischer und strategischer
Zielsetzungen von Medienunternehmen in Wirtschaft und
Gesellschaft

22.11.10 1 06 * Medienmanagement als (Teil der) Medienékonomie: Grundlagen des

strategischen Managements

» Ziel: Vermittlung grundlegender Begriffe des Medienmanagements
als Teil der Medienékonomie mit dem Schwerpunkt ,strategisches
Medienmanagement’




Datum

Nr.

Thema

39.11.10

07

Globalisierung der Medienkommunikation und Internationales
Management (1)

Ziel: Betrachtung von Globalisierungsaspekten aus
kultureller/gesellschaftlicher Perspektive (Beck, Robertson, Miinch)

06.12.10

08

Globalisierung der Medienkommunikation und Internationales
Management (2)

Ziel: Betrachtung von Globalisierungsaspekten auf der
6konomischen Ebene und das Management internationaler
Medienunternehmen

13.12.10

03.01.11

09

10

Konvergenz der Medien (1): Die 6konomische Perspektive

Ziel: Betrachtung der Verdnderungen der Branche, der
Organisationsstruktur, von Erl6smodellen und Werteketten durch die
Konvergenz der Medien/Medienunternehmen

Konvergenz der Medien (2): Die kulturelle Perspektive

Ziel: Betrachtung der kulturellen Auswirkungen und Bedeutungen der
Branchen- und Unternehmenskonvergenz auf den kulturellen Alltag
ganz gewdhnlicher Menschen und die strategische Bedeutung fiir die
Medienékonomie

10.01.11

11

Wiederholung und Diskussion der bisherigen Konzepte, Modelle und
Theorien fir eine Medienékonomie unter den Bedingungen von
Globalisierung und Konvergenz

17.01.11

12

Lektiire und gemeinsame Diskussion: Innovation der Medien — Web
2.0 verwdhnte Konsumenten zwingen Medienanbieter zum Umbau
ihrer Geschéftsmodelle (IBM)

24.01.11

13

Neue Erldsmodelle: Fallstudien von konvergenten
Medienunternehmen Cases (Google, StudiVZ, etc.)

31.01.11

14

Klausur




