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Beschreibung: 

Das Ziel der Klimaneutralität ist nur mit einer erfolgreichen Energiewende zu erreichen. Was-

serstoff ist dabei eine alternative Option zu den derzeit noch eingesetzten fossilen Energieträ-

gern, sofern die gesamte Wertschöpfungskette – Technologien, Erzeugung, Speicherung, Infra-

struktur und Verwendung einschließlich Logistik – gesamtheitlich betrachtet werden. Wasser-

stoff ist sehr vielseitig einsetzbar und kann z.B. in Brennstoffzellen für die Mobilität, als Ener-

giespeicher oder zur Dekarbonisierung prozessbedingter Emissionen der Zementindustrie ge-

nutzt werden.  

Zielstellung der Innovationsstrategie des H2-Well-Projektes ist die Entwicklung und Implemen-

tierung einer dezentralen und skalierbaren Wasserstofftechnologie und die erfolgreiche Positi-

onierung neuer Produkte und Prozesse der H2-Wertschöpfungskette am Markt. 

Das Teilprojekt H2-Well Markthochlauf soll die hohen Risiken, die bei Einführung, Vermarktung 

und Marktdiffusion von Innovationen und neuen Produkten bestehen, identifizieren und Emp-

fehlungen für das Konsortium und die öffentliche Hand ableiten. Projektpartner des Teilprojekts 

sind Prof. Dörre vom Institut für Soziologie der Friedrich-Schiller-Universität Jena und SolarIn-

put e.V. aus Erfurt.   

Die den Einsatz fördernden und hemmenden Faktoren müssen genau eingeschätzt werden, die 

Infrastruktur für die Technologie, Produkte und Prozesse müssen vorbereitet und parallel dazu 

die zukünftigen Käufer durch passgenaue Marketingmaßnahmen angesprochen werden. Ziel ist 

die Entwicklung eines strategischen Marketingmanagements, das mit den korrespondierenden 

strategischen Entwicklungsprozessen eng verzahnt wird. Die Technologie- und Geschäftsfeld-

segmentierung als erste Stufe des strategischen Managementprozesses wurde im Rahmen der 

Vorarbeiten durch die Verbundpartner bereits erarbeitet. Es sollen grundsätzlich alle Teilmärkte 

für die Wasserstofftechnologie untersucht werden, die im Konsortium H2-Well adressiert wer-

den. Der Markthochlauf ist als Stufenkonzept angelegt. Zunächst sollen die aus heutiger Sicht 

relevantesten Handlungsfelder für die Implementierung der Wasserstofftechnologie im Fokus 

stehen. 

Weitere Informationen: www.uni-weimar.de/vsp; www.h2well.de 

http://www.uni-weimar.de/vsp
http://www.h2well.de/

