STYLE GUIDE

EULEULE
Universitat
Weimar




Das Corporate Design ist Kern der visuellen Kommunikation
nach aufen und innerhalb der Bauhaus-Universitat Weimar.

Ein einheitliches visuelles Erscheinungsbild starkt die Identifi-
kation der Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter mit der Universitat
und schirft das Profil der Universitét in der Offentlichkeit.

Mit dem visuellen Erscheinungsbild kann sich eine Universitat
von anderen Universitaten abheben, deshalb wird dem Corpo-
rate Design groBe Bedeutung beigemessen. Das Erscheinungs-
bild soll dem Selbstverstandnis moglichst gut entsprechen. Es
darf aber nicht erstarren, sondern muss sich mit der Universitat,
ihrem Leitbild und langfristig in gewissem MaB auch mit dem
allgemeinen asthetischen Zeitgefiihl weiterentwickeln.

Deshalb ist es von groRer Bedeutung, dass die hier dargestell-
ten Richtlinien von allen Verantwortlichen durchgangig beach-
tet und umgesetzt werden. Diese Publikation veranschaulicht
lhnen deshalb die Richtlinien des Corporate Designs und deren
korrekte Anwendung auf internen und externen Kommunikati-
onsmitteln.

Im ersten Kapitel des Style Guide sind die Basiselemente vom
Logo bis hin zum Hauspapier aufgeschliisselt. Fir eine Auswahl
an Produkten finden Sie zusatzlich im Kapitel »Layout« weiter-
fiihrende Gestaltungsraster und andere Anwendungsempfeh-
lungen.

Der vorliegende Style Guide wurde unter Berticksichtigung der
heute giiltigen Anforderungen entwickelt; es gilt zu beachten,
dass sich das Corporate Design standig wandelnden Anforde-
rungen anpassen muss und deshalb sukzessive weiterentwickelt
wird. Bitte priifen Sie auf den Internetseiten der UK
(www.uni-weimar.de/uk), ob Sie die jeweils aktuellste Version
dieses Handbuchs verwenden. Bei Unklarheiten wenden

Sie sich bitte an die zustdndigen Ansprechpartnerinnen und
Ansprechpartner, deren Kontaktdaten Sie am Ende eines jeden
Themas in diesem Handbuch finden.

Wir wiinschen erfolgreiches Arbeiten mit unserem Style Guide
und freuen uns auf lhr Feedback.

lhre Universitatskommunikation
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1. BASISELEMENT LOGO

Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

LOGO-VARIANTEN

Das Logo setzt sich aus einer farbigen Flache in einer der sieben Hausfarben und
dem Schriftzug »Bauhaus-Universitat Weimar« in der Farbe WeiB zusammen. Zur
Verfiigung stehen jeweils eine 1-zeilige, 2-zeilige oder 3-zeilige Variante. Die
Proportionen des Logos sind als Standard definiert und diirfen nicht verandert
werden.

EULEULE

Universitat
Weimar

Bauhaus-Universitat

Weimar

3-zeilige Variante 2-zeilige Variante

Bauhaus-Universitit Weimar

1-zeilige Variante

Logo-Download
www.uni-weimar.de/
logo
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Logo-Varianten 3-zeilig

EULEURE
Universitat
Weimar

CEULEULE
Universitat
Weimar

Bauhaus-
Universitat
Weimar

EULEULE

Universitat
Weimar

CEULETES
Universitat
Weimar

EULEURS
Universitat
Weimar

CEULETES
Universitat
Weimar

Mehr Informationen
zum Thema
»Hausfarben« finden Sie
ab Seite 24.

Logo-Download
www.uni-weimar.de/
logo
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Logo-Varianten 2-zeilig

Bauhaus-Universitat
Weimar

Bauhaus-Universitat
Weimar

Bauhaus-Universitat
Weimar

Bauhaus-Universitat
Weimar

Bau h aus- U n |Ve rs Itat Mehr Informationen zum
We | mar Thema »Hausfarben«
finden Sie ab Seite 24

Logo-Download
www.uni-weimar.de/

Bauhaus-Universitat Jogo
Weimar

Bauhaus-Universitat

Weimar
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Logo-Varianten 1-zeilig

Mehr Informationen zum
Thema »Hausfarben«
finden Sie ab Seite 24.

Logo-Download
www.uni-weimar.de/

Bauhaus-Universitit Weimar logo

Bauhaus-Universitat Weimar

Bauhaus-Universitat Weimar

Bauhaus-Universitat Weimar

Bauhaus-Universitat Weimar

Bauhaus-Universitit Weimar

Bauhaus-Universitit Weimar
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Logo-Beispiele fiir zentrale Einrichtungen oder andere
Organisationsteile

Auch die Logos fiir zentrale Einrichtungen oder Organisationsteile sind fest
definiert und durfen nur in der unten abgebildeten Form verwendet werden.
Jeder Einrichtung wird das Logo in den sieben Hausfarben zur Verfligung ge-
stellt. Eine feste Zuordnung der Farben ist nicht erwiinscht. Die Farben werden
fakultats- und institutsunabhdngig eingesetzt.

Bendtigen Sie ein neues Logo fiir lhre Einrichtung, wenden Sie sich bitte an die
Universitatskommunikation.

Universitatssportzentrum

Bauhaus-Universitat Weimar

Sprachenzentrum

Bauhaus-Universitat Weimar

Gleichstellungsbeirat

Bauhaus-Universitat Weimar

Dezernat Internationale Beziehungen

Bauhaus-Universitat Weimar

Institut fiir Mathematik/ Physik

Bauhaus-Universitat Weimar

Archiv der Moderne

Bauhaus-Universitit Weimar

Dezernat Forschung

Mehr Informationen zum
Thema »Hausfarben«
finden Sie ab Seite 24.

Logo-Download
www.uni-weimar.de/
logo
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Anwendungsbeispiel Logo zentrale Einrichtungen oder andere
Organisationsteile

Die sieben Hausfarben werden unabhangig von einem bestimmten Instituts-
oder Fakultdtsbezug verwendet. Unten abgebildet finden Sie die Anwendung
der méglichen Farben am Beispiel des »Universitdtssportzentrums« in deutscher
und englischer Variante.

Das Bereichslogo darf aufgrund der besseren Lesbarkeit nicht am linken Rand
verwendet werden.

Bauhaus-Universitat Weimar

Universitdtssportzentrum University Sports Centre

Bauhaus-Universitat Weimar

Bauhaus-Universitat Weimar

Universitdtssportzentrum University Sports Centre

Bauhaus-Universitat Weimar Bauhaus-Universitit Weimar

Universitdtssportzentrum University Sports Centre

Bauhaus-Universitat Weimar

Universitatssportzentrum

Logo-Beispiele fiir zentrale Einrichtungen oder andere
Organisationsteile, MindestgroRe

Fir die Verwendung von Logos der zentralen Einrichtungen, anderer Organisa-
tionsteile und Logos einzelner Fonds ist eine MindestgroBe von 35 mm in der
Breite festgelegt. Wenn das Logo in einer kleineren GroRe abgebildet werden
soll, ist das Logo der Bauhaus-Universitdt Weimar zu verwenden. Ist kein Logo
einer zentralen Einrichtung oder anderer Organisationsteile vorhanden, ist das
Logo der Bauhaus-Universitit Weimar zu verwenden.

Bauhaus-Universitat Weimar Breite 35 mm

Universitatssportzentrum

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020 16
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Platzierung

Jede Logovariante kann horizontal oder vertikal, méglichst immer mit einer
Seite im Anschnitt, platziert werden. Der Abstand zum linken beziehungswei-
se rechten Rand variiert je nach Format und Raster des Mediums. Innerhalb
einer Publikation ist es oft ratsam, durchgédngig nur eine Variante des Logos zu
verwenden.

Die Logoplatzierung ist
fiir die personalisierten
Geschdftspapiere
(Briefbogen, Visiten-
karten, Namensschilder)
fest definiert.
Empfehlungen fiir
individuelle Publi-
kationen finden Sie ab
Seite 66.
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MindestgroBe

Um zu gewadhrleisten, dass Produkte der Bauhaus-Universitit Weimar klar
zuzuordnen sind, muss die Wortbildmarke — je nach Medium - in angemessener
GroRe abgebildet werden.

Die MindestgroRe des Logos ist abhdngig von der BemaRung, dem jeweiligen
Produktionsverfahren und dem Gestaltungsraster des Gesamtformats der Publi-
kation/des Produkts.

Bauhaus-Universitat

Weimar
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Platzierung von Sponsoren- und Partnerlogos

Die Logos von Sponsoren und Partnern sind, je nach Gewichtung, in einem
visuellen Verhdltnis von ca. 1:3 zum Logo der Bauhaus-Universitdt Weimar
anzulegen, da die Position der Universitdt als Hauptveranstalter oder Initiator
grundsatzlich deutlich betont werden sollte.

Bauhaus-

Universitat
Weimar

.'_;L..f-i-“*,f Ji ind l
For ::‘:'.=Ll-]“n'f Thiringer Aufbaubank

Diin Fienamank

Platzierung von Sponsorenlogos am
Beispiel einer Postkartenrtickseite,
OriginalgréfSe

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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Platzierung von gleichrangigen Logos

Die Logos von Mitveranstaltern oder gleichgewichteten Partnern werden,
unter Berlcksichtigung der Schutzzonen und Mindestabstinde (auf Seite 21),
in einem Verhdltnis von 1:1 neben dem Logo der Bauhaus-Universitit Weimar
platziert, also jeweils gleich grof.

Bauhaus-Universitat 100 Bauhaus Weimar
Weimar 1919 /2019

Platzierung von gleichberechtigten Logos
am Beispiel einer Postkartenriickseite,
OriginalgréfSe
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Style Guide

- Bauhaus-Universitat Weimar

Schutzzonen und Mindestabstinde

Das Logo der Bauhaus-Universitdt Weimar ist von einer Schutzzone umgeben,
in der keine weiteren Grafiken, Texte, Bilder oder Marken positioniert werden

dirfen. Deshalb ist bei der Platzierung des Logos darauf zu achten, dass ein

ausreichender Mindestabstand zu weiteren Objekten eingehalten wird. Je mehr
Raum das Logo umgibt, desto intensiver wird die Marke »Bauhaus-Universitat

Weimar« betont.

0,5x X 0,5 x
| 033x X 033 x
_ Bauhaus-Universitét
Weimar
0,2 x X 0,2 x
- Bauhaus-Universitat Weimar

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei Fragen zur Anwendung des Logos wenden Sie sich bitte an die
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Universitaitskommunikation:

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. (FH) Christiane Hempel
christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66

Falls Sie ein Logo fur eine zentrale Einrichtung oder andere Angebote
der Universitat benétigen, kontaktieren Sie bitte:

Dipl.-Ing. (FH) Christiane Hempel

christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Download

Uber den folgenden Link kénnen Sie die Logos der Bauhaus-Universitat
Weimar herunterladen: www.uni-weimar.de/logo

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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2. BASISELEMENT HAUSFARBEN

Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

HAUSFARBEN

Fir die Geschaftsausstattung wurden insgesamt sieben Farben aus der Pantone-
Farbpalette fiir gestrichenes Papier (Pantone Coated) ausgewdhlt. Die Farben in
Verbindung mit schwarzem Text verdeutlichen die Vielseitigkeit der Bauhaus-
Universitit Weimar. Bitte beachten Sie, dass die Farben fakultits- und instituts-
unabhéngig eingesetzt werden sollen.

Pantone 109 C Pantone 308 C

Pantone 144 C Pantone 3135 C

Pantone 1795 C Pantone 376 C

Pantone 207 C Pantone Black

Zusatzfarben

Informationen zu den
Hausfarben finden Sie
auch auf der Website
der Universitét:
www.uni-weimar.de/
hausfarben

Fiir spezielle Medien oder Anldsse verwendet die Universitditskommunikation einige Zusatzfarben.

Griindungsjubildum Urkunden

Pantone 178 C (85 %) Pantone 872 C

Website

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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Farbwerte fiir crossmediale Anwendungen

Die Pantone-Farben konnen auch aus den Druckfarben Cyan, Magenta, Gelb
und Schwarz (CMYK) zusammengesetzt werden. Fiir Produktionen, bei denen
die Verwendung von Pantone-Farbwerten aus finanz- oder produktionstech-
nischen Griinden nicht méglich ist (4-Farbdruck/Online-Produktionen/Foli-
enplots), verwenden Sie bitte stattdessen die unten aufgefiihrten Farbwerte.
Ebenso in der Tabelle finden Sie die Farbwerte fiir den Einsatz im Internet.

Pantone Farbfeld CMYK RGB Web RAL
109 C Co|M10|Y100]|Ko R255| G221 |Bo # ffddoo 1018
144C Co|M50|Y100]|Ko R243|G145|Bo # 39100 1007
1795C [ | Co|M100]|Y100]|Ko R227|Go|B1s # e3000f 3028
207C [ | C30|M100|Y60|Ko R183 | G26|B73 # b71a49 3003
308C [ | Co9o|M5|Yo|Kas Ro| G107 | B 148 # 006bog 5001
3135C [ | C100| Mo |Y30]|Ko Ro| G155 | B 180 # 009bbg4 5021
376 C Cs0|Mo|Y100]|Ko R 148 | G193 | B28 #94c11c 6018

Sollte im Ausnahmefall der Einsatz eines Logos in Schwarz-Weil erforderlich sein,
verwenden Sie bitte folgende Werte:

Pantone Farbfeld CMYK RGB Web RAL

Black I Co|Mo]|Yo]| K100 Ro|Go|Bo # 00000 9005
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Farbfamilien

Um die Gestaltungsmoglichkeiten fiir Broschiiren, Plakate und Postkarten sowie
andere Drucksachen zu erhdhen, wurden zu jeder Hausfarbe vier zusatzliche
Farben zugeordnet, die zusammen jeweils eine Farbfamilie bilden.

Pantone

Farbfeld

CMYK

3135C

C100 | Mo |Y30]|Ko

5455C

C25|M5|Y5|Ko

547C

Pantone 3135 C

C100 | M8o|Y6o|Ko

7508C

C5|M30|Y50]|K5

7457C

C25|Mo|Y5|Ko

Pantone

Farbfeld

CMYK

308C

Coo|M5]|Yo|Kas

5455C

C25|M5|Y5]|Ko

547C

Pantone 308 C

C100 | M8o|Y6o|Ko

486C

Co|[M55]Y45]|Ko

600C

Co|Mo|Y40|Ko

Pantone

Farbfeld

CMYK

376C

Cs0|Mo|Y100]|Ko

5455C

C25|M5]Y5]|Ko

547C

C100 | M8o|Y60|Ko

Pantone 376 C

505C

C45|M70|Y45]|K30

9580 C

Ci15|Mo|Y25]|Ko
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CMYK

Co|M10|Y100]|Ko

C25|M5]|Y5]Ko

C100 | M8o|Y6o| Ko

C60|M5]|Y45]|Ko

Co|Mo|Y40|Ko

CMYK

Co|M50|Y100]|Ko

C25|M5]|Y5]Ko

C100 | M8o|Y6o| Ko

C30|Mo|Y10]|Ko

Co|M15]|Y30]| Ko

CMYK

Co|M+100|Y100|Ko

C25|M5]|Y5]Ko

C100 | M8o|Y6o| Ko

C25|Mo|Y20]|Ko

C5|M15]Y5|Ko

CMYK

C30|M100]|Y60|Ko

C25|M5]Y5]Ko

C100 | M8o|Y6o|Ko

Co|M30|Y50]|Ko

Pantone Farbfeld
109 C
5455C
c N
Pantone 109 C 547
7473C -
600C
Pantone Farbfeld
144C -
5455C
c N
Pantone 144 C 547
9424C
7507C
Pantone Farbfeld
1795C -
5455C
c N
Pantone 1795 C 547
622C
9022C
Pantone Farbfeld
207c D
5455C
c N
Pantone 207 C 547
148C
9022C

C5|M15|Y5|Ko
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Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei Fragen zur Anwendung der Hausfarben wenden Sie sich bitte an die

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Universitatskommunikation:

Universitaitskommunikation
AmalienstralBe 13
99423 Weimar

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel
christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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DIE HAUSSCHRIFT »LINOTYPE SYNTAX COM«

Als durchgangig verwendete Hausschrift ist die Syntax Com eines der pragends- Mehr Informationen:
ten Elemente des Corporate Design der Bauhaus-Universitdt Weimar. Sie ist fur www.swisstypedesign.ch/
die Umsetzung von personalisierten Geschéftspapieren und gedruckten Publika- designer/85/

tionen als verbindlicher Standard definiert.
Informationen zur

Die Syntax Com ist eine serifenlose Linear-Antiqua, entworfen von Hans Eduard Installation der
Meier. Die Schrift wurde in den Jahren 1968 bis 1972 entwickelt; allerdings Hausschrift finden Sie auf
arbeitete der Schweizer Typograf Meier bereits seit den frithen fiinfziger Jahren Seite 38.

an dieser Type.

Fir die Anwendung dieser Satzschrift stehen 12 aufeinander abgestimmte
Schriftschnitte zur Verfiigung (siehe (Seite 31)).

Fir sehr feierliche Anwendungen kann auch die Syntax Serif verwenet werden

Im Bereich digitaler Anwendungen ist die Schriftart Fira Sans festgelegt (siehe
Seite 31).

ABCDEFGHIJKLNOPQRS

abcdefghijkl ABCDEFGHI
9323456789 Mgvlf;3456789

N¢£8%5%&/»\r{=}

Auswahl Sonderzeichen
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3. BASISELEMENT SCHRIFT

Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

Verfiigbare Schnitte der »Linotype Syntax Com«-Schriftenfamilie

Linotype Syntax Com light
Linotype Syntax Com light italic

Linotype Syntax Com regular
Linotype Syntax Com italic

Linotype Syntax Com medium
Linotype Syntax Com medium italic
Linotype Syntax Com bold

Linotype Syntax Com bold italic
Linotype Syntax Com heavy
Linotype Syntax Com heavy italic
Linotype Syntax Com black

Linotype Syntax Com black italic

Alle Schnitte sind auch in der »Linotype Syntax Serif« verfiigbar

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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»Linotype Syntax Com« GroBenansichten

6 pt OHamburge fonstiv nature Hoffnung Habsburg Oberfoerster
Hornisse Otto amuse sonnentau tassetee inserat moostauben
monsunregen frage abteigruft nortvone mitgabe turnverein

7 pt OHamburge fonstiv nature Hoffnung Habsburg Oberfoerster
Hornisse Otto amuse sonnentau tassetee inserat moostauben
monsunregen frage abteigruft nortvone mitgabe turnverein

8 pt OHamburge fonstiv nature Hoffnung Habsburg Oberfoerster
Hornisse Otto amuse sonnentau tassetee inserat moostauben
monsunregen frage abteigruft nortvone mitgabe turnverein

9 pt OHamburge fonstiv nature Hoffnung Habsburg Oberfoerster
Hornisse Otto amuse sonnentau tassetee inserat moostauben
monsunregen frage abteigruft nortvone mitgabe turnverein

10 pt OHamburge fonstiv nature Hoffnung Habsburg Oberfoerster
Hornisse Otto amuse sonnentau tassetee inserat moostauben
monsunregen frage abteigruft nortvone mitgabe turnverein

12 pt OHamburge fonstiv nature Hoffnung Habsburg Oberfoerster
Hornisse Otto amuse sonnentau tassetee inserat moostauben

14pt OHamburge fonstiv nature Hoffnung Habsburg Oberfoerster
Hornisse Otto amuse sonnentau tassetee inserat moostauben
monsunregen frage abteigruft nortvone mitgabe turnverein

16pt OHamburge fonstiv nature Hoffnung Habsburg Oberfo
Hornisse Otto amuse sonnentau tassetee inserat moosta
monsunregen frage abteigruft nortvone mitgabe turnver
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2« OHamburgefonstiv

-« OHamburgefonstiv

-~ OHamburgefonstiv

..OHamburgetfon
~OHamburget

-OHamburg
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»FIRA SANS« FUR DIE WEBSITE

Auf der Website wird der Free Font »Fira Sans« verwendet.Fira ist eine huma- Mehr Infos:
nistische, serifenlose Schrift, die von Erik Spiekermann, Ralph du Carrois, Anja www.fonts.google.com/
Meiners und Botio Nikoltchev entworfen wurde. Sie ist eng verwandt mit der specimen/Fira+Sans

FF Meta von Erik Spiekermann. Ihre 18 Schnitte und der groRRe Zeichensatz mit
Textfiguren und Kapitdlchen erméglichen sehr variable Einsatzmoglichkeiten.
Fira erflllt hohe Anforderungen and die Lesbarkeit auf Wiedergabegeraten
unterschiedlichster Qualitdt und GroRe.

ABCDEFGHIJKLNOPQR

abcdefghij 01234567

A£S% & [»«\r{=}

Auswahl Sonderzeichen

ICON-FONT »BAUHAUS-UNI-ICON«

Beratung zur

Dieser Icon-Font wurde fiir die Website und Drucksachen der Universitat Verwendung

entwickelt, um Print und Online stirker zu verschranken. erhalten Sie bei den
Mitarbeiterinnen der
UK:

www.uni-weimar.de/uk
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DAS VERSAL-ESZETT

Das Versal-Eszett bezeichnet die GroRbuchstabenform des Buchstaben B (Eszett
oder scharfes S).

Sprachen, deren Zeichen auf dem lateinischen Alphabet beruhen, besitzen ein
Klein- und GroBbuchstabenalphabet. Deshalb sollte das kleine Eszett seiner
Funktion entsprechend ausschlieBlich als Kleinbuchstabe eingesetzt werden
und nicht, wie zum Beispiel bisher in behérdlichen Dokumenten zur Sicherung
der Eindeutigkeit von Eigennamen, auch in der GroRschreibweise Verwendung
finden.

Bei Sprachen, die ein Klein- und GroRbuchstabenalphabet besitzen, ist es ein
universelles Prinzip, dass man einen Text wahlweise in gemischter Schreib-
weise oder in GroRbuchstaben setzen kann, ohne den Inhalt anzutasten. Dies
funktioniert Gberall, nur in der deutschen Rechtschreibung in Deutschland und
Osterreich nicht. Man kann zwar einen Namen wie »MeiBner« im GroRbuch-
stabensatz in »MEISSNER« auflosen, aber der umgekehrte Weg bleibt verwehrt,
denn es ist nicht mehr ersichtlich, ob es sich bei Herrn »MEISSNER« nun um
Herrn »MeiBner« oder Herrn »Meissner« handelt.

AuBerdem sind Doppel-S und B aus phonetischer Sicht nicht gleichzusetzen,
da sie nach aktueller Rechtschreibung Auskunft Gber die Lange des Vokals vor
dem S-Laut geben. Das Wort »Spa« misste daher in seiner GroRschreibweise
»SPASS« anders ausgesprochen werden.

In der Folge hat sich die Bauhaus-Universitit Weimar dazu entschieden, diesen
neuen Buchstaben zu nutzen.

. i i _,*Ei.-.'\'.'.a WAL, of
th m,-

‘ 4.
lu1

.1!i

Weitere Informationen
zum Versal-Eszett finden
Sie auf
www.versaleszett.de
und
www.signographie.de

Kleinbuchstaben
-Eszett

3

Versal
-Eszett
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Syntax Light Versal-13

Syntax Light Italic Versal-13
Syntax Regular Versal-3

Syntax lItalic Versal-13

Syntax Medium Versal-3
Syntax Medium lItalic Versal-13
Syntax Bold Versal-13

Syntax Bold Italic Versal-3
Syntax Heavy Versal-i3
Syntax Heavy Italic Versal-i3

Syntax Black Versal-3

Syntax Black Italic Versal-i3

Die Dateien
(Schriftschnitte) heifen:

eszett-Light.ttf
eszett-Lightlt.ttf
eszett-Regular.ttf
eszett-Italic.ttf
eszett-Medium.ttf
eszett-Mediumlt.ttf
eszett-Bold.ttf
eszett-BoldlIt.ttf
eszett-Black.ttf
eszett-Blacklt.ttf
eszett-Heavy.ttf
eszett-Heavylt.ttf
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Anwendung des Versal-Eszetts

Das Versal-Eszett wird dann angewendet, wenn ein Wort mit Eszett in GroR-
buchstaben geschrieben wird, zum Beispiel in Formularen, in Uberschriften, auf
Produktverpackungen oder Plakaten.

Hier achten Sie bitte darauf, das Versal-Eszett zu verwenden. Hierfiir steht ein
Eszett-Zeichen fiir jeden der 12 Schnitte der »Syntax« bereit. Noch sind diese
Zeichen jeweils eine separate Datei, sie miissen deshalb wie ein zusdtzlicher
Font installiert und benutzt werden.

richtig STRAIBE
STRARBE
falsch ST RAB E

nicht empfohlen STRASSE

richtig GRORBBRAND
GROBRAND
falsch GROEBRAND

nicht empfohlen GROSSBRAND

Wenn Sie das Versal-f3
verwenden wollen,
wenden Sie sich bitte
an die Universitéts-
kommunikation,
Kontakt auf

(Seite 49).

So richten Sie sich Ihr
Dokument ein:

Adobe InDesign
Legen Sie sich ein
Zeichenformat

an, wéhlen Sie als
Schrift »Eszett ... «
aus, wéhlen Sie die
Namenserganzung
anhand des
Schriftschnitts aus, den
Sie gerade verwenden
(regular, bold, etc.).

Word

Legen Sie sich auch
hier eine neue
Formatvorlage an und
definieren Sie sie als
Zeichenformatvorlage.
Auch hier kénnen Sie
einfach die Schrift und
den Schnitt auswéhlen,
so wie der eigentliche
Text angelegt wurde.
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TECHNISCHE INFORMATIONEN

Die Linotype Syntax Com ist eine OpenType-Schrift. Die Bezeichnung »Com«
besagt, dass sie auch firr die internationale Kommunikation geeignet ist. Das
bedeutet, dass auch Sonderzeichen fiir andere Sprachen in der Schrift enthalten
sind. OpenType heifit auch, dass die Schrift auf Rechnern mit unterschiedlichen
Betriebssystemen eingesetzt werden kann.

Was ist OpenType?

OpenType ist ein von Adobe und Microsoft in den g9oer Jahren gemeinsam
entwickeltes Font-Format. Die ersten Spezifikationen wurden 1997 veréffent-
licht, die ersten OpenType-Fonts kamen 2000 auf den Markt. Heute werden die
meisten neuen Fonts in OpenType veroffentlicht. Dieses Format kann daher als
Industriestandard betrachtet werden.

OpenType unterstiitzt Unicode™, was zur Folge hat, dass OpenType-Fonts
umfangreiche Zeichensdtze enthalten kénnen: Ein OpenType-Font kann tiber
65.000 Zeichen enthalten!

Unicode bedeutet auch, dass wesentlich mehr Sprachen unterstiitzt werden
konnen. OpenType-Fonts benétigen keine getrennten Fonts fiir verschiedene
Sprachengruppen (Western Roman, CE, Baltic, etc.), stattdessen sind sie alle in
ein und demselben Font eingebunden. AuRer den Zeichen fir westeuropdische
Sprachen (ISO Latin 1, usw.) mit deren Akzenten gehdren zu diesen Fonts haufig
Zeichen fiir zentral- und osteuropéische Sprachen sowie kyrillische und grie-
chische Zeichen. Dank OpenType kann jeder Benutzer auch mit komplexeren
typografischen und sprachspezifischen Besonderheiten arbeiten. Dazu gehéren
bei OpenType-Fonts hdufig zahlreiche spezielle Zeichen wie z.B. Ligaturen, Titel
und Schwungbuchstaben, Mediavalziffern, Kapitdlchen, Briiche und historische
Zeichen. In der Vergangenheit mussten die so genannten Experten-Zeichensdtze
in eigenen Font-Dateien abgelegt werden. Der Satz mit erweiterten typografi-
schen Besonderheiten gestaltete sich damit sehr miihsam.

Installation

Die Linotype Syntax Com ist auf jedem Arbeitsrechner installiert. Sollte dies Bitte fragen Sie lhren

nicht der Fall sein oder nur eine &ltere Version (zum Beispiel die LT Syntax OSF IT-Verantwortlichen,

oder LT Syntax) vorhanden sein, wenden Sie sich bitte an den IT-Beauftragten wenn die Hausschrift

lhrer Fakultdt oder, wenn Sie im Gewdhrleistungsbereich arbeiten, das SCC. noch nicht auf lhrem
Computer installiert sein
sollte.

www.uni-weimar.de/
it-ansprechpartner
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ANSPRECHPERSONEN UND IT-VERANTWORTLICHE
MITARBEITERINNEN UND MITARBEITER

Betreuter Bereich verantwortlich Telefon E-Mail

Fakultit Architektur und Urbanistik

Mitarbeiter Christian M6éhwald 58 31 07 christian.moehwald@uni-weimar.de

Pools Jens Knupfer 58 42 08 jens.knuepfer@uni-weimar.de

Fakultat Bauingenieurwesen Jens Gebert 58 48 88 support@bauing.uni-weimar.de
Martin Zimmer 58 42 94 support@bauing.uni-weimar.de

Fakultat Gestaltung

MacPool, CIP-Pool, Thomas Filter 58 32 35 thomas filter@uni-weimar.de
Sekretariat

Videostudio Andrea Carra 58 32 22 andrea.carra@uni-weimar.de
CNC Pool Thomas Patze 58 34 82 thomas.patze@uni-weimar.de
Fotostudio Andreas Oberthiir 58 33 98 andreas.oberthuer@uni-weimar.de
Petzi-Pool Helge Oder 58 33 89 helge.oder@uni-weimar.de
Fakultit Medien Christiane ABmann 58 36 14 admin@medien.uni-weimar.de
André Bernhardt 58 36 14 admin@medien.uni-weimar.de
Verwaltung Stefan Dembski 58 24 16 stefan.dembski@uni-weimar.de
Universitatsbibliothek Ekkehard Becker 58 28 67 ekkehard.becker@uni-weimar.de
Heidi Traeger 58 28 66 heidi.traeger@uni-weimar.de
Heike Lapp 58 28 73 heike.lapp@uni-weimar.de
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SCHRIFTGROBEN UND LESBARKEIT

Im Printbereich misst man die SchriftgroBen in Punkt (1 pt sind 0,3527 mm).
Im Web gibt man die SchriftgréRe in Pixel an oder verwendet relative MaR-
einheiten.

SchriftgroBen Print

Fiir gute Lesbarkeit von Texten mussen SchriftgroRe, Zeilenabstand und die
Verwendung von Schriftschnitten genau aufeinander abgestimmt werden. In
der Praxis haben sich bestimmte GréRen und Abstinde bewahrt:

> Uberschriften: 12 bis 48 pt
> FlieRtext: 8 bis 12 pt
> Bildunterschriften, FuRnoten: 6 bis 8 pt

Zeilenabstand

Der Zeilenabstand wird von Grundlinie zu Grundlinie gemessen. Er beeinflusst
die Lesbarkeit und den Grauwert eines Textes und bestimmt zusammen mit der
Zeilenldnge den Lesekomfort eines Textes. Er betragt mindestens 120 Prozent der
SchriftgroBe. Bei einer Schriftgrofe von 10 pt sind das 12 pt Zeilenabstand. Bei
schwer verstandlichen Texten empfiehlt sich ein Zeilenabstand von 130 Prozent.

empfohlen empfohlen (besser lesbar)

Als durchgédngig verwendete sierten Geschéftspapieren und
Hausschrift ist die Linotype gedruckten Publikationen als
Syntax Com eines der pré- verbindlicher Standard defi-
gendsten Elemente des Corpo- niert. Die Syntax Com ist eine

rate Designs der Bauhaus-
Universitdt Weimar. Sie ist fir
die Umsetzung von personali-

serifenlose Linear-Antiqua,
entworfen von Hans Eduard
Meier.

SchriftgréfSe 10 pt, Zeilenabstand 12 pt SchriftgréfSe 10 pt, Zeilenabstand 13 pt

nicht empfohlen (zu eng, schlecht lesbar)

Die Schrift wurde in den Jahren
1968 bis 1972 entwickelt; aller-
dings arbeitete der Schweizer
Typograf Meier bereits seit

den frithen flinfziger Jahren an
dieser Type.

SchriftgrofSe 10 pt, Zeilenabstand 11 pt
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Auszeichnungen im Text

Um einen Text besser lesbar zu machen, ist es manchmal sinnvoll, bestimmte
Inhalte hervorzuheben. Das kann in Form von der Anwendung verschiedener

Schriftschnitte wie bold und italic passieren.

Als durchgangig verwendete Haus-
schrift ist die Linotype Syntax Com
eines der prdgendsten Elemente des
Corporate Designs der Bauhaus-
Universitat Weimar. Sie ist fiir die Um-
setzung von personalisierten Geschafts-
papieren und gedruckten Publikationen
als verbindlicher Standard definiert.

Hervorhebung mit Schriftschnitt Linotype
Syntax Com bold

Die Syntax Com ist eine serifenlose
Linear-Antiqua, entworfen von Hans
Eduard Meier. Die Schrift wurde in den
Jahren 1968 bis 1972 entwickelt; aller-
dings arbeitete der Schweizer Typograf
Meier bereits seit den friihen flinfziger
Jahren an dieser Type.

Hervorhebung mit Schriftschnitt
Linotype Syntax Com Medium italic

Eine Hervorhebung der Schrift kann auch in Kombination Schriftschnitte und Haus-
farben passieren. Allerdings sollte hier immer die Lesbarkeit tiberpriift werden. Das
Beispiel rechts verliert durch den helleren Grauwert des Griins an Lesbarkeit.

empfohlen

Als durchgangig verwendete Haus-
schrift ist die Linotype Syntax Com
eines der pragendsten Elemente des
Corporate Designs der Bauhaus-Univer-
sitdt Weimar. Sie ist fiir die Umsetzung
von personalisierten Geschéftspapieren
und gedruckten Publikationen als ver-
bindlicher Standard definiert.

Hervorhebung mit Linotype Syntax Com
bold und Pantone 308

nicht empfohlen

Die Syntax Com ist eine

. entworfen von Hans
Eduard Meier. Die Schrift wurde in den
Jahren 1968 bis 1972 entwickelt; aller-
dings arbeitete der Schweizer Typograf
Meier bereits seit den friihen flinfziger
Jahren an dieser Type.

Hervorhebung mit der Hausfarbe
Pantone 376 C

Weitere Schriftschnitte
unserer Hausschrift
finden Sie auf

(Seite 31).

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020

4



3. BASISELEMENT SCHRIFT

Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

TYPOGRAFISCHE RICHTLINIEN DEUTSCH

Innerhalb des Corporate Designs der Bauhaus-Universitat Weimar wurden
mikrotypografische Schreibweisen festgelegt, um ein einheitliches Satz- und
Wortbild innerhalb des 6ffentlichen Auftritts der Universitdt zu erzeugen.

Die hier als falsch ausgezeichneten Schreibweisen, wie beispielsweise die
Verwendung von Versalziffern, sind in der allgemeinen deutschen Detailtypo-
grafie nicht grundsitzlich falsch, sondern finden nur innerhalb des Corporate

Designs der Universitat keine Anwendung. Aligemein richten Sie sich bitte
nach der Neuen Deutschen Rechtschreibung. www.neue-rechtschreibung.de

Trennstriche

Benutzen Sie als Gedankenstrich anstatt des normalen Bindestrichs/Minuszei-
chens (- ) einen Halbgeviertstrich (-).

Beispiel Mit Fillfederhalter zu schreiben — das sage

nicht nur ich — sieht immer edler aus.

Der Halbgeviertstrich wird auch als »Streckenstrich« verwendet.

richtig Weimar-Berlin

Weimar-Berlin

falsch

Der Halbgeviertstrich wird auch als »Bis-Strich« verwendet.

richtig Montag—Donnerstag
falsch Montag-Donnerstag
richtig 1996-1999

falsch 1996-1999

Tastaturbefehl!
Mac

_= +

PC

-= + 0150

Zahlen bitte auf

dem Ziffernblock der
Tastatur eingeben. Bei
einem Laptop miissen
Sie den Ziffernblock
iiber die »Num«-Taste
einschalten.
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Anfiihrungszeichen

Fur die Publikationen der Bauhaus-Universitat Weimar werden ausschlieBlich
franzésische Anfiihrungszeichen (»...«; Guillemets) mit Spitzen nach innen
verwendet.

empfohlen »richtig«

nicht empfohlen «hicht falsch, aber nicht empfohlen"
falsch “falsch”

falsch "falsch"

Apostroph

Apostrophe sind Auslassungszeichen und haben immer die Form einer kleinen
hochstehenden »9«, niemals und in keiner Verwendung die Form einer kleinen
»6«. Sie dirfen auch nicht mit dem ASCII-Strichlein »'« gesetzt werden.

richtig Rem Koolhaas' Neubau
falsch Rem Koolhaas' Neubau
falsch Rem Koolhaas' Neubau

Tastaturbefehle im Uberblick

Zeichen Mac PC (ziffernblock)
» Alt + Shift + Q Alt + 0187
« Alt + Q Alt + 0171
! Shift + # Alt + 0146
- Alt + - Alt + 0150

Tastaturbefehle
Mac

» = +

« = +

PC

» = + 0187
«= + 0171
(Ziffernblock)
Apostroph

Mac

"= +

PC

"= + 0146
(Ziffernblock)
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Zahlen im FlieBtext: Mediavalziffern

Benutzen Sie bitte im FlieRtext Medidvalziffern. Diese besitzen wie
Kleinbuchstaben Ober- und Unterldngen sowie variable, der Zeichen-
form angepasste Dickten (Breiten der Zahl). Im Gegensatz dazu ver-
wenden Sie innerhalb von Tabellen die speziell dafiir vorgesehenen
Mediavalziffern fur Tabellen.

empfohlen Im Januar 2054 wurden 24.300
Euro an Fordergeldern vergeben.
nicht empfohlen Im Januar 2054 wurden 24.300

Euro an Fordergeldern vergeben.

Telefon- und Faxnummern

Verwenden Sie bei der Angabe von Telefonnummern proportionale

Mediavalziffern. Beachten Sie auch die Trennungen und Leerrdume

zwischen den einzelnen Ziffern.

richtig Telefon +49 (0)1361431/158145166
Telefax +49 (0) 36 43/58 56 77

falsch Tel. 03643/585677

Fax 03643/585 677

Medidvalziffern konnen
Sie in Threm Dokument so
einrichten:

Microsoft Word
Formatvorlage dndern

> Schriftart

> Erweitert

> Erweiterte Typografie
> Zahlenzeichen

> Medidval auswéhlen

Adobe InDesign
Formatvorlage
bearbeiten
> OpenType-Funktionen
> Zahlenformat
> Proportionale Media-
valziffern auswdahlen

1 = Leerzeichen
| = Achtelgeviert

Tastaturbefehl!
Achtelgeviert
(nur bei Adobe InDesign)

Mac

| = + +
+

PC

| = + +
+
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Datumsangabe in FlieBtexten

Fichtig Die Veranstaltung beginnt am 18. Juli 2013.
nicht empfohlen Die Veranstaltung beginnt am 18.7.2013.
falsch Die Veranstaltung beginnt am 18.07.13.

Nach einem »von/vom« folgt grundsatzlich ein »bis«.

Fichtig Die Tagung findet vom 15. bis 18. Juli 2010 statt.
falsch Die Tagung findet vom 15.-18. Juli 2010 statt.
Fichtig Walter Gropius lebte von 1844 bis 1865.

falsch Walter Gropius lebte von 1844 — 1865.

Datumsangaben in Uberschriften, auf Plakaten oder in Aufzihlungen

richtig Ausstellung 23.07.-1.09.
Fichtig Ausstellung 23.Juli-1.September
falsch Ausstellung 23.07.-01.09.
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Zeitangabe
Fichtig Die Veranstaltung beginnt um 18 Uhr.
falsch Die Veranstaltung beginnt um 18:00 Uhr.

Zeitraume im FlieBtext

richtig Das Konzert findet von 18 bis 19 Uhr statt.
richtig Das Konzert findet von 18.30 bis 19.00 Uhr statt.
falsch Das Konzert findet von 18:00-19:00 Uhr statt.

Zeitriume in Uberschriften, auf Plakaten oder in Aufzihlungen

richtig Konzert 18-19 Uhr
richtig Konzert 18.30-19.00 Uhr
falsch Konzert 18.00 bis 19.00 Uhr

Name der Universitat

Der Titel »Bauhaus-Universitdt Weimar« ist ein Wort-Bild-Marke und ein Eigen-
name, der nicht abgekiirzt oder in andere Sprachen libersetzt werden darf.

richtig Bauhaus-Universitit Weimar
falsch Bauhaus University Weimar
falsch BUW
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TYPOGRAFISCHE RICHTLINIEN ENGLISCH

Wie bereits beschrieben, wurden innerhalb des Corporate Designs der Bauhaus-
Universitdt Weimar mikrotypografische Schreibweisen festgelegt, um ein
einheitliches Satz- und Wortbild der Universitdt zu erzeugen.

Die hier als falsch ausgezeichneten Schreibweisen sind in der allgemeinen eng-
lischen Detailtypografie nicht grundsatzlich falsch, sondern finden nur innerhalb
des Corporate Designs der Universitdt keine Anwendung. Fiir die Bauhaus-
Universitdit Weimar verwenden Sie bitte die britisch-englische Schreibweise,
nicht die amerikanisch-englische.

Anfiihrungszeichen

Fir die englischsprachigen Publikationen der Bauhaus-Universitdt Weimar sol-
len, wie im Deutschen, die franzdsischen Anflihrungszeichen (»...«; Guillemets)
mit Spitzen nach innen verwendet werden. Das Gleiche gilt fir mehrsprachige

Texte.

tichtig »richtig«
nicht empfohlen ,,falsch“
falsch falsch

Zahlenangaben

Mehr Informationen

Sobald eine Zahl vier oder mehr Stellen hat, werden im Englischen je drei zur Verwendung von
Stellen von rechts durch ein Komma abgeteilt. Die Kommastelle wird mit einem Medidvalziffern finden
Punkt getrennt. Sie auf Seite 44.

richtig 56,389.53 Euro

falsch 56.389,53 Euro
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Datumsangabe in FlieBtexten

Bitte verwenden Sie auch im englischsprachigen FlieRtext Medidvalziffern und
schreiben Sie den Monat aus.

richtig We met on 14th June, 2013.

falsch We met on 14/12/2013.

Fichtig The conference takes place from 13thto14th June, 2013.
falsch The conference takes place 13 — 14 June, 2013.

Fichtig Walter Gropius lived from 1844 to 1865.

falsch Walter Gropius lived from 1844 - 1865.

Datumsangaben in Uberschriften, auf Plakaten oder in Aufzihlungen

richtig Exhibition 23.07.-1.09.

Fichtig Exhibition 23.July—1.September
richtig Date of Birth 14/12/1980

falsch Exhibition 23.07.-01.09.

Zeitangaben

Fichtig The meeting starts at 18.00.

richtig The meeting starts at 6 p.m.
Fichtig Walter Gropius lived 1883-1969.
falsch The meeting starts from 18.00.
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Name der Universitat

Wie bereits erwdhnt, ist der Titel »Bauhaus-Universitit Weimar« eine Wort-
Bild-Marke und ein Eigenname, der nicht abgekiirzt oder in andere Sprachen
Ubersetzt werden darf.

richtig Bauhaus-Universitit Weimar
falsch Bauhaus University Weimar
falsch BUW

Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei Fragen zur Verwendung der Hausschrift wenden Sie sich bitte an die Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter der Universitaitskommunikation:

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel
christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66

Bei technischen Problemen oder Fragen zur Installation der Hausschrift
wenden Sie sich bitte an die zustdndigen IT-Verantwortlichen. Eine Auflistung
der entsprechenden Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter finden Sie auf

Seite 39.
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GENDER-SPRACHLEITFADEN

www.uni-weimar.de/
(Erarbeitet vom Gleichstellungsbiiro der Bauhaus-Universitit Weimar) gleichstellung

Sprache gemeinsam verdandern: neue Realitdten erschaffen

Sprache beschreibt nicht nur, Sprache erschafft auch Wirklichkeiten. Sprachliche
Gleichbehandlung von Frauen und Mdnnern trdgt malgeblich zur Gleichstel-
lung bei. Geschlechtergerechtes Schreiben und Sprechen ist eine Frage der
Gewohnbheit, aber auch ein Beitrag zu einer besseren und gerechteren Zukunft
fur alle. Im Folgenden finden Sie einige Beispiele, die Ihnen zeigen, wie man
geschlechtersensibel formulieren kann.

Auch die Bildauswahl, die zur Verdeutlichung oder zur Veranschaulichung
verwendet wird, ist oft nicht ausgewogen und reprdsentiert haufig nur ein Ge-
schlecht. Visuelle Reprdsentationen erschaffen Identifikationen und damit auch
Wirklichkeiten. Versuchen Sie, in lhren Lehrmaterialien und Darstellung lhrer
Forschungsergebnisse Reprasentationen beider Geschlechter zu verwenden.

Es bieten sich drei Wege an, um sprachliche Geschlechtergerechtigkeit zu
erreichen: Benennung beider Geschlechter

Die Benennung beider Geschlechter ist konkret und persénlich und stellt sicher,
dass sich die Benannten angesprochen (z.B. bei der Ansprache, Briefanrede)
oder reprasentiert fiihlen (z. B. bei journalistischen und berichtenden Texten).

Die vollstandige Paarform wird von der Bauhaus-Universitit Weimar empfoh-
len:

Liebe Studentinnen und Studenten ...

Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer dieser Veranstaltung ...
Alle Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter dieser Universitit ...
Alle Professorinnen und Professoren der Fakultat ...

VoV

Kurzformen werden von der Bauhaus-Universitit Weimar nicht empfohlen:

> Splitting: Mitarbeiter/innen, der Autor/die Autorin,
> ein/e Student/in, der/die Dekan(in)

> Binnen-I: Mitarbeiterlnnen

> Gender-Gap: Mitarbeiter_innen

> Sternchen: Mitarbeiter*innen
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Geschlechtlich neutrale Formulierung

Wenn es unpersénlicher, unkonkreter und neutral sein soll, gibt es viele Varian-

ten, um nicht das generische Maskulinum oder auch Femininum zu gebrauchen:

nicht

sondern

nicht

sondern

nicht

sondern

nicht

sondern

nicht

sondern

nicht

sondern

Teilnehmer, Mitarbeiter, Studenten, Interessenten etc.
teilnehmende Personen/Teilnehmende, Mitarbeitende,
Studierende, Interessierte, Angestellte, Beschiftigte,
Assistierende, Lehrende, Unterrichtende, Dozierende,
Promovierende, Referierende, Forschende, die Lehrperson,

die Lehrkraft, die Leitung, Kandidierende, Ansprechperson,
das Rektorat, das Dekanat, das Personal.

Der/die Student/in, der/die die Priifung ablegt ...

Wer die Prifung ablegt ...

Gesucht wird jemand, der sich sozial engagiert.

Gesucht wird jemand mit sozialem Engagement.

leserfreundlich, benutzerfreundlich

lesefreundlich, benutzungsfreundlich

Teilnehmerliste

Liste der Teilnehmenden

Mitarbeitergesprach

Qualifikations-/Beratungsgesprach
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Reformulierung

Viele Satze werden durch die Benennung beider Geschlechter zu lang oder zu
umstédndlich. In diesen Fallen hilft umformulieren.

nicht Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer sind berechtigt, die Software
zu benutzen.

sondern Die Teilnahme am Seminar berechtigt zur Benutzung der Software.

nicht Studentinnen und Studenten missen folgende Hinweise beachten.

sondern Folgende Hinweise sind zu beachten.

nicht Die Prasidentin oder der Prasident und ihre Stellvertreterin bzw.

ihr Stellvertreter oder seine Stellvertreterin bzw. sein Stellvertreter
werden auf zwei Jahre gewahlt.

sondern Die Prasidentin oder der Prasident wird auf zwei Jahre gewahlt.
Das Gleiche gilt fiir die Stellvertreterin oder den Stellvertreter.

Sensibilitdt fiir Geschlechtergerechtigkeit bei bildlichen Darstel-
lungen

Bildliche Reprasentationen erschaffen Identifikationen und damit auch Wirk-
lichkeiten. Die Bildauswahl, die zur Verdeutlichung oder zur Veranschauli-
chung verwendet wird, kann geschlechtliche Ungerechtigkeiten manifestieren.
Versuchen Sie, in lhren Flyern, Lehrmaterialien etc. Reprasentationen beider
Geschlechter zu verwenden und stereotype Darstellungen zu vermeiden.

Nicht empfohlen: Die Generalklausel

Die Generalklausel ist ein dem Text vorangestellter Vermerk, dass bei den ver-
wendeten ménnlichen oder weiblichen Formen das jeweils andere Geschlecht
mitgemeint sei. Das widerspricht dem Grundgedanken der Gleichbehandlung
und daher der Idee von geschlechtergerechter Kommunikation. Die Verwen-
dung von Generalklauseln wird von der Universitat daher nicht empfohlen.

Zu empfehlen: Der Gender-Check

Bei der Gestaltung von Text und Bild sollte von Anfang an das Konzept der
geschlechtergerechten Kommunikation prasent sein, um das nachtraglich immer
schwierige und oft unbefriedigende Umgestalten zu vermeiden. Allerdings
bleibt auch die bestgemeinte Absicht nicht vom (unbewussten) Gewohnheits-
effekt verschont. Ein anschlieBendes Lektorat mit bewusstem »Gender-Check«
sollte daher zum Standard gehéren.
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Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei Fragen zur Anwendung des genderneutralen Sprachleitfadens wenden
Sie sich bitte an die Mitarbeiterinnen des Gleichstellungsbiiros:

Gleichstellungsbiro der Bauhaus-Universitat Weimar
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Gleichstellungsbeauftragte
Ricarda Léser, Ph.D.
Amalienstrale 13, Raum 303
99423 Weimar

Telefon +49 (0) 36 43/58 42 40
Telefax +49 (0) 36 43/58 42 45
E-Mail: ricarda.loeser@uni-weimar.de

Referentin fir Gleichstellung
Dr. Miriam Benteler
Amalienstralle 13, 2. OG
99423 Weimar

miriam.benteler@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 42 43
Telefax +49 (0) 36 43/58 42 45

www.uni-weimar.de/gleichstellung

ANSPRACHE »DU« ODER »SIE«

Bei der Kommunikation nach auBen wird grundsatzlich das »Sie« verwendet.

In Einzelféllen, beispielsweise bei kleineren, gezielten WerbemaBnahmen,
die Schiiler oder dhnliche Zielgruppen ansprechen sollen, sind Ausnahmen
moglich.
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SPRACHLEITFADEN ENGLISCH »DE.ENG«

Es gibt verschiedene Moglichkeiten, Inhalte und Ideen mit Worten auszudrii-
cken und zu umschreiben. Regeln und Normen fiir eine solche Kommunikation
variieren, dndern sich und entwickeln sich tber Jahrzehnte und Landergrenzen
hinweg.

Um zu garantieren, dass die Bauhaus-Universitdt Weimar tber ein konsisten-
tes Erscheinungsbild in der internationalen Kommunikation verfugt, stellen
wir lhnen ein kleines Handbuch zur Verfiigung. Es gilt als Referenzinstrument
fur die Standardisierung von Begriffen, Abkiirzungen, Rechtschreibe- und
Zeichensetzungsregeln an der Universitdt. Das Handbuch sollte nicht als
Lehrinstrument verstanden werden. Es dient vielmehr als Hilfsmittel, um einen
stimmigen Ausdruck in der internen und externen Hochschulkommunikation
(Website, Print- und Online-Publikationen) zu etablieren.

Um einen einheitlichen englischsprachigen Sprachstil zu gewahrleisten, sollte
der English-Guide der Bauhaus-Universitit Weimar in Kombination mit
»DE.ENG« genutzt werden. Beide Instrumente unterstitzen die fortschreitende
Internationalisierung an der Bauhaus-Universitdt Weimar und sollen helfen,
diese voranzutreiben.

Ansprechpartnerin

Bei Fragen zur Anwendung des englischen Sprachleitfadens wenden
Sie sich bitte an die Mitarbeiterin:

Universitditskommunikation/Sprachenzentrum
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Kathryn Arsenault
kathryn.arsenault@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 63

Sprachleitfaden zur
Verwendung des
Englischen an der
Bauhaus-Universitét
Weimar: »DE.ENG«
www.uni-weimar.de/
glossar

Den English-Guide
finden Sie unter:
www.uni-weimar.de/
handbuecher-und-
leitfaeden
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5. BASISELEMENT BILD

Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

Bildsprache

Die Bildsprache der Bauhaus-Universitdt Weimar zeichnet sich durch eine klare
Formensprache, authentische Motive und Wiedergabe einer realistischen Licht-
situation (zum Beispiel Tageslicht) aus. Weichzeichner oder andere Effektfilter,
die eine stark emotionalisiert verklarende Wirkung erzeugen, sollen nicht
angewandt werden.

Bildmotive und Themen

Die verwendeten Fotografien sollen die offene und motivierende Atmosphére
innerhalb der Universitdit kommunizieren und somit einen positiven Eindruck
beim Betrachter erzeugen. Die Bildinhalte sollten authentisch wirken und im
Umfeld der Universitat angesiedelt sein; zum Beispiel Studierende in Werk-
statten bei fachspezifischen Tatigkeiten. Bei der Auswahl der Modelle ist zu
beachten, dass die Altersanmutung entsprechend der Zielgruppe (zum Beispiel
Schiilerinnen und Schiiler, Studienanfangerinnen und -anfénger, Studierende
und Alumni) gewéhlt wird. Der Blick der fotografierten Person ist dem Betrach-
ter tendenziell zugewandt.

Abbildung von Kunstwerken

Wenn Sie Fotos verwenden wollen, auf denen Kunstwerke abgebildet sind,
mussen Sie diese Verwendung bei der Verwertungsgesellschaft Bild-Kunst
anmelden. Die VG Bild-Kunst vertritt die Urheberrechte der Bildurheber in
Deutschland.

Technische Informationen

Bitte beachten Sie grundsétzlich eine Auflésung von 300dpi im Zusammen-
spiel mit ausreichenden Pixel-Werten. Bei der Verwendung von Bildern fiir
Online-Medien sind 72 dpi ausreichend. Die Bildgr6Ren und -formate sollten im
Voraus, entsprechend dem Endformat des/der Mediums/Publikation, geplant
werden.

Download von Bildern
www.uni-weimar.de/
bilderservice

www.bildkunst.de
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Verwendung von Bildern

Unser Bildarchiv umfasst eine Auswahl von Imagebildern, die Sie fiir Print-
und digitale Medien einsetzen kdnnen. Wenn Sie Fotos oder Bildmaterial von
Personen, Gebauden oder Veranstaltungen der Bauhaus-Universitit Weimar
bendtigen, steht Ihnen online eine Auswahl zur Verfiigung. Andere Motive
konnen Sie per E-Mail unter presse@uni-weimar.de oder telefonisch unter
+49 (0) 36 43/58 11 71 erfragen.

In Zukunft soll das Bildarchiv der Universitaitskommunikation online durch-
suchbar sein.

Bildeditionen-Download
www.uni-weimar.de/
bilderservice

Beachten Sie, dass bei der
Verwendung von Bildmaterial
der Bauhaus-Universitit
Weimar diese im Bildnachweis
als Rechteinhaberin angegeben
werden muss.

Beispiel:

© Bauhaus-Universitit Weimar,
Fotograf/Fotografin: [Name des
Fotografen oder der Fotografin]

"'1 ..

© Bauhaus-Universitidt Weimar, Fotograf: Jens Hauspurg
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5. BASISELEMENT BILD

Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Medienvertreterinnen und -vertreter wenden sich bei Bildanfragen

bitte gezielt an:

Universitaitskommunikation
AmalienstralBe 13
99423 Weimar

Claudia Weinreich, M.A.
Pressesprecherin
presse@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 73
Telefax 0 36 43/58 11 72

Marvin Hamann, M.A.
Mitarbeiter Medienarbeit
presse@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 80
Telefax 0 36 43/58 11 72

Als Mitarbeiterin oder Mitarbeiter der Universitdt wenden Sie sich bitte an die
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Universitatskommunikation:

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de

Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel

christiane.hempel@uni-weimar.de

Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66
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DIE HAUSPAPIERE

Der visuelle und haptische Eindruck eines durchgingig eingesetzten
Hauspapieres unterstiitzt den positiven Gesamteindruck des Corporate
Designs.

Fir die Produktion der Geschéftsausstattung (Briefbogen, Visitenkarte,
Urkunden u.d.) wird die Papiersorte Extra Plus pure von Lake Paper, vertreten
durch Igepa Deutschland, verwendet.

Fiir die Produktion von Werbemitteln (Broschiiren, Flyer, Postkarten,
Plakate, Biicher u.d.) wird Galaxi Supermat von Sappi, vertreten durch
Papier Union, verwendet.

Extra Plus pure (hochweiB)

Extra Plus pure ist ein hochfeines, superglattes Ausstattungspapier. Die hochfei-
ne Oberflache verleiht den Druckerzeugnissen ein natiirliches Papiergefiihl und
ermoglicht eine erstklassige Bildwiedergabe. Dank seiner besonderen Eigen-
schaften, wie das hohe Volumen, die hohe Steifheit und Glatte, eignet sich das
Papier besonders fiir Druckerzeugnisse, bei denen besonderer Wert auf die
Haptik gelegt wird. Fiir ein optimales Druckergebnis wird ein Druckraster von
70 Ipi empfohlen.

> acht unterschiedliche Papiergewichte von 9o bis 350 g/m?

> Inkjet- und Laser geeignet (90, 100, 115 g/m?)

> DL, C5 und C4 Umschldge mit blickdichtem Innendruck mit und

ohne Fenster

100 % holzfreier Zellstoff

chlorfreie Zellulose
alterungsbestandig, pH-neutral

FSC-zertifiziert

ARV VY

Flichengewicht g/m? 90 100 115 135 160 200 250 350
Opazitit % 85-96 86-96 88-96 93-98 94-100 98-100 97-100 99-100
Dicke pm 90-100 100-115  115-135 135-160 155-190 245-290 195-235  340—400
Volumen 1,0-1,175 1,0-1,15 1,0-1,15 1,0-1,15  1,0-1,15 1,0-1,15 1,0-1,15  1,0-1,15
WeilSe CIE 115-120 115-120 115-120 115-120  115-120 115-120 115-120  115-120
Beschreibbarkeit Tinte ja ja ja ja ja ja ja nein
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Galaxi Supermat
Galaxi Supermat ist ein doppelt matt gestrichenes, holzfreies Bilderdruck-Papier
mit iiberdurchschnittlichem Volumen und hdchster Weile. Seine reflexionsfreie
Oberflache ist die matteste seiner Klasse, garantiert optimale, matte Abbil-
dungsqualitdt und eignet sich daher fiir alle Arten hochwertiger, mehrfarbiger
Drucksachen mit hohem Text- und Bildanteil.
> neun unterschiedliche Papiergewichte von 90 bis 300 g/m?
> holzfrei
> beidseitig matt vollgestrichen
> PEFC-zertifiziert
> fiir Buch-, Offset- und Siebdruck geeignet
> Drucklackierung, Laminierung, Kaschierung, Pragedruck und Folienpragung
sind moglich
> Rillen, Falzen und Stanzen méglich
> fur Fadenheftung und Klebebindung geeignet
Flichengewicht g/m? 90 100 115 135 150 170 200 250 300
Opazitit % 91 93 94 96 97 98 99 99 929
Volumen 090 090 090 090 090 090 090 0,90 0,94
Weile CIE 127 127 127 127 127 127 127 127 127
Helligkeit 100 100 100 100 100 100 100 99 99
Glatte PPS, um 2,3 2,3 2,3 2,3 2,0 2,0 2,0 1,6 1,8

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020

62



6. BASISELEMENT PAPIER

Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

FSC-Siegel

VA)
FSC

‘The mark of responsible forestry

PEFC-Prozess

Im Bereich der Frischfaserpapiere etabliert sich derzeit das FSC-Siegel inter-
national als Standard, das alljdhrlich von unabhangigen Gutachtern tberpriift
wird. Dieses von allen wichtigen Umweltverbdnden anerkannte und geférderte
Zertifizierungsverfahren leistet dank der strengen Kontrolle 6kologischer Kriteri-
en bei der Waldbewirtschaftung einen wichtigen Beitrag zum Erhalt der Wélder.
Daneben sehen diese vom »Forest Stewardship Council« festgelegten Standards
vor, dass das soziale und 6konomische Wohlergehen der im Wald Beschéftigten
und der lokalen Bevélkerung langfristig erhalten und vergréRert werden soll.
Naturschutz geht somit Hand in Hand mit MaBnahmen zur Armutsbekdmpfung.

Die Kriterien werden unter Beriicksichtigung nationaler Besonderheiten auf der
Basis von zehn Prinzipien auf jedes Land individuell angepasst. Beim Kauf von
FSC-Produkten bleibt dabei immer gewéhrleistet, dass im Zuge der Waldbe-
wirtschaftung weder Menschen ausgebeutet, noch Tiere und Pflanzen gefahrdet
wurden. Sie unterstiitzen also aktiv den Erhalt unserer Umwelt, auch fir
folgende Generationen. FSC ist ein Musterbeispiel fir die nachhaltige Nutzung
unserer Ressourcen — sozial, 6konomisch und ¢kologisch ausgewogen. Der
»Forest Stewardship Council« ist eine gemeinnitzige, weltweit tatige Organisa-
tion und wurde 1993, ein Jahr nach der UN-Umweltkonferenz in Rio de Janeiro,
gegriindet, um den Raubbau an unseren Waldern zu verringern. Weltweit
erfullten Ende 2006 bereits Uiber 85 Mio. Hektar Wald die FSC-Kriterien fiir eine
nachhaltige Forstwirtschaft.

Der PEFC-Prozess wurde 1998 von skandinavischen, franzdésischen, 6sterreichi-
schen und deutschen Waldbesitzern zusammen mit Vertretern der Holzwirt-
schaft initiiert. Das PEFC bildet den internationalen Rahmen zur Anerkennung
nationaler Zertifizierungssysteme und -initiativen.

Die Zertifizierung basiert auf den Kriterien, die auf den Ministerkonferenzen
zum Schutz der Walder in Europa von 37 Nationen verabschiedet wurden. Die
nachhaltige Waldbewirtschaftung im Hinblick auf 6konomische, 6kologische
sowie soziale Standards ist vorrangiges Ziel des PEFC.

Aufgrund des regionalen Ansatzes kénnen auch kleinere Familienforstbetriebe
an der Zertifizierung teilnehmen, ohne sich kostenaufwandigen und burokrati-
schen Prozessen unterziehen zu missen. Auch hier wird Kunden und Han-
delspartnern durch unabhangige Gutachter garantiert, dass die Walder nach
hohen Standards bewirtschaftet werden. Aufgrund der Anerkennung anderer
forstlicher Zertifizierungssysteme, vorausgesetzt sie sind ebenfalls glaubwiirdig,
freiwillig und transparent, konnten bis Februar 2008 weltweit bereits 204 Mio.
Hektar Waldflache nach PEFC zertifiziert werden.

Produkte mit dem FSC- und dem PEFC-Siegel durchlaufen vom Wald bis zum
Endverbraucher mehrere Stationen und damit verbunden mehrere Eigentums-
verhdltnisse. Entscheidend ist, dass alle Verarbeitungs- und Handelsbetriebe
innerhalb der Produktkette zertifiziert sind. Mit Hilfe dieser »Chain of Custody«
kann liickenlos riickverfolgt werden, dass Erzeugnisse mit FSC- und PEFC-Label
garantiert aus einem zertifizierten und verantwortungsvoll bewirtschafteten
Forstbetrieb stammen.
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Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei Fragen zur Verwendung des Hauspapieres wenden Sie sich bitte an die
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Universititskommunikation, oder direkt
an lhre Druckerei.

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel
christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66

Bestellung von Musterseiten

Igepa PapiergroBhandel GmbH
Stammbhaus Queis
Igepa-Ring 1

06188 Landberg/OT Queis
Telefon +49 (0) 3 46 02/61-6
www.igepagroup.com

Papier Union Zentrale
WarburgstraBe 28

20354 Hamburg

Tel. +49 (0) 40/411 75 - 0
www.papierunion.de
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7. LAYOUT GESCHAFTSPAPIERE
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BRIEFBOGEN FUR DIE EXTERNE VERWENDUNG

Fiir den Briefverkehr nach auBen werden in Offsetdruck erzeugte Briefbdgen
verwendet, auf denen sich ein Motiv unserer Bildedition und der Schriftzug
»Bauhaus-Universitat Weimar« befinden. Alle weiteren Informationen wie
Adresse und Brieftext werden individuell hinzugefiigt und spater mit auf den
Briefbogen gedruckt. Auf der Website der Universitdt finden Sie digitale Brief-
vorlagen, in denen Schrift, GroRe und Position der Texte bereits entsprechend
des Corporate Designs definiert sind. Damit lhr Name und lhr Bereich/Funktion
auch auf den Folgeseiten des Briefes vorhanden sind, sind diese Informationen
in der Kopfzeile hinterlegt.

Sollten Sie mehrseitige Dokumente versenden, erscheinen auf dem Zweitbogen
nur Name und Postanschrift des Absendenden im oberen Textfeld der Informa-
tionsleiste. Briefbogenvordrucke werden im Online-Lager Kreller vorgehalten
und kénnen Uber Ihr zustdndiges Sekretariat bestellt werden. Bitte beachten
Sie, dass fur diese Briefbogen das Hauspapier Extra Plus pure verwendet wird
und Sie deshalb fir die Folgeseiten auch dieses Papier verwenden. Es kann
ebenfalls Giber das Online-Lager bestellt werden.

3 Lt are e el atatele

Die Vorlagen fiir
Geschdftsunterlagen
finden Sie im Internet
unter:
www.uni-weimar.de/
briefboegen-und-
faxvorlagen

Die DIN 5008 formuliert
Empfehlungen fiir

die Gestaltung von
Geschéftspapieren.
Grundsatzliche Mafe,
wie zum Beispiel die

der Faltmarken, werden
auch hier verwendet,
viele andere nicht.
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7. LAYOUT GESCHAFTSPAPIERE

Style Guide

- Bauhaus-Universitat Weimar

Anwendungsbeispiel Briefbogen extern

26. November 2012

Maria Mustermann
MusterstraRe 12

98989 Musterstadt

Briefbogen Musteransicht

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate
eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras
dapibus.

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim.
Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus
viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet.
Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum
rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed
ipsum.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem.
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero
venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros
faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue
velit cursus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend
sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy id,
metus. Nullam accumsan lorem in dui.

Mit freundlichen GriiRen

Max Mustermann

Dr.-Ing.
Max Mustermann

Fakultdt Architektur

Wissenschaftlicher Mitarbeiter

Geschwister-Scholl-StraBe 8
99423 Weimar

Postanschrift
99421 Weimar
Deutschland

Telefon
+49 (0) 36 43/58 00 00

Fax
+49 (0) 36 43/58 00 00

E-Mail
max.mustermann@

uni-weimar.de

www.uni-weimar.de

verkleinerte Abbildung
(Originalgrofie A4)
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Anwendungsbeispiel Briefbogen extern, Folgeseiten

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate
eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras
dapibus.

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim.
Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus
viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet.
Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum
rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed
ipsum.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem.
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero
venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros
faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue
velit cursus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend
sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy id,
metus. Nullam accumsan lorem in dui.

Mit freundlichen GriiRen

Max Mustermann

Dr.-Ing.
Max Mustermann

Fakultdt Architektur

Wissenschaftlicher Mitarbeiter

Geschwister-Scholl-StraBe 8
99423 Weimar

Postanschrift
99421 Weimar
Deutschland

Telefon
+49 (0) 36 43/58 00 00

Fax
+49 (0) 36 43/58 00 00

E-Mail
max.mustermann@

uni-weimar.de

www.uni-weimar.de

verkleinerte Abbildung

(Originalgrofie A4)
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Briefbogen fiir externe Verwendung, Varianten Bildmotive

Es wird jeweils ein Bildmotiv der aktuellen Bildedition der Bauhaus-
Universitat Weimar in Verbindung mit dem zweizeiligen Schriftzug verwendet.
Die Bildmotive konnen nicht frei gewahlt werden, sondern werden per Zufalls-
prinzip verteilt. Es werden jedes Jahr verschiedene Bildmotive gedruckt.
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Briefbogen extern, SchriftgroBen

26. November 2012 o

Maria Mustermann
MusterstraRe 12

98989 Musterstadt

Briefbogen Musteransicht o

Sehr geehrte Frau Mustermann, o

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate
eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras
dapibus.

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim.
Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus
viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet.
Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum
rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed
ipsum.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem.
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero
venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros
faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue
velit cursus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend
sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy id,
metus. Nullam accumsan lorem in dui.

Mit freundlichen GriiRen

Max Mustermann

Dr.-Ing.
Max Mustermann

Fakultat Architektur

Wissenschaftlicher Mitarbeiter

Geschwister-Scholl-StraBe 8
99423 Weimar

Postanschrift
99421 Weimar
Deutschland

Telefon
+49 (0) 36 43/58 00 00

Fax
+49 (0) 36 43/58 00 00

E-Mail
max.mustermann@

uni-weimar.de

www.uni-weimar.de

00

Datum

Adresse

Brieftext

Linotype Syntax Com
Regular

SchriftgroRe 10 pt
Zeilenabstand 12 pt

Betreff

Linotype Syntax Com
Bold

SchriftgroRe 10 pt
Zeilenabstand 12 pt

Titel, Absender
Webadrese
Linotype Syntax Com
Bold

SchriftgroRe 8,5 pt
Zeilenabstand 12 pt

Personenangaben
Linotype Syntax Com
Regular

SchriftgroRe 8,5 pt
Zeilenabstand 12 pt

Hervorhebungen in den
Personenangaben
Linotype Syntax Com
Italic

SchriftgroRe 8,5 pt

verkleinerte Abbildung
(Originalgrofie A4)
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BRIEFBOGEN FUR DIE INTERNE VERWENDUNG

Der interne Briefbogen wird nur zur Kommunikation innerhalb der Universitat
verwendet. Er stellt eine vereinfachte Version des externen Briefbogens dar —
fur die interne Kommunikation kann auf Bildmotiv und Schriftzug verzichtet
werden.

Alle Gestaltungselemente des internen Briefbogens sind ebenfalls im Internet
als Vorlage vorhanden und kénnen auf beliebiges Papier gedruckt werden.

Die Vorlagen fiir
Geschdftsunterlagen
finden Sie im Internet
unter:
www.uni-weimar.
de/briefboegen-und-
faxvorlagen
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Anwendungsbeispiel Briefbogen intern

Bauhaus-Universitit Weimar

Intern

Fakultat Medien
Maria Mustermann
BauhausstraBe 11
99423 Weimar

26. November 2012

Briefbogen Musteransicht

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate
eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras
dapibus.

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim.
Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus
viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet.
Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum
rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed
ipsum.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem.

Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero

venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros
faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue

velit cursus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend

sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy id,
metus. Nullam accumsan lorem in dui.

Mit freundlichen GriiRen

Max Mustermann

Dr.-Ing.
Max Mustermann

Fakultdt Architektur

Wissenschaftlicher Mitarbeiter

Geschwister-Scholl-StraBe 8
99423 Weimar

Postanschrift
99421 Weimar
Deutschland

Telefon
+49 (0) 36 43/58 00 00

Fax
+49 (0) 36 43/58 00 00

E-Mail
max.mustermann@

uni-weimar.de

www.uni-weimar.de

verkleinerte Abbildung

(Originalgrofie A4)
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Anwendungsbeispiel Briefbogen intern, Folgeseite

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean Dr.-Ing.

commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus Max Mustermann

et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam

felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat Fakultdt Architektur

massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate

eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Wissenschaftlicher Mitarbeiter
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras

dapibus.

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim.

— Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus
viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet.
Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum
rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed
ipsum.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem.
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero
venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales
sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit
cursus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend
sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy id,
metus. Nullam accumsan lorem in dui.

Mit freundlichen GriBen

Max Mustermann

verkleinerte Abbildung
(Originalgrofie A4)
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Briefbogen intern, SchriftgroBen

Bauhaus-Universitit Weimar 0

Intern e

Fakultdt Medien

Maria Mustermann e
BauhausstraBe 11

99423 Weimar

26. November 2012 o

Briefbogen Musteransicht e

Sehr geehrte Frau Mustermann, G

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate
eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras
dapibus.

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim.
Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus
viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet.
Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum
rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed
ipsum.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem.
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero
venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros
faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue
velit cursus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend
sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy id,
metus. Nullam accumsan lorem in dui.

Mit freundlichen GriiBen

Max Mustermann

Dr.-Ing.
Max Mustermann

Fakultat Architektur

Wissenschaftlicher Mitarbeiter

Geschwister-Scholl-StraBe 8
99423 Weimar

Postanschrift
99421 Weimar
Deutschland

Telefon
+49 (0) 36 43/58 00 00

O -

+49 (0) 36 43/58 00 00

E-Mail
max.mustermann@
uni-weimar.de

@ www.uni-weimar.de

(31

Schriftzug

Linotype Syntax Com
Bold

SchriftgroRe 14 pt

Titel Vorlage
Betreff

Linotype Syntax Com
Bold

SchriftgroRe 10 pt
Zeilenabstand 12 pt

Adresse

Datum

Brieftext

Linotype Syntax Com
Regular

SchriftgroRe 10 pt
Zeilenabstand 12 pt

Titel, Absender
Webadresse
Linotype Syntax Com
Bold

SchriftgroRe 8,5 pt
Zeilenabstand 12 pt

Personenangaben
Linotype Syntax Com
Regular

SchriftgroRe 8,5 pt
Zeilenabstand 12 pt

Hervorhebungen in den
Personenangaben
Linotype Syntax Com
Italic

SchriftgroRe 8,5 pt
Zeilenabstand 12 pt

verkleinerte Abbildung
(Originalgrofie A4)
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FAXVORLAGE

Im Gegensatz zur Qualitat von Offset-Druck oder der Ausgabe mit Office-Dru-
ckern ist die Auflosung von Faxgerdten sehr gering und auf Farbwiedergabe kann
verzichtet werden. Deshalb wird auf dem Faxbogen im Gegensatz zum Briefbo-
gen extern anstatt des Logos plus Motiv nur die Wortmarke »Bauhaus-Universitat
Weimar« in 100% schwarz verwendet. Die entsprechende Vorlage kénnen Sie
ebenfalls auf der Website der Bauhaus-Universitit Weimar herunterladen.

Bauhaus-Universitit Weimar

Fax
An Fax
to Maria Mustermann fax 036 43/58 00 00
Von Fax
from Max Mustermann fax 036 43/58 00 00
Datum Seiten Telefon
date 26.11.2012 pages 1 ohone 036 43/58 00 00
Faxbogen Musteransicht Geschwister-Scholl-StraRe 8
99423 Weimar
Sehr geehrte Frau Mustermann, Postanschrift
99421 Weimar
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean com- Deutschland
modo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, Telefon
ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa +49 (0) 36 43/58 00 00
quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nul- Fax
lam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. +49 (0) 36 43/58 00 00
Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Ae- E-Mail
nean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam max.mustermann@
lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra uni-weimar.de
nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam
ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget dui. www.uni-weimar.de

Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem
quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maece-
nas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero vene-
natis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sa-
gittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend sapien.
Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy id, metus.
Nullam accumsan lorem in dui.

Mit freundlichen GriRen

Max Mustermann

Die Vorlagen fiir
Geschdftsunterlagen
finden Sie im Internet
unter:
www.uni-weimar.
de/briefboegen-und-
faxvorlagen

verkleinerte Abbildung

(Originalgrofie A4)
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Faxvorlage, SchriftgroBen

Bauhaus-Universitit Weimar 0

=)
An
to Maria Mustermann e

Fax
fax

036 43/58 00 00

Von

Fax

from Max Mustermann fax 036 43/58 00 00
Datum Seiten Telefon
date 26.11.2012 pages 1 phone 036 43/58 00 00

Faxbogen Musteransicht e

Sehr geehrte Frau Mustermann, e

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean com-
modo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,
ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa
quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nul-
lam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus.

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Ae-
nean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam
lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra
nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam
ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget dui.
Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem
quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maece-
nas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero vene-
natis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sa-
gittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend sapien.
Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy id, metus.
Nullam accumsan lorem in dui.

Mit freundlichen GriiBen

Max Mustermann

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe A4)

Geschwister-Scholl-StraBe 8

99423 Weimar

Postanschrift
99421 Weimar
Deutschland

e Telefon

+49 (0) 36 43/58 00 00

Fax
+49 (0) 36 43/58 00 00

E-Mail
max.mustermann@
uni-weimar.de

o0
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Linotype Syntax Com
Bold
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Linotype Syntax Com
Bold

SchriftgroRe 10 pt
Zeilenabstand 12 pt

Formularfragen dt./eng.
Linotype Syntax Com
Regular
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Formularantworten

Linotype Syntax Com
Regular

SchriftgroRe 10 pt
Zeilenabstand 18 pt

Faxtext

Linotype Syntax Com
Regular

SchriftgroRe 10 pt
Zeilenabstand 12 pt

Adressangaben

Linotype Syntax Com
Regular

SchriftgroRe 8,5 pt
Zeilenabstand 12 pt
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Linotype Syntax Com
Italic

SchriftgroRe 8,5 pt
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Linotype Syntax Com
Bold
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Zeilenabstand 12 pt
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VISITENKARTEN

Die Visitenkarte der Bauhaus-Universitdt Weimar zeigt auf der einen Seite ein
Bildmotiv der aktuellen Bildedition mit farbigem Logo und auf der anderen
Seite Informationen mit den Daten der jeweiligen Mitarbeiterin oder des Mit-
arbeiters.

Der Aufbau der Visitenkarten ist durch das Corporate Design festgelegt. Bild-
motive und Farbe kdnnen frei gewdhlt werden.

Bestellung von Visitenkarten

Fiir den Druck der Visitenkarten werden vier Termine pro Jahr angeboten. Den

ndchsten Drucktermin kdnnen Sie Uber lhr zustandiges Sekretariat erfragen oder Bitte bestellen Sie
auf der Website der Universitdt tiber den nebenstehenden Link eruieren. Die Ihre personlichen
Karten koénnen in Staffelungen von 100 Stiick sowie in den Standardsprachen Visitenkarten iiber:
Deutsch und Englisch bestellt werden. Auf Wunsch sind auch andere Sprachen www.uni-weimar.de/
moglich. visitenkarten

Dipl.-Ing.
Max Mustermann

Fakultat Architektur
Wissenschaftlicher Mitarbeiter

Geschwister-Scholl-Strae 8
99423 Weimar
Deutschland

Telefon
+49 (0) 36 43/58 00 00

Fax
+49 (0) 36 43/58 00 00
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Farb- und Motiv-Varianten

Bauhaus-Universitat

Bauhaus-
Universitat
Weimar

Bauhaus-
Universitat
Weimar

verkleinerte Abbildung Motiv zum
(OriginalgréfSe 55 x 85 mm) 100. Griindungsjubildum
(2019)
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URKUNDEN UND ZEUGNISSE

Urkunden, Zeugnisse und Zertifikate der Bauhaus-Universitat Weimar sind mit
einem falschungssicheren Muster im Offset vorgedruckt. Sie kénnen anschlie-
Bend mit fast jedem Drucker individuell bedruckt werden.

Die Vordrucke erhalten Sie tiber den Blrohandel Kreller.

Urkunden werden in den Hausfarben Pantone 1795, Pantone 308 und schwarz,
Zeugnisse und Zertifikate in den Hausfarben 109, Pantone 308 und schwarz
gedruckt.

Bitte bestellen Sie die
Vorlagenpapiere fiir
Urkunden und Zeugnisse
iiber Ihr zustdndiges
Sekretariat.
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Urkunden
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verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe A4)
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Zeugnisse

Zeugnis blanko A4

verkleinerte Abbildung
(OriginalgrofSe A4 oben
A4, 4-seitig unten)

Zeugnis/Certificate A4, 4-seitig
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Anwendungsbeispiel Bachelorurkunde

und Gestaltungsrichtlinien fur die

Auf den folgenden Seiten finden Sie Satz-

Erstellung von Urkunden. Bitte beachten Sie, dass es sich um Platzhaltertexte

handelt, die lediglich als Beispiel zu verstehen sind.

Inhaltlich halten Sie sich bitte an die Bestimmungen und Festlegungen der

jeweiligen Priifungsamter und des Justitiariats der Bauhaus

Universitat Weimar.

Optisch richten Sie sich bitte nach den unten aufgefiihrten Mustern.

Passende Zeugnis-

mappen kénnen Sie

Uber Ihr Sekretariat
beim Online-Lager
Kreller bestellen,
siehe Seite 112.
verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe A4)
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FORMULARE

Formulare werden ebenfalls im Corporate Design der Universitat gestaltet.
Sie stehen als PDF-Formular auf der Website an unterschiedlichen Stellen zur
Verfiigung.

Formulare fiir Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Universitat finden Sie unter
folgendem Link: www.uni-weimar.de/de/fs/uni-intern/allgemeine-formulare/
Formulare fiir Studierende finden Sie auf den Seiten des Dezernats Studium und
Lehre.

D O
[ T
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Anwendungsbeispiel Formulare

Bauhaus-Universitat Wei

ANFORDERUNG ZUR INSTALLATION DER HAUSSCHRIFT

1D: H-001
Zutreffendes ausfiillen bzw. ankreuzen! Stand: 032013
des G wenden sich an das SCC.
Mitarbeiter der Fakultiten wenden sich an den IT-Beauftragten

Fakultat/Einrichtung
Professur/Dezernat
Besteller (Titel, Name)
Telefon

Sobald Sie die o.g. Schriftlizenz(en) erhalten haben, sind Sie verpflichtet, die damit

2u beachten und Das gilt in gleicher Weise
fiir Updates/Upgrades, die eine unteilbare Einheit mit der urspriinglichen Lizenz bil-
den. Den igen Wortlaut der Li i kénnen Sie unter folgendem
Link einsehen:

http://www.linotyp i i html

Folgende Hinweise sind zu beachten:

Sie sind berechtigt,
_ die Schrift auf Ihrem dienstlichen C i i
und zu nutzen;

P Sie sind nicht berechtigt,
_ die Lizenz(en) zu anderen als zu dienstlichen Zwecken sowie auBerhalb
der Aufgabenbereiche der Bauhaus-Universitit Weimar einzusetzen;
_ diese Schrift an andere Personen oder Einrichtungen weiterzugeben;
_ Kopien herzustellen und zu vertreiben;

Sie sind verpflichtet,

_ die Ihnen i chriftdateien sorgfaltig und
vor Verlust zu schiitzen;
_ die L i von Linotype

_ die Schriftdateien zu lgschen, wenn diese nicht mehr benétigt werden

Hiermit erkldre ich, dass ich die o.g. Hinweise einhalten werde.
Datum, Ort

Stempel
Unterschrift Antragsteller

Bestitigung fiir Studi de durch den Lehrend

Mit meiner Unterschrift bestatige ich, dass Frau/Herr

die Schrift Linotype fiir die Bearbeitung fachlicher Aufgaben benotigt.

Datum, Ort Stempel

Unterschrift Lehrender

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe A4)
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KOMPLIMENTKARTEN

Die Komplimentkarten sind eine vielseitig anwendbare und persénliche Ergan-
zung lhrer Geschaftsunterlagen. Wie auch die vorgedruckten Briefbégen fiir
die externe Korrespondenz, sind Empfehlungskarten bei der Firma Kreller per

Bestellung lber Ihr zustdndiges Sekretariat erhaltlich.

Farbvarianten

Bauhaus-Universitat Weimar

www.uni-weimar.de

wwwuni-weimar.de

Bauhaus-Universitat Weimar

www.uni-weimar.de

Bauhaus-Universitat Weimar

www.uni-weimar.de

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 210 x 100 mm)
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NAMENSSCHILDER

Um auf Messen und Veranstaltungen als Ansprechpartner der Bauhaus-Univer-
sitdit Weimar erkannt zu werden, gibt es Schilder, auf denen Sie Ilhren Namen
und lhre Abteilung ergdnzen kénnen. Eine Vorlage als PDF kénnen Sie auf der
folgenden Website herunterladen: www.uni-weimar.de/namensschilder

Bitte denken Sie an eine zweisprachige Fassung, wenn dies dem Charakter der
Veranstaltung oder lhrem Publikum entgegenkommt.

Anwendungsbeispiel Namensschilder

Akademischer Titel
Vorname Name

Abteilung/Professur, Funktion (deutsch)

Akademischer Titel
Vorname Name

Abteilung/ Professur, Funktion (deutsch)
Department/Chair, Function (english)

OriginalgréfSe

Die Vorlagen fiir
Namensschilder
finden Sie im Internet
unter:
www.uni-weimar.de/
namensschilder
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Farbvarianten

Akademischer Titel
Vorname Name
Abteilung/Professur, Funktion (deutsch)

Bauhaus-Universitit
Weimar

Akademischer Titel
Vorname Name
Abteilung/Professur, Funktion (deutsch)

Bauhaus-Universitat
Weimar

Akademischer Titel
Vorname Name
Abteilung/Professur, Funktion (deutsch)

Bauhaus-Universitat
Weimar

Akademischer Titel
Vorname Name
Abteilung/ Professur, Funktion (deutsch)

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 89 x 53 mm)

Bauhaus-Universitat
Weimar

Akademischer Titel
Vorname Name

Abteilung/Professur, Funktion (deutsch)
Department/Chair, Function (english)

Bauhaus-Universitat
Weimar

Akademischer Titel
Vorname Name

Abteilung/Professur, Funktion (deutsch)
Department/Chair, Function (english)

Bauhaus-Universitat
Weimar

Akademischer Titel
Vorname Name

Abteilung/Professur, Funktion (deutsch)
Department/ Chair, Function (english)
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STEMPEL

lhre Stempelbestellungen richten Sie bitte an:

Dezernat Finanzen, Referat Beschaffung
Carola Kaufmann

CoudraystraBe 7, Raum 413

99423 Weimar

Tel.: + 49 (0) 36 43/58 25 50
Fax: + 49 (0) 36 43/58 25 52
E-Mail: carola.kaufmann@uni-weimar.de
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Anwendungsbeispiel Stempel

BUCHERSENDUNG

Bauhaus-Universitat Weimar

Universititskommunikation

99421 Weimar

Hier offen!
Unverschlossene Sendung —
kann zu Priifzwecken durch
die Post geoffnet werden

Auszahlungsanordnung

KOPIE

Annahmeanordnung ..........cccceeeeenuenns
Kap./Titel ...oooeriiieeeeeeeee
Untertitel .......coomriii s
Kostenstelle .........cccoeeeiriirienniecnen
Kostenart ........cc..o i,
sachl./rechn. richtig

Unterschr./Dat. .....ccceenvmnninrniennnnnnnns

Annahmeanordnung ........ccecvueeiennans
Kap./Titel s e
Untertitel ..o,
Kostenstelle ..o
Kostenart ........ccooveemmmiiiieees
sachl./rechn. richtig

Unterschr./Dat. ......c.evimiiien e

Skontobetrag

Mahnschl.
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Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei Fragen zu Vorlagen oder Anwendungen der Geschaftspapiere wenden
Sie sich bitte an die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Universitats-
kommunikation.

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel
christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66
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Die Printmedien der Bauhaus-Universitdit Weimar unterteilen sich in drei ver-
schiedene Gruppen, die jeweils tiber ein eigenstandiges Erscheinungsbild mit
hohem Wiedererkennungswert verfiigen.

Gruppe 1 - Direkte Studierendenansprache

In der Gruppe 1 werden alle Printprodukte, die eine direkte Studierenden-
ansprache beinhalten, vereint. Die grote Gruppe der Printprodukte der
Universitdt erzielt eine optische Einheit durch die fotografische Bildwelt,

den farbigen, mit einem Verlauf versehenen, im linken Anschnitt platzierten
Kasten. Dieser wird in den Hausfarben der Fakultdten und den dazugehdrigen
Clusterfarben verwendet. Das Logo steht vertikal und ist an der obere rechte
Kante des Kastens gebunden. SchriftgréRen, Abstdnde und Formate sind genau
definiert.

Gruppe 2 - Image und Information

In Gruppe 2 werden die Printprodukte der Universitdt vereint, welche eine
Eigendarstellung der Einrichtungen beziehungsweise Abteilungen der Universi-
tat darstellen. Auch in dieser Gruppe ist die Bildwelt fotografischen Ursprungs.
Der farbige Kasten ist mit einem Verlauf versehen und im linken Anschnitt
platziert. Er wird in der Grundfarbe Pink in Kombination mit einer frei wahlba-
ren Clusterfarbe verwendet. Das Logo steht vertikal und ist an der obere rechte
Kante des Kastens gebunden. SchriftgréRen, Abstdnde und Formate sind genau
definiert.

Gruppe 3 - Meta-Materialien

In der Gruppe 3 werden die Ubergeordneten Printprodukte, wie zum Beispiel
das Bauhaus.Journal der Universitét, vereint. Die Produkte der Gruppe 3 stellen
immer die gesamte Universitat dar und richten die Ansprache nach innen und
aulen. Die Platzierung des Logos, der farbige Kasten und das Format sind in
dieser Gruppe nicht fest definiert. Es wird ein freier, spielerischer Umgang mit
Gestaltung angeregt, um diesen Produkten ein eigenes Erscheinungsbild zu
geben.
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LAYOUT PRINTPRODUKTE GRUPPE 1:
DIREKTE STUDIERENDENANSPRACHE

In der Gruppe 1 werden alle Printprodukte, die eine direkte Studierendenan-
sprache beinhalten, vereint. Die groRte Gruppe der Printprodukte der Universi-
tat erzielt eine optische Einheit durch die fotografische Bildwelt, den farbigen,
mit einem Verlauf versehenen, im linken Anschnitt platzierten Kasten. Dieser
wird in den Hausfarben der Fakultdten und den dazugehérigen Clusterfarben
verwendet. Das Logo steht vertikal und ist an der obere rechte Kante des Kas-
tens gebunden. SchriftgroBen, Abstdnde und Formate sind genau definiert.

MEDIEN 'm

Medieninformatik
Medi enschaft

Medienmanagement

ARCHITEKT)
UND URBANIS’
H&llehmr

Urbanistk

Mediahrchitecture

European Urban Studies

Integrated Urban Development
and Deslgn

&
E
]
A
E.
g
i
=
El
El
=
E]
=
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Infokarte Gruppe 1

Angaben zu Raster, SchriftgréBen, Druck, Papier, Verarbeitung, Gestaltungs-
elementen, BemaRungen und Zweisprachigkeit bekommen Sie bei uns nach
einem Beratungsgesprach.

Die Postkarten der Gruppe 1 werden im Format 10,5 cm x 14,8 cm (DIN A6)
hergestellt.

SIE MOCHTEN DIE WELT
AKTIV MITGESTALTEN UND
VERANTWORTUNG UBERNEHMEN?

Informieren Sie sich tiber die Studienangebote
der Fakultat Bauingenieurwesen!

BAUINC
WESEN

Bauingenieurwes
Management

Bachelorstudienginge

> Baui ieurwesen ktion Umwelt f
> [Bau ili ]
> Umweltingenieurwissenschaften (in Planung)

Bauhaus-Universitat Weimar

. Modell
Baustoffe] (Bachelor)

Masterstudienginge

> Bauit ieurwesen —

> Baustoffingenieurwissenschaft

. A rm > Digital Engineering*

in Structural Engineéring S {Bau Immobilien Infrastruk
Umweltingenieurwisse Je > Umweltingenieurwissenschaften

> Natural Hazards and Risks in Structural Engineering*

1

Ausfiihrliche Informationen zu Studieninhalten,
i und f: ktiven finden Sie

in unserer digitalen Fakultatsbroschiire unter:

www.uni-weimar.de/bauing-info

“in englischer Sprache

www.uni-weimar.de/bauing

www.uni-weimar.de f 7 @ @

© 2018 Universitatskommunikation, Foto: Lisa Krechting,
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Anwendungsbeispiel Flyer Gruppe 1

Angaben zu Raster, SchriftgroBen, Druck, Papier, Verarbeitung, Gestaltungs-
elementen, BemaRungen und Zweisprachigkeit bekommen Sie bei uns nach
einem Beratungsgesprach.

Die Flyer der Gruppe 1 werden im Format 10,5 cm x 14,8 cm (DIN A6)
hergestellt.

MEDIEN

MEDIEN-
INFORMATIK

B.Sc.

s
E
S
=
B
s
2
@
2
=
=)
&
3
<
£
=
Il
o

Studiengang
Medieninformatik

Wie funktioniert sicheres Online-Banking?

Wie kann man Vandalismus im Internet be-
kampfen? Wie sehen die Benutzerschnittstel-
len der Zukunft aus? Und wie funktioniert die
Kommunikation in Ad-Hoc-Netzwerken? In
Weimar sind Sie Bestandteil der Innovationen
von morgen. Sie studieren an einem Spitzenort
der Informatikforschung und -lehre und werden
zu Expertinnen und Experten in einer vernetz-
ten Informationsgesellschaft.

Medieninformatik in Weimar vermittelt Ihnen
die grundlegenden Fahigkeiten zur Software-
und Systementwicklung fir digitale Medien.
Nachdem Sie zu Beginn Ihres Studiums die
Grundlagen aus Informatik, Mathematik und
Medieninformatik erlernt haben, kénnen Sie
sich in der zweiten Studienhilfte austoben: In
2wei groben Praxisprojekten entwickeln Sie
gemeinsam mit Ihren Kommilitoninnen und

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 105 x 148 mm)
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Anwendungsbeispiel Broschiire Gruppe 1

at Weimal

versit

MEDIEN

Med formal

Medienwissenschaft

Medienmanagement

verkleinerte Abbildung
(Originalgrofle 148 x 210 mm)

Willkommen an der Fakultit Medien

Kreativitit, Fe Lei arke und das sind die

Zutaten fiir den Erfolg der Fakultat Medien der Bauhaus-Universitat Weimar. Eine
Erfolgsgeschichte, die nun schon dber 20Jahre anhalt. Seit ihrer Griindung im
Jahr 1996 folgt die Fakultat im Kleinen der Philosophie der gesamten Universitat:
Sie schafft durch ihren interdisziplinaren Charakter Synergien zwischen der theo-
retisch-wi und der kanstleri Welt-und das

immer im Kontext von Medien.

Im Zentrum der Lehre steht das ientierte und i isziplindre Pro-
d.h. enge und te Grupp an Pro-

jekten, mit dazugehdrigem Teamgeist und eigenverantwortlichem Handeln. Zudem

bieten unsere gut Labore, und dume ideale

Voraussetzungen fiir die Verwirklichung eigener Ideen und den Abschluss eines
erfolgreichen Studiums. Die Vorteile unserer Fakultat liegen auf der Hand

Fach- sachelor- binatio- deutsch- englsch-
3 bereiche Shaden. s Ba- Iprachige

Studien- Studien-

programm Finge

Junior- Dozenten

professu-

Studierende Professuren
im Schnitt

Das gute und das schaffen
eine Arbeitsatmosphire, in der innovativ und wissenschaftlich arbeitende Medien-
werden. unserer und

Absolventen lassen sich in der Medien-, Kultur-, Computer- und Kommunikations-
branche sowie in Forschung und Lehre finden.

Folgen Sie Ihrer Experimentierfreude und erliegen Sie mit uns Ihrem Forscher-
drang. Wir bieten Ihnen geistigen Freiraum und kreative Entfaltungsmoglich-
keiten in einem internationalen Umfeld. Willkommen an der Fakultit Medien!

Ausfiihrliche Informationen zum Studium an der Fakultat Medien erhalten Sie
unter: www.uni-weimar.de/medien.
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LAYOUT PRINTPRODUKTE GRUPPE 2:
IMAGE UND INFORMATION

In Gruppe 2 werden die Printprodukte der Universitdt vereint, welche eine Ei-

gendarstellung der Einrichtungen beziehungsweise Abteilungen der Universitat
darstellen. Auch in dieser Gruppe ist die Bildwelt fotografischen Ursprungs. Der
farbige Kasten ist mit einem Verlauf versehen und im linken Anschnitt platziert.
Er wird in der Grundfarbe Pink in Kombination mit einer frei wéhlbaren Cluster-
farbe verwendet. Das Logo steht vertikal und ist an der obere rechte Kante des
Kastens gebunden. SchriftgroBen, Abstinde und Formate sind genau definiert.

Bauhy i
: us-Umvar;;‘t&t Weimar
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Infokarte Gruppe 2

Angaben zu Raster, SchriftgroBen, Druck, Papier, Verarbeitung, Gestaltungs-
elementen, BemaRungen und Zweisprachigkeit bekommen Sie bei uns nach
einem Beratungsgesprach.

Die Postkarten der Gruppe 2 werden im Format 10,5 cm x 14,8 cm (DIN A6)
hergestellt.

i'—'f"’f"“-""”}_f ‘

WIE LEBEN UND ARBEITEN
WIR IN DER ZUKUNFT? WIE WIRKT
KKUNST IN DIE GESELLSCHAFT?

Finden Sie es an der Fakultat Kunst und Gestaltung heraus!

EINBLICK.
BAUHAUS

9.3.2019, 9-14 Uhr
Hochschulinformationstag (hit)

Grundstédndige Studienginge

> Freie Kunst (Diplom)

> Lehramt an Gymnasien: Kunsterziehung (1.St.-Ex.)
> Medienkunst/Mediengestaltung (B.F.A.)

> Produkt-Design (B.A.)

> Visuelle Kommunikation (B.A.)

Bauhaus-Universitit Weimar

11.7.-14.7.2019
summary - Die Jahresschau
der Bauhaus-Universitit Weimar

Masterstudienginge

> Produkt-Design/Nachhaltige Produktkulturen (M.A.)

> Visuelle Kommunikation/Visuelle Kulturen (M.A.)
4.8.-30.8.2019 )| > Medienkunst/Mediengestaltung (M.F.A.)

Bauhaus Summer School - > Public Art and New Artistic Strategies/Kunst im offent-

lichen Raum und neue kiinstlerische Strategien (M.F.A.)*
22.8. und 14.11.2019, 19-21 Uhr

Orientierungsabend Promotion
fiir Studieninteressierte und Eltern > Kunst und Design/Freie Kunst/Medienkunst (Ph.D.)

Schnupperstudium @E

www.uni-weimar.de e ) %

Ausfiihrliche Informationen zu Studieninhalten,
Zulassungsbedingungen und Berufsperspektiven finden Sie
in unserer digitalen Fakultatsbroschiire unter:
www.uni-weimar.de/kug-info

© 2018 Universititskommunikatior

“in englischer Sprache

www.uni-weimar.de 'F g @

© 2018 Universitatskommunikation, Foto: Carolin Klemm; Front: Lasergravur auf Plexiglas®, Bachelorarbeit von Eric Jentzsch im Studiengang Visuelle Kommunikation

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 105 x 148 mm)
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Flyer Gruppe 2

Die Flyer der Gruppe 2 werden im Format 10,5 cm x 14,8 cm (Endormat DIN A6)

hergestellt.

22.10.-26.10.2018

SCHNUPPER-
STUDIUM

Studieren probieren

Bauhaus-Universitat Weimar

Allgemeine Studienberatung
Christian Eckert
Campus.Office

Bauhaus-Uni
Geschwister-Scholl-Strae 15
99423 Weimar

Telefon +49 (0) 36 43/5
christian.eckert@uni-weimar.de
www.uni-weimar de/schnupperstudium

Den Teilnehmerbeitrag in Hohe von 45 Euro iiberweisen
Sie bitte bis zum 12:10.2018 auf folgendes Konto:

Kreditinstitut: HELABA
Landesbank Hessen Thiringen
BIC: HELA DE FF820

IBAN: DE39 8205 0000 300 4444 273
Verwendungszweck: 826200 02 96 8934 11196,
Name des/der Schnupperstudicrenden

ohaus-Un Weimar »Redaktion: Chlstian Eckert

Layout und Lektorat: Universiatskommunikation » Ttelbild: Claudia Neuhaus

© Bavhaus-Universitit

R ——

foBwv

wwvw.uni-weimar.de/bauhaus100

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 105 x 148 mm)

DONNERSTAG, 25.OKTOBER 2018

10-14Uhr
Workshops
firr an den ki

und ingenieurwissenschaftlichen Studiengangen
Geschwister-Scholl-Strae 15, Campus.Office

10-14Uhr
Architektur Tour, Museen, Galerien, Ausstellungen
fir Interessierte an den Studiengangen Architektur,
Urbanistik, Bauingenieurwesen, Medieninformatik
und Medienkultur

Treffpunkt: Geschwister-Scholl-Strafe 6a,

vor dem Bauhaus. Atelier

14.30-16.00 Uhr
Starken suchen - Starken finden

Workshop zur Studienorientierung.
Geschwister-Scholl-StraBe 15, Campus.Office, Raum 002

ab 20Uhr
Abschlussabend mit den Tutorinnen und Tutoren
fur alle Teilnehmer des Schnupperstudiums
Treffpunkt wird noch bekannt gegeben

FREITAG, 26.OKTOBER 2018
‘ganatagig: Lehrangebote der Fakultaten

abgUhr
Gemeinsames Frihstiick
MarienstraBe 15, Mensa am Park,
Kleiner Speisesaal

Bitte beachten Sie den rickseitigen Lageplan
und die Hinweise zu den Bauarbeiten auf dem Campus.
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Anwendungsbeispiel Broschiiren Gruppe 2 / Innenseiten

Die Broschiiren der Gruppe 2 kénnen im

hergestellt werden.

Internationale
Studierende, die
ein Visum fiir
Deutschland
benstigen, sollten
dieses umgehend
nach Erhalt der
Zulassung zum
Studium bei

der deutschen
Botschaft in ihrem
Heimatland be-
antragen, da das
Verfahren einige
Zeit in Anspruch
nehmen kann.

Organisation des Studienstarts

Zehn Wochen vor Studienbeginn:

Sobald Sie lhre Zulassung zum Studium bekom-
men haben, sollten Sie sich eine Wohnung in
Weimar suchen (Seite 35). Das Studierendenwerk
Thiiringen bietet Ihnen preiswerte Zimmer in sei-
nen Wohnanl, an. Auch Klei igen in der

Lokalpresse, im Internet oder Aushéange der Stu-
dierenden in den Lehrgebduden und der Mensa
sowie die Online-Pinnwande auf den Uni-Seiten
kénnen lhnen bei der Suche behilflich sein.

Vier Wochen vor Studienbeginn:
Das Amt fiir Ausbildungsférderung hi

sptestens jetzt den BAf6G-Antrag (Seite 20)
zu stellen.

Zwei Wochen vor Studienbeginn:

Schauen Sie in Ihre Immatrikulationsunterlagen
und bringen Sie in Erfahrung, wo in Weimar lhre
Einfiihrungsveranstaltungen zum Semesterbe-
ginn stattfinden werden. Internationale Studie-
rende finden in der Welcome.Lounge Unterstiit-

Format 10,5 cm x 14,8 cm (DIN A6)

Organisation des Studienstarts
Studienort Weimar
Einreise und Aufenthalt
Finanzierung des Studiums
Versicherung im Studium
Unterkunft und Verpflegung
Struktur der Universitit
Studierendenvertretungen
Zentrale Einrichtungen
Studienorganisation
Semestertermine
Abschlisse an der Bauhaus-Universitat Weimar
Lehrveranstaltungsformen
Leistungsbemessung
Prifungen
Studienportal Bison

Studierendenausweis thoska

Beurlaubung, Studiengangswechsel,

Teilzeitstudium, Langzeitstudiengebiihren

Studieren mit Kind

Studieren mit Beeintrachtigung
Beratungsangebote

Glossar
Campusplan der Bauhaus-Universitit Weimar

Die Termine und das Programm zur Studieneinfiihrungswoche @
finden Sie im Netz und Insidertipps live vor Ort.

uni-weimar.de > Universitat > Studium > Studienstart >

zung beim Ankommen in Weimar. Studentische
Tutorinnen und Tutoren geben lhnen zudem
Hinweise zur Lernkultur in Deutschland und zum
Alltagsleben in Weimar.

Eine Woche vor Studienbeginn:
Immer Anfang Oktober findet die so genannte
Studieneinfihrungswoche statt.
Sie ist DAS Ereignis zum Studienbeginn in Wei-
mar und wird mit Hilfe studentischer Tutorin-
nen und Tutoren durchgefiihrt. Diese stehen
In der Studienein-  Ihnen wéhrend der ganzen Woche zur Seite
fishrungswoche
treffen Sie das

erste Mal auf Ihre  lungen Studienstart notwendig ist (Beantragen
Mitstudieren- e Uni-Logins, Abholung des Studierenden-

den und kdnnen
soschnellneve  ausweises »thoska« etc.). Zudem gestalten sie
Kontakte knapfen.
Nutzen Sie diese
Moglichkeit, damit  Ihnen alle wichtigen Orte des Weimarer
Ihr Studienstart
gelingt!

und helfen lhnen bei allem, was fiir einen ge-

ein individuelles Programm fiir Sie und zeigen

Studierendenlebens.
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Anwendungsbeispiel Broschiire Gruppe 2

Broschiiren der Gruppe 2
kénnen im Format 14,8 cm x
21,0 cm (DIN A5) hergestellt
werden.

imar

tat Wei

STUDIEN-
BEWERBUNG
2019

versi

CEULETER

Bachelor

Master
Diplom
Lehramt
Doktor/PhD

Studienorientierung
und Studienwahl

Die Wahl des Wunschstudiengangs hingt von vielen Faktoren ab und
fallt haufig dementsprechend schwer. Aktuelle Aussichten auf dem
sind fiir zuki i zumeist ein zentrales

Kriterium bei der Studienwahl, aber so wichtig die Frage nach beruf-
lichen Perspektiven auch ist: allgemeingiltige Aussagen lassen sich
kaum treffen! Im stetigen Wandel von Gesellschaft und Arbeitsmarkt
verandern sich auch die Anforderungen an Absolventinnen und Ab-
solventen standig. Verlassliche Aussagen iber einen Fachkrifteman-
gel oder -iberschuss konnen kaum daher kaum getroffen werden.
—>  Fiir Ihre Studi wir: ieren Sie sich auf Ihre
onli i und Fahigkeiten - diese sind

der Schliissel zu einem erfolgreichen und erfiillenden Studium!

schveiben sie e G- Neigungen: Was interessiert mich?
Ganken duzuauti e Eine wichtige Grundvoraussetzung zum Beginn eines Studiums ist die

Kiarheit zu verschaffen.  Motivation. Und diese steht meistens in engem Zusammenhang mit
Ihren eigenen Interessen. Uberlegen Sie, welche Themen in der Schu-

le (2.8. Schulfacher) und in Ihrer Freizeit (z.8. Hobbys) bei Ihnen be-

sondere Neugier geweckt haben und welche nicht! Es kann hilfreich

sein, sich gezielt Fragen zu seinen Interessengebieten zu stellen und
2u hinterfragen, was genau interessiert mich an dem Thema? Welche

personlichen Neigungen stecken dahinter? Finde ich diese in einem

Berufsfeld wieder?

Fahigkeiten: Was kann ich besonders gut?
Uberlegen Sie, ausgehend von Ihren Interessen und Neigungen,
welche Aufgaben Ihnen leichtfallen, was Sie moglicherweise sogar
besser als andere konnen. Denken Sie auch daran, auch Schwachen
und Dinge, die Sie gar nicht mdgen, einzubeziehen.
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LAYOUT PRINTPRODUKTE GRUPPE 3:
META-MATERIALIEN

In der Gruppe 3 werden die Ubergeordneten Printprodukte, wie zum Beispiel
das Bauhaus.Journal der Universitit, vereint. Die Produkte der Gruppe 3 stellen
immer die gesamte Universitdt dar und richten die Ansprache nach innen und
auBen. Die Platzierung des Logos, der farbige Kasten und das Format sind in
dieser Gruppe nicht fest definiert. Es wird ein freier, spielerischer Umgang mit
Gestaltung angeregt, um diesen Produkten ein eigenes Erscheinungsbild zu
geben.

BAUHAUS.
JOURNAL

BAUHAUS.
JOURNAL
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Anwendungsbeispiel Plakat Gruppe 3

Bauhaus-Universitdit Weimar

verkleinerte Abbildung
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Anwendungsbeispiel Broschiire »Bauhaus.Journal« Gruppe 3

Bauhaus-Universitat Weimar

BAUHAUS.
JOURNAL

Magazin der
Bauhaus-Universitat Weimar

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 230 x 300 mm)
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IMPRESSUM

Ein Impressum (lat. impressum »Hineingedriicktes« bzw. »Aufgedriicktes«) ist
eine gesetzlich vorgeschriebene Herkunftsangabe in Publikationen, die Angaben
Uiber den Verlag, Autorin/Autor, Herausgeberin/Herausgeber oder die Redaktion
enthdlt, vor allem aber, um die presserechtlich fiir den Inhalt Verantwortlichen
kenntlich zu machen. Oft werden auch zusatzliche Informationen wie Drucke-
rei, Erscheinungsweise, Erscheinungsjahr und Erscheinungsort aufgefiihrt.

Jede Publikation der Bauhaus-Universitit Weimar benétigt
ein Impressum mit folgenden Angaben:

Herausgeberin/Herausgeber mit Postadresse
Ansprechpartnerin/Ansprechpartner mit E-Mail-Adresse
Foto-/lllustrationsnachweise

© Bauhaus-Universitat Weimar

Erscheinungsdatum

Website-Adresse der Bauhaus-Universitdt Weimar

AR VAR VR VA4

Folgende Inhalte kénnen ergdnzend genannt werden:

Redaktionsleitung, Team
Ubersetzung

Gestaltung

Hinweis auf Papier
Spezielle Internetadresse
Auflage

AR VAR VR VA4

Anwendungsbeispiel Impressum

Bauhaus-Universitat Weimar
Universitaitskommunikation
Yvonne Puschatzki
Amalienstrale 13

99423 Weimar

Deutschland

Telefon +49 (0) 36 43/58 11 71
Telefax +49 (0) 36 43/58 11 72
info@uni-weimar.de

Gestaltung: Marie Musterfrau, UK 01/2020
Fotos: Max Mustermann
© Bauhaus-Universitat Weimar

www.uni-weimar.de
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URHEBERVERMERK

Bei Plakaten, Postkarten oder Flyern ist wenig Platz fiir ein ausfiihrliches
Impressum. Deswegen verwenden Sie hier bitte den Urhebervermerk. So kann
nachvollzogen werden, wer wann eine Postkarte oder einen Flyer gestaltet
hat, ob er noch aktuell ist, wer der Urheber des verwendeten Fotos und der
abgebildeteten Arbeit ist.

So konnte ein Urhebervermerk aussehen:

© 2019 Bauhaus-Universitat Weimar, Universititskommunikation, Foto: Name
Fotografin oder Fotograf, Projekt: Name des Urhebers, Projektbezeichnung,
Studiengangsbezeichnung

empfohlene SchriftgréRe: 5-6 pt

MOCHTEN SIE SICH DEN RAUMLICHEN
UND BAULICHEN FRAGEN UNSERER ZEIT
UND DER ZUKUNFT WIDMEN? Design*

Informieren Sie sich tiber Studienméglichkeiten in Architektur
und Urbanistik an der Bauhaus-Universitat Weimar!

Bachelorstudienginge
> Architektur
> Urbanistik

linhalten,

rspektiven finden Sie

Masterstudienginge

> Architektur

> Urbanistik

> MediaArchitecture **

> European Urban Studies*

e unter:

1-urbanistik-broschuere

> Integrated Urban Development and Design*

H
®
5

Ausfiihrliche Informationen zu Studieninhalten,
Zulassungsbedingungen und Berufsperspektiven finden Sie

in unserer digitalen Fakultatsbroschire unter:
www.uni-weimar.de/architektur-und-urbanistik-broschuere

* in englischer Sprache
**in deutscher und englischer Sprache

www.uni-weimar.de 'F 7 @

Projekt: Potsdam Speicherstadt, Studiengang: Bachelor Architektur, Bachelor Urbanis

© 2018 Universitatskommunikation, Foto: Thomas Muller

IRYACIRY

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 105 x 148 mm)
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SOCIAL MEDIA

Die Bauhaus-Universitdt Weimar ist auf verschiedenen Social Media Kanalen
vertreten, daher ist es sinnvoll darauf hinzuweisen. Die Logos erhalten Sie von
der Universititskommunikation, sie sind nicht einzeln zu verwenden sondern
immer zusammen in der hier angegebenen Reihenfolge.

R IACRY

Ansprechpartner

Bei Fragen zum Bereich Social Media kontaktieren Sie bitte unseren Web- und
Social Media-Redakteur:

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Philipp Montenegro, B. A.
philipp.montenegro@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 85

Bei Fragen zur Erstellung von Printprodukten wenden Sie sich bitte an die
Mitarbeiterinnen der Universitatskommunikation:

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel
christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66

www.uni-weimar.de/socialmedia
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WERBEMITTEL

Fiir die Bauhaus-Universitdit Weimar gibt es eine Reihe von Werbemitteln:

> Bleistifte

> Kugelschreiber

> Pins

> Tassen

> Stoffbeutel

> Magnete

> Notiz-Blcher

> Illustrierte StraRenkarte von Weimar

Eine bestimmte Anzahl dieser Produkte stellt die Universitaitskommunikation
iber die Mitarbeiterinnen fiir Offentlichkeitsarbeit an den Fakultiten kostenfrei
zur Verflgung. Dartber hinaus kdnnen Werbemittel zum Selbstkostenpreis
direkt von der Universitatskommunikation bezogen werden.

Weitere Souvenirs und Merchandising-Produkte kénnen Sie im
Bauhaus.Atelier oder im Internet erwerben.

JOHANE,

‘r

info@uni-weimar.de

www.btd-weimar.de/
online-shop/

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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&
e . @4;:066
auhaus o s,
?anersita- gtV
Wweimar s
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MAPPEN UND NOTIZBLOCKE

Zusatzlich konnen Sie lber Ihr zustandiges Sekretariat Bliromaterialien wie Do-
kument- und Pressemappen sowie DIN A4-Notizblocke tiber das Online-Lager
Kreller bestellen. Die verwendeten Hausfarben kénnen zukiinftig variieren.

Neugierde
Austausch

Verbindung ﬁ'

100

Anlésslich 100 Jahre Bauhaus stellen wir ein weiteres
Mappenlayout zur Verfiigung.

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei Fragen zur Erstellung von Werbeprodukten wenden
Sie sich bitte an die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der
Universitatskommunikation.

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Raika Nebelung M.A.
raika.nebelung@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 74

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel
christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66

Universitaitskommunikation - Stand Januar 2020 13
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ZIMMERSCHILDER

Die Zimmerschilder geben Auskunft tiber die RRumnummer, die Person und/
oder die Biirozeiten. Das Zimmerschild besteht aus einer einfachen MDF-
Tragerplatte, auf der eine Ringbandmechanik befestigt ist. Alle Informationen
werden gelocht und auf der Tragerplatte eingehdngt. Die Flexibilitat der Befes-
tigung ermoglicht das schnelle Hinzufiigen und Erweitern der Informationen.
Durch die Transparentfolie wird das Tiirschild geschiitzt.

Anwendungshinweise

Da die Anzahl der in den Rdumen sitzenden Personen variiert, gibt es die Zim-
merschilder und Tragerplatten in drei unterschiedlichen Langen: kurz fur eine
Person, die mittlere Lange fiir zwei bis drei Personen und eine lange Variante
fur vier bis fiinf Personen.

Die Vorlagen fiir »Zimmerschilder« haben ebenfalls verschiedene Langen und
werden Uberlappend aufgehdngt. Da ein Zettel hochstens zwei Personennamen
oder einen Fakultdts-/Abteilungsnamen und einen Personennamen aufnehmen
kann, gilt hier: 1 (Kurz) + 2 (Mittel) = 3 Personen, 1 (Kurz) + 2 (Mittel) + 2 (Lang)
= 5 Personen. Fir jedes Format kdnnen Sie Vorlagen (ausfiillbare PDF-Formula-
re) auf der Website der Universitat herunterladen.

Anstatt Angaben zu Personen zu machen, kénnen auch die Raumfunktionen
angegeben werden. Fiir jedes »Zimmerschild« gibt es eine zweite Vorlage, auf
der Telefonnummern oder Sprechzeiten festgehalten werden kénnen. Diese
werden unter den ersten Zettel mit den Personennamen gehangt. Bitte denken
Sie beim Erstellen daran, auch eine englische Bezeichnung einzufligen.

Die Vorlagen fiir
Tiirbeschilderungen
finden Sie unter:
www.uni-weimar.de/
zimmerschilder

Fiir die Etagenschilder,
die in gleicher Machart
erstellt werden

kénnen, gibt es keine
Vorlagen. Sie werden
fiir jeden Zweck einzeln
erstellt. Bei Bedarf
wenden Sie sich bitte
an die Universitéts-
kommunikation.

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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Anwendungsbeispiel Zimmerschild 1 Person

Bauhaus-Universitat Weimar Bauhaus-Universitat Weimar

Fakultat Architektur und Urbanistik
Professur Baumanagement und Bauwirtschaft

Faculty of Architecture and Urbanism Erreichbar unter
Professorship Architectural Management Accessible at

Max Mustermann
Dipl.-Ing. Telefon: +49 (0) 36 43/58 00 00

Max Mustermann E-Mail: max.mustermann@uni-weimar.de

. . . . www.uni-weimar.de
Wissenschaftlicher Mitarbeiter

Academic Staff (Hier kénnen Sie weiteren Text einfligen.)

verkleinerte Abbildung
(Originalgrofie 102 x 136 mm)
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Anwendungsbeispiel Zimmerschild 2-3 Personen

Bauhaus-Universitat Weimar

Fakultat Architektur und Urbanistik
Professur Baumanagement und Bauwirtschaft

Faculty of Architecture and Urbanism
Professorship Architectural Management

Dipl.-Ing.
Max Mustermann

Wissenschaftlicher Mitarbeiter
Academic Staff

Dr. Ing.
Maria Musterfrau

Wissenschaftliche Mitarbeiterin
Academic staff

M.A.

Susanne Musterfrau

Wissenschaftliche Mitarbeiterin
Academic staff

Bauhaus-Universitat Weimar

Fakultat Architektur und Urbanistik
Professur Baumanagement und Bauwirtschaft

Faculty of Architecture and Urbanism
Professorship Architectural Management

Dipl.-Ing.
Max Mustermann

Wissenschaftlicher Mitarbeiter
Academic Staff

Erreichbar unter
Accessible at

Maria Musterfrau
Telefon: +49 (0) 36 43/58 00 00
E-Mail: maria.musterfrau@uni-weimar.de

Susanne Musterfrau

Telefon: +49 (0) 36 43/58 00 00

E-Mail: susanne.musterfrau@uni-weimar.de
www.uni-weimar.de

verkleinerte Abbildung
(Originalgrofie 102 x 204 mm)
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Anwendungsbeispiel Zimmerschild 4-5 Personen

Bauhaus-Universitat Weimar

Fakultat Architektur und Urbanistik
Professur Baumanagement und Bauwirtschaft

Faculty of Architecture and Urbanism
Professorship Architectural Management

Dipl.-Ing.
Max Mustermann

Wissenschaftlicher Mitarbeiter
Academic Staff

Dr. Ing.
Maria Musterfrau

Wissenschaftliche Mitarbeiterin
Academic staff

M.A.

Susanne Musterfrau

Wissenschaftliche Mitarbeiterin

Academic staff

Dipl.-Ing.
Inge Musterfrau

Wissenschaftliche Mitarbeiterin

Academic staff
M.A.
Anton Mustermann

Wissenschaftlicher Mitarbeiter
Academic staff

Bauhaus-Universitat Weimar

Fakultat Architektur und Urbanistik
Professur Baumanagement und Bauwirtschaft

Faculty of Architecture and Urbanism
Professorship Architectural Management

Dipl.-Ing.
Max Mustermann

Wissenschaftlicher Mitarbeiter
Academic Staff

Dr. Ing.
Maria Musterfrau

Wissenschaftliche Mitarbeiterin

Academic staff

M.A.
Susanne Musterfrau

Wissenschaftliche Mitarbeiterin

Academic staff

Erreichbar unter
Accessible at

Anton Mustermann

Telefon: +49 (0) 36 43/58 00 00

E-Mail: anton.mustermann@uni-weimar.de
www.uni-weimar.de

(Hier kénnen Sie weiteren Text einfigen.)

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 102 x 272 mm)
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WEGWEISERSCHILDER

Wegweiserschilder sind fiir Besucher, Studierende und Angestellte eine Orien-
tierung innerhalb eines Gebdudes.

Sie werden immer zweisprachig in Deutsch und Englisch erstellt und individuell
fiir jedes Gebédude an die raumlichen Gegebenheiten angepasst.

Die Wegweiserschilder werden auf klare Folie gespiegelt gedruckt, mit einer
weilen Folie kaschiert und auf 6 mm klares Acrylglas kaschiert. Die Platten
werden mit Abstandshaltern in der Farbe Silber an der Wand befestigt.

Pro Jahr konnen einige Schilder neu angefertigt werden. Bitte melden Sie sich
bei Interesse bei den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der Universitatskom-
munikation.

Universitaitskommunikation - Stand Januar 2020 19



10. LAYOUT LEITSYSTEME

Style Guide - Bauhaus-Universitdt Weimar

Anwendungsbeispiel Wegweiserschilder Haus

3. Obergeschoss Third Floor

Bauhaus-Universitat Wei

Gleichstellungsbiiro
Equal Opportunity Office

Personalrat
Staff Council

2. Obergeschoss Second Floor

303, 304

306, 302

Universitatskommunikation
University Communications

201-211

Experimentelle Werkstitten Architektur (EWA) 212-220

Fotowerkstatten Medien

Digitales Bildlabor

Experimental Studios for Architecture (EWA)
Photo Studios for Media

Digital Photo Laboratory

1. Obergeschoss First Floor

Zentrum fiir Universititsentwicklung
Centre for Institutional Development

101-108

Experimentelle Werkstatten Architektur (EWA) 109-117

Fotowerkstatten Medien

Digitales Bildlabor

Experimental Studios for Architecture (EWA)
Photo Studios for Media

Digital Photo Laboratory

Erdgeschoss Ground Floor

Zentrum fiir Universititsentwicklung
Centre for Institutional Development

003, 004

Experimentelle Werkstitten Architektur (EWA) 009

Fotowerkstatten Medien

Fotostudio, Seminarraum, Lichtlabor
Experimental Studios for Architecture (EWA)
Photo Studios for Media

Photo Studio, Seminar Room, Light Lab

Kellergeschoss Basement

Experimentelle Werkstitten Architektur (EWA)

Fotowerkstatten Medien

Fotolabor

Experimental Studios for Architecture (EWA)
Photo Studios for Media

Analogue Photo Lab

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 800 x 1850 mm)
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Anwendungsbeispiel Wegweiserschilder Etage

Bauhaus-Universitat Weimar

1. Obergeschoss First Floor

Zentrum fiir Universitatsentwicklung 101-108 €
Centre for Institutional Development

Sekretariat (Anmeldung) 101 €
Administration Office (Registration)

Experimentelle Werkstitten Architektur (EWA) 109-117 =
Fotowerkstatten Medien

Digitales Bildlabor

Experimental Studios for Architecture (EWA)

Photo Studios for Media

Digital Photo Laboratory

Bauhaus-Universitat Weimar

2. Obergeschoss Second Floor

Universititskommunikation 201-211 €
University Communications

Sekretariat (Anmeldung) 209 €
Administration Office (Registration)

Experimentelle Werkstitten Architektur (EWA) 212-220 =
Fotowerkstatten Medien

Digitales Bildlabor

Experimental Studios for Architecture (EWA)

Photo Studios for Media

Digital Photo Laboratory

verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 750 x 565 mm)
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GLASTURENBESCHRIFTUNG

Im Sinne der Barrierefreiheit kann unser Leitsystem auch auf Glastiiren ange- Bei Interesse wenden Sie
wendet werden, wie in der Steubenstralle 6a, dem Zuse-Medienzentrum. So sich bitte an das Dezernat
Uibersehen sehbehinderte Menschen nicht die Glastiiren und normalsehende Liegenschaften.

Menschen kénnen sich besser orientieren.

Anwendungsbeispiel Glastiirenbeschriftung

Tirbite offen halten,
Elkeep this ooy 0pen

Zuse-Medienzentrum in der Steubenstrafle 6a.
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LAGEPLANE

Auch die Lagepldane werden immer zweisprachig in Deutsch und Englisch
erstellt und individuell fiir jedes Gebdude an die radumlichen Gegebenheiten
angepasst.

Sie werden ebenfalls auf klare Folie gespiegelt gedruckt, mit einer weillen Folie
kaschiert und auf 6 mm klares Acrylglas kaschiert. Die Platten werden mit Ab-
standshaltern in der Farbe Silber im Eingangsbereich des jeweiligen Gebdudes
befestigt.

Pro Jahr kénnen einige Lageplane neu angefertigt werden. Bitte melden Sie sich
bei Interesse bei den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der Universitatskom-
munikation.

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020
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Anwendungsbeispiel Lageplane

Bauhaus-Universitit Weimar

Fakultit Medien

geplan der Fakultit Medi

Campus Map of the Faculty of Media

Gebiude Fakultit Medien 8 Lehrgebiude und Ateliers 17 Alumni Biiro
Buildings of the Faculty of Media Medienkunst/Mediengestaltung. Alumni Office:
Teaching premises and studios, Marienstrafie 9
et and g t© Uneditpotsstrm
1 Lehgeblude Medieifommatc und Masuge 78 i drFalkenborge (152
Medienwissenschaft, 9 i it lie ports Centre
oekanat et medin el ot the s o s dr Pl 052
i i PL and \, Haus D Belvederer Allee 25A
el St oar'sofce 10 timons Zweghiblthelcadin 15 Suomndenhass i
sutisspe 11 imona-rnch by o Sudens Home e
2 Lehrgebiude Medienkunst/ Steubenstrafie 8A Marienstrafle 18
Mediengestaltung. 20 Mensaam Park
Teaching premises, Media Artand Design ~ Weitere Einrichtungen Dining Hall »tensa am Parke
Bauhausstrafie 15 Further University Facilities Marienstrafie 15
— " 21 il Bauhaus b
iorogrephen gt Sahus b
Resenchin Goup Mo 11 Bubaes el | Shop.até sutsgeon
Hiton ity o e uhauetser | foShop PR a—
Berkaer Strage 1 Geschwister-Scholl-Strafie 6A Start-up Hub sneudelic
Tschng
Albrecht-Direr-Strafie 2 Main Building, President’s Office Fakultiten
5 Intemationales Kolleg fr UNESCO-World Heritage Faculties s standort
Kulturtechnikforschung und Geschwister-Scholl-Strafie 8 You are here
Medienphilosophie (IKKM) 13 Campus.Office, Careers Service o
tetonls Klle o Kt Campsffce,Cares S R it
forschung und 15 Faculty of Architecture, Dean’s Office
Comnge 7 P ——
. by 20 Delanst et Buingeniurwesen
Mediewissnschatt Souterrges P —
Tschig remtcs, CompiesSdene snd. 15 Spachenaentum (53 e offce
e, Medla St angage Conve 52 Masge 136
o afiaecusinfe ? Contayerae 120 25 Delarst et Gestlang
7 Lehgebiude wnd melirs 6 s ’ yof At nd g, e Ofice
Q) Geschwister-Scholl-Strafie 7
Tnchig d o, wd 26 oot Pt eden
et A and Desgn Communicaton 506 el of i, O ffce ) )
Maresrae 5 Sesbenstae 64 use-Medeentom) Sauhaustrape 1 www.uni-weimar.de verkleinerte Abbildung
(OriginalgréfSe 1200 x
° °
2000 mm)
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HINWEISSCHILDER

Hinweisschilder werden individuell fiir jedes Gebdude an die raumlichen Gege-
benheiten angepasst.

Die Hinweischilder werden auf klare Folie gespiegelt gedruckt, mit einer wei-
Ben Folie kaschiert und auf 4 mm klares Acrylglas kaschiert. Die Platten werden
mit Abstandshaltern in der Farbe Silber an der Wand befestigt.

Pro Jahr konnen einige Schilder neu angefertigt werden. Bitte melden Sie sich
bei Interesse bei den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der Universitatskom-
munikation.

K e
DEKANAT
DEAN'S OFFICE
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Anwendungsbeispiel Hinweisschilder

'74 &

verkleinerte Abbildung
(Originalgrofle oben 250 x 160 mm,
unten 125 x 160 mm)
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HAUSSCHILDER

Hausschilder werden an die AuBenfassade von Gebduden montiert. Es handelt
sich um Aludibondplatten mit weiBem Hintergrund, auf denen der Name der
Universitdt, Fakultdt oder Einrichtung sowie die Abteilung und die StraBe mit
Hausnummer in Deutsch und Englisch aufgefiihrt sind.

Bauhaus-Universitit
Weimar

Bendtigen Sie neue
Hausschilder fiir Ihr
Gebédude, wenden Sie
sich bitte an das Service-
zentrum Liegenschaften.
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Anwendungsbeispiel Hausschilder

Bauhaus-Universitat
Weimar

Experimentelle Werkstdtten Architektur
Experimental Studios for Architecture

Fotowerkstatten Medien
Photo Studios for Media

Gleichstellungsbiiro
Equal Opportunity Office

Personalrat
Staff Council

Universititskommunikation
University Communications

verkleinerte Abbildung
Zentrum fir Universitatsentwicklung (Originalgréfe
Centre for Institutional Development oben 500 x 653 mm,

unten 500 x 100 mm)

AmalienstrafBe 13

Barrierefreier Eingang Y .
Fully Access:ble Entrance r_‘ .

Zugang ber

betweer
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Bestellung von Hausschildern

Servicezentrum Liegenschaften
Referat Hausdienste
CoudraystraBe 7

99423 Weimar

Jorg Eckardt
joerg.eckardt@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 22 80
Telefax +49 (0) 36 43/58 22 52

Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei Fragen zur Anwendung des Leitsystems wenden Sie sich
bitte an die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der

Universitaitskommunikation.

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de

Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel

christiane.hempel@uni-weimar.de

Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66
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ERSATZSCHRIFT »VERDANA« FUR DIE ONLINENUTZUNG

Bei digitalen Anwendungen, bei denen die Hausschrift Linotype Syntax Com
nicht installiert ist, ist die Systemschrift Verdana zu verwenden.

Verdana ist eine serifenlose Linear-Antiqua-Schrift, die von dem Schriftdesigner
Matthew Carter fiir Microsoft geschaffen und 1996 veréffentlicht wurde. Seit
1996 wird die Verdana mit Microsoft Windows, Microsoft Office und dem In-
ternet Explorer fir Windows und Mac OS ausgeliefert. Die Schrift ist als Teil der
»Core fonts for the Web« auch kostenlos fiir andere Systeme verfligbar.

ABCDEFGHIJKLNOPQR

abcdefghij 01234567

ES%&/»«\r{=}

Auswahl Sonderzeichen
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E-MAILS

Um auch in der elektronischen Kommunikation via E-Mail ein einheitliches
Erscheinungsbild zu gewahrleisten, verwenden Sie bitte eine E-Mail-Signatur
und gegebenenfalls eine Abwesenheitsnachricht entsprechend der folgenden
Vorlage. Bitte denken Sie daran, auch eine englischsprachige E-Mail-Signatur
und Abwesenheitsnachricht einzubinden.

E-Mail-Signatur

[Titel] [Vorname] [Name]

Bauhaus-Universitat Weimar
[Abteilung/Professur]

[Funktion]

[StraBe] [Hausnummer]

99421 Weimar

Telefon +49 (0) 36 43/58 [xx xx]

Telefax +49 (0) 36 43/58 [xx xx]

E-Mail [vorname.name]@uni-weimar.de
www.uni-weimar.de

[Title] [First name] [Last name]

Bauhaus-Universitat Weimar
[Department/Chair]

[Function]

[Street House] [number]

99423 Weimar

Germany

phone: +49 (0) 36 43/58 [xx xx]

fax: +49 (0) 36 43/58 [xx xx]

e-mail: [first name.last name]@uni-weimar.de
www.uni-weimar.de

[..]1 Alle Inhalte in eckigen Klammern bitte individuell eintragen.

Die Vorlage fiir die

E-Mail-Signatur finden

Sie unter:
www.uni-weimar.de/
e-mail-signatur

Universitatskommunikation - Stand Januar 2020

132



11. LAYOUT DIGITALE MEDIEN Style Guide - Bauhaus-Universitit Weimar

E-Mail-Signaturbilder

Verwenden Sie gern Signaturbilder in lhren E-Mails. Fiir den Fall, dass keine
aktuelle Veranstaltung o.4d. ansteht, die Sie bewerben kénnten, stellen wir
lhnen diese allgemeinen Signaturbilder zur Verfiigung.

E-Mail-Signaturbilder
finden Sie unter:
www.uni-weimar.de/

Bauhaus-Universitat e-mail-signatur
i Weimar

LS SR

Bauhaus-Universitat
Weimar

&
S22
SRR

Bauhaus-
Universitat
Weimar

Motiv zum 100. Griindungsjubilaum (2019)

Bauhaus-Universitat .
Weimar J
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E-Mail-Abwesenheitsnachrichten Deutsch/Englisch

Beispiel Urlaubszeit:
Sehr geehrte Damen und Herren,

vielen Dank fiir Ihre Mail.

Ich bin bis einschlieRlich [tt.mm.jjjj] nicht im Haus. Ab [tt.mm.jjjj] erreichen
Sie mich wieder in meinem Biro. Ihre Anfrage werde ich gerne beantworten,
sobald ich zuriickgekehrt bin.

Bei dringenden Anfragen wenden Sie sich in der Zwischenzeit bitte an:
Hr. [xxxxxxx] Telefon +49 (0) 36 43/58 [xxxx]
oder Fr. [xxxxxxx] Telefon +49 (0) 36 43/58 [xxxx] bzw. per E-Mail an

[xxxx.xxxxxx] @uni-weimar.de

Vielen Dank!

Dear Sir or Madam,

thank you for your e-mail to the Bauhaus-Universitdt Weimar. | am out of the
office and will be back at my office on [xx.xx.xxxx]. | will respond to your e-mail

as soon as | return.

In case of urgent matters, please contact:

Mr. [xxxxxxx] phone +49 (0) 36 43/58 [xx xx]

or Mrs. [xxxxxxx] phone +49 (0) 36 43/58 [xx xx]
or e-mail to [xxxx.xxxxxx] @uni-weimar.de

Thank you very much.

Sincerely yours

[Titel] [Vorname] [Name] + Signatur

Optional kann als Grund der Abwesenheit
auch eingetragen werden:

> Dienstreise (I am going on a journey)
> andere besondere Anldsse

(Bitte Datenschutz bedenken)

Die Vorlage fiir die
Abwesenheitsnachricht
finden Sie unter:
www.uni-weimar.de/
abwesenheitsnachricht
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POWERPOINT-PRASENTATION

Prasentation »Informationen zur Bauhaus-Universitit Weimar«

Eine vielfaltig einsetzbare und individualisierbare PowerPoint-Prdsentation mit
Informationen zur Bauhaus-Universitdt Weimar in Deutsch und Englisch inklu-
sive entsprechender Vorlagen fir die Erstellung eigener Prasentationen steht
lhnen zum Download bereit. Sie wird mehrmals jéhrlich aktualisiert.

EXZELLENZ ZWISCHEN
TRADITION UND ZUKUNFT

BAUHAUS-UNIVERSITAT WEIMAR

GESCHICHTE DER UNIVERSITAT |

e teicencl st in Wsemar; bedeutenchty Schiles
W Mas Licberman wnd Mas Beckmarn

"oy

e de
Eatuirden fwe Seuaute, S beut ah Vir-de-teide-Ememble 1 |.
eiven
e

Die Dateien finden Sie
unter:
www.uni-weimar.de/
praesentationsvorlagen

ovari garcistrcie Leboe witd u & ven dshinee oten, Lycnel
Feirvnger, Paul Xiee und Wamily Kandiadky procigt

Screenshots der PowerPoint-Prdsentation
(Originalformat 4:3)

Vorlage fiir eine PowerPoint-Prasentation

Sie kénnen mit dieser allgemeinen Prdsentation auch lhre eigene erstellen.
Loschen oder deaktivieren Sie die Folien, die Sie nicht benétigen, und fligen Sie
neue, leere Seiten hinzu. Oder nutzen Sie die Vorlagen auf der folgenden Seite.
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Unbebilderte Prasentationsvorlage

Fir ganz freie Prasentationen eignen sich die farbbasierten Vorlagen, die von

der Dreisprung-Optik abgeleitet sind.

UNIVERSITATS-
KOMMUNIKATION
(UK)

Aufgaben und
¥l Unterstitzungsangebate an
\ unserer Universitat

Screenshots der PowerPoint-Prdsentation
(Originalformat oben 4:3, unten 16:9)

Website der Universitat
www.uni-weimar.de

Aatgaben der Unverstatsknmmusibation nach
desestualem Priasip herver und Web-Technologle im 5001

Extensions, Amprache Priovitiben etc )
Menitoring Becuchtang von Tiends. Erwirtungen,
Profferngichancen

Redaktion: Plege der seatralen Seites nuf Lissveratt

Gewabrdentungsbereche inkl. Schelusgrangebote
Phlege dor Seartieste irkd. Rannes-Management
Phege dis

unertitveten Versnsttungskalmden.
Nederation des centrales Finwisde

Rt Web-
Pieteerk fir Hochichulsarketing Thiringes:

! gemeimame Wetnile wwwesmpur thusringen de-

6 Zahlen zu unserer Universitat
4 Fakultiten

18096 .=

internationale Studierende

und Absolventen

3guZecr)ende

akademische und
kiinstlerische

Pro§essuren Mitarbeitende

Juniorprgfessuren

 ———

Die Dateien finden Sie
unter:
www.uni-weimar.de/
praesentationsvorlagen
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BANNERWERBUNG

Auf der Startseite der Bauhaus-Universitit Weimar kénnen Banner geschaltet
werden, die auf eine Veranstaltung oder ein Ereignis der Universitat hinweisen.
Es sind maximal drei Bannerpldtze vorgesehen, die zum Teil auf Wechselpldtzen
laufen. Zuteilung und Freischaltung der Webbanner erfolgt nach Verfiigbarkeit
iber die Webredaktion.

Diese Banner flihren per Klick auf eine eigene Website oder einen Terminein-
trag in unserem Veranstaltungskalender. Termine kénnen die Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter der Universitat selbstindig im Redaktionsbereich eintragen.

> Banner-MaRe: 300 x 100 Pixel

> Auflésung: 72 dpi

> RGB-Modus

> jpg. gif (kein PDF, kann nicht vom Browser als Bild dargestellt werden)
> keine animierten Inhalte

El:u?a‘is’:irbe. Bauhaus-
Identitdt - das Bauhaus-
um und wir

Die Bauhaus-Universitdt
Weimar

‘;:hl N\ >

Bannerpldtze auf der Startseite der Website der Universitdt

Das Anmeldeformular
finden Sie unter:
www.uni-weimar.de/
bannerwerbung

Termine tragen Sie bitte
hier ein:
www.uni-weimar.de/
veranstaltungskalender
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HANDBUCHER FUR DIGITALE MEDIEN

Die Universitdtskommunikation stellt eine Reihe hilfreicher und tbersichtlich
gestalteter Handblicher zur Verfiigung, die Ihnen helfen, unsere Website zu
pflegen und sich in sozialen Netzwerken zu bewegen.

Handbuch - Online-Redaktion

Hier lernen Sie die unterschiedlichen Seitentypen kennen und finden allgemei-
ne Hinweise zum Erstellen von Web-Inhalten, zur Bildauswahl sowie zu einer
geschlechtergerechten Sprache.

TYPO3-Handbuch - Grundlagen

Dieses Handbuch hilft Ihnen in tbersichtlichen Schritt-flir-Schritt-Anleitungen,
sich mit dem Content-Management-System TYPO3 vertraut zu machen und
beschreibt dessen wesentliche Grundfunktionen.

TYPO3-Handbuch - Erweiterte Funktionen

Dieser Leitfaden vermittelt Ihnen umfangreiches Wissen zum Umgang mit
TYPO3 und zeigt, wie Sie ausgewdhlte Inhaltselemente und Plugins auf unserer
Website einsetzen kénnen.

TYPO3-Handbuch - Barrierefreiheit

Der Leitfaden zur Barrierefreiheit hilft Ihnen dabei, Ihre Website fir Menschen
mit Handicap gut zuganglich zu gestalten.

TYPO3-Handbuch - Gestaltung von Professurwebsites

Diese Dokumentation zeigt beispielhaft auf, wie Sie die Website Ihrer Professur
gestalten und strukturieren kénnen.

Social Media Guidelines

Unsere Social Media Guidelines méchten Ihnen Grundregeln, Hilfestellungen
und Hinweise zur Nutzung von sozialen Medien mitgeben.

www.uni-weimar.de/
handbuecher-und-
leitfaeden
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Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner

Bei allen Fragen zur digitalen Anwendung des Corporate Designs wenden

Sie sich bitte an die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der
Universitatskommunikation.

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Dipl.-Des. Cissy Hecht
cissy.hecht@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 79

Dipl.-Ing. Christiane Hempel
christiane.hempel@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 77

Dipl.-Des. Romi Klockau
romi.klockau@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 66

Bei Fragen zur Anwendung der Handbiicher wenden Sie sich bitte an die

Webredaktion der Universitaitskommunikation:

Universitaitskommunikation
Amalienstrale 13
99423 Weimar

Dipl.-Kulturwiss. (Medien) Romy Weinhold
romy.weinhold@uni-weimar.de
Telefon +49 (0) 36 43/58 11 86
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ALLGEMEINE FRAGEN

Was ist Corporate Identity?

Unter Corporate Identity versteht man, kurz gesagt, eine strategisch geplante Selbstdarstellung und
Verhaltensweise nach innen und auRen, die ein definiertes Image transportieren soll. Dazu wird eine
bestimmte Philosophie auf Basis einer langfristigen Zielsetzung entwickelt und mittels eines einheitli-
chen Erscheinungsbildes nach innen und auRen kommuniziert.

Unsere Universitatsphilosophie (Corporate Identity) soll im Wesentlichen durch drei Faktoren vermittelt
werden:

> Visuelles Erscheinungsbild (Corporate Design)
> Kommunikation (Corporate Communication)
> Verhalten (Corporate Behaviour)

Was ist Corporate Design?

Unser Corporate Design vermittelt die Universitdtspersonlichkeit durch ein einheitliches visuelles Er-
scheinungsbild. Dieses ist gepragt von Gestaltungselementen wie dem Logo, den Hausfarben, der Haus-
schrift, der typografischen Form des Slogans, den Gestaltungsrastern und den stilistischen Sollvorgaben
fur Abbildungen, Fotos und andere Illustrationselemente. Um die Einhaltung der Gestaltungsrichtlinien
zu gewabhrleisten, sind diese in einem Coporate-Design-Manual (Style Guide) festgehalten.

Mit unserem visuellen Erscheinungsbild kann sich die Universitat am deutlichsten von anderen Hoch-
schulen abheben. Deshalb wird dem Corporate Design von jeher groRe Bedeutung beigemessen. Das
Erscheinungsbild muss dem Selbstverstandnis dauerhaft entsprechen. Es darf aber nicht erstarren,
sondern muss sich mit der Universitat, deren Leitbild und langfristig in gewissem MaRe auch mit dem
allgemeinen asthetischen Zeitgefthl weiterentwickeln.

Wofiir gilt das Corporate Design?
Das Corporate Design ist fiir alle Publikationen der Bauhaus-Universitdt Weimar bindend.

Muss ich mich immer an das Corporate Design halten?

Ja, dem Corporate Design der Bauhaus-Universitdt Weimar ist grundsatzlich Folge zu leisten. Bitte
stimmen Sie sich im Zweifelsfall mit der Universitatskommunikation ab. Wir beraten Sie auch nach
Moglichkeit gerne im Vorfeld.

An wen kann ich mich mit Fragen zum Corporate Design wenden?
Bitte wenden Sie sich an die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Universitatskommunikation.

Was ist ein Style Guide?

Ein Style Guide ist ein kurz gefasstes Nachschlagewerk beziehungsweise eine Dokumentation zum
Corporate Design. Der vorliegende Style Guide ist ein Leitfaden fir alle, die die Bauhaus-Universitat
Weimar 6ffentlich vertreten. Er erlautert die festgelegten Gestaltungselemente und -richtlinien und hilft
lhnen somit, u.a. das Corporate Design richtig anzuwenden.

Kann es noch Anderungen am Corporate Design geben?
Der Style Guide dokumentiert die stindige Anpassung des Corporate Designs an neue Anforderungen
und Anwendungsgebiete. Deshalb kommt es, wenn auch hiufig nur in Detailpunkten, zu Anderungen.
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Den jeweils aktuellen Stand finden Sie auf der Website der Bauhaus-Universitit Weimar unter:
www.uni-weimar.de/corporate-communication

Muss ich immer die Hausfarben verwenden?

Ja, um ein einheitliches Erscheinungsbild zu gewdéhrleisten, missen die Hausfarben berticksichtigt
werden. Bei Fragen zur Gestaltung von individuellen Publikationen fiir Veranstaltungen oder einzelne
Broschiiren stimmen Sie sich bitte grundsatzlich mit der Universitaitskommunikation ab.

Muss ich immer ein Impressum angeben?
Ja, Sie sind rechtlich dazu verpflichtet, ein Impressum anzugeben. Ausfiihrliche Hinweise hierzu finden
Sie im Abschnitt »Impressum«.

Gibt es eine Ubersetzung der Wortmarke?
Nein, die Wort-Bild-Marke »Bauhaus-Universitit Weimar« ist ein Eigenname und wird deshalb grund-
satzlich nicht Gbersetzt.

LOGO

Wie verhalte ich mich bei der Verwendung des Logos von Partnern der Hochschule oder wenn
Partner das Logo der Bauhaus-Universitit Weimar abbilden?

Bitte beachten Sie hierzu die Hinweise im Kapitel Basiselemente im Abschnitt »Logo« auf Seite 10.
Das Logo steht unter www.uni-weimar.de/logo fir Sie zum Download bereit.

Diirfen Studierende das Logo verwenden?
Ja, im Rahmen von universitdren Projekten diirfen Studierende das Logo der Bauhaus-Universitdt ver-
wenden. Sie kdnnen das Logo unter www.uni-weimar.de/logo herunterladen.

Darf man das Logo farblich, proportional oder in der Form verandern?
Nein, das Logo darf nur in der von der Universitdt zur Verfligung gestellten Form verwendet werden. Es
darf in der Farbe, Form und Proportion nicht gedndert werden.

SCHRIFT

Muss ich die Hausschrift verwenden?

Ja, fur alle Publikationen der Bauhaus-Universitat Weimar wird die Hausschrift »Linotype Syntax Com«
(Seite 30) verwendet. Fiir Online-Anwendungen wird die Systemschrift Verdana (Seite 131) verwen-
det. Fiir die Website verwenden wir die »Fira Sans« fiir die Website (Seite 34).

Woher bekomme ich die Hausschrift?

Wenden Sie sich bitte an die oder den /T-Verantwortlichen Ihrer Fakultit oder, wenn Sie im Gewihrleis-
tungsbereich arbeiten, an das SCC (Hotline). Das Formular zur Anforderung der Hausschrift finden Sie
im Bereich Formulare unter dem Stichpunkt H.
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Wie installiere ich die Hausschrift?
Zur Installation der »Linotype Syntax Com« befragen Sie bitte die oder den /T-Ansprechpartner Ihrer
Fakultat oder, wenn Sie im Gewdhrleistungsbereich arbeiten, das SCC (Hotline).

PERSONALISIERTE PRODUKTE

Woher bekomme ich Briefvorlagen?

Vorlagen kénnen Sie auf der Website der Bauhaus-Universitat Weimar herunterladen:
www.uni-weimar.de/briefboegen-und-faxvorlagen

Briefbogenvordrucke bestellen Sie bitte tiber Ihr zustdndiges Sekretariat.

Wie kann ich Visitenkarten drucken lassen?

Visitenkarten werden vier Mal im Jahr gedruckt. Den néachsten Drucktermin erfahren Sie tber Ihr zu-
standiges Sekretariat. Die Karten kénnen in Staffelungen von 100 Stiick sowie in den Standardsprachen
Deutsch und Englisch bestellt werden. Auf Wunsch sind im Austausch auch andere Sprachen méglich.
Die Gestaltung der Visitenkarten ist durch das Corporate Design festgelegt.
www.uni-weimar.de/Visitenkarten

BILDMATERIAL

Wo finde ich Fotos von der Bauhaus-Universitit Weimar?

Die Universitatskommunikation hat eine Bilddatenbank mit Fotos von Gebduden, Veranstaltungen und
aus dem Forschungs- und Studienalltag aufgebaut. Eine Fotoauswahl in hoher Auflésung steht zum
Download auf der Universitats-Website zur Verfligung. www.uni-weimar.de/bilderservice

Weitere Motive erfragen Journalistinnen und Journalisten bitte per E-Mail bei Claudia Weinreich
unter presse@uni-weimar.de oder telefonisch unter +49 (0) 36 43/58 11 73 oder bei Miriam Rebsamen
unter +49 (0) 36 43/58 11 80. Als Mitarbeiterin oder Mitarbeiter der Universitit wenden Sie sich bitte
an die Universitatskommunikation unter +49 (0) 36 43/58 11 71.

Wir oder Partner von uns beabsichtigen, Film- und Fotoaufnahmen im Bereich der
Bauhaus-Universitat Weimar zu machen. Was ist zu beachten?

Film- und Fotoaufnahmen an der Bauhaus-Universitit Weimar bediirfen grundsatzlich vorab einer
rechtzeitigen Genehmigung durch die Universitat. Informationen hierzu finden Sie auf unserer Website
unter www.uni-weimar.de/medienservice

Bitte wenden Sie sich an die Pressesprecherin der Bauhaus-Universitdt Weimar Claudia Weinreich, per
Mail an presse@uni-weimar.de oder telefonisch unter +49 (0) 36 43/58 11 73.
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Kontakt
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